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Liebe Leserin
Lieber Leser

Die Situation der Kinotheater in der Bundesre-
publik Deutschland (BRD) hat sich in letzter Zeit
dramatisch verschlechtert. 1960 stromten noch
815 Millionen Besucher in die BRD-Kinos, 1982
waren es nur noch 112 Millionen. Die ersten fiinf
Monate von 1985 brachten erneut sinen Besucher-
ruckgang von fast 20 Prozent gegeniiber dem Vor-
jahr. Dieser Besucher- und Umsatzeinbruch, der
sich offenbar beschleunigt hat, seit die Fernsehan-
stalten vor allem an den Wochenenden ihre in den
USA aufgekauften Spielfilmrepertoire-Pakete ins
Pantoffelkino bringen, ist fiir die deutsche Kinowirt-
schaft existenzbedrohend geworden.

Durch einen dreimonatigen Test (September bis
November 1985) soll nun geklart werden, inwie-
weit die Programmpolitik des Fernsehens das Ver-
halten der Kinobesucher beeinflusst. Die Vertreter
von ARD und ZDF haben im Juli mit der Filmwirt-
schaft eine freiwillige Vereinbarung getroffen, am
Freitag und Samstag im fruhen Abendprogramm
keine Spielfilme zu programmieren, die die Jugend-
lichen zwischen 12 und 25 Jahren (mit uber
80 Prozent die Hauptbesuchsgruppe der Kinos) be-
sonders ansprechen (beispielsweise Terence Hill/
Bud Spencer-Filme). Der Donnerstag soll wie bis-
her bis Ende 1986 spielfilmfrei bleiben. Mit dieser
Kompromisslosung soll anhand des dreimonatigen
Tests, an dem sich rund 600 Kinos aller Art und
Grossen beteiligen, der Zusammenhang zwischen
Spielfilmprogrammierung und Kinobesuch analysiert
werden.

Diese Vereinbarung, als ««sanftes) Entgegen-
kommen des Fernsehensy» oder gar iibertrieben als
«Beitrag des Fernsehens zur Not des Kinosy beti-
telt, durfte den Fernsehanstalten nicht gerade

schwer gefallen sein. Sie fihrt nicht zu einer Ver-
minderung der Gesamtzahl der ausgestrahlten
Spielfilme. Die ARD sieht sich nicht einmal veran-
lasst, das vorgesehene Programm zu andern. Es
geht offensichtlich nur darum, etwas guten Willen
zu einer Zusammenarbeit in engen Grenzen zu de-
monstrieren. In nur drei Monaten lasst sich ohne-
hin das in langen Jahren eingespielte Verhalten der
Fernsehzuschauer zugunsten des Kinos nicht veran-
dern. Es ist denn auch vorauszusehen, dass sich
herausstellen wird, dass an der Kinokrise nicht die
Spielfilmprogrammation im Fernsehen allein schuld
ist. Die Show- und Unterhaltungssendungen vom
Wochenende, Bequemlichkeit und andere Faktoren
durften mindestens soviel Kinoabstinenz verursa-
chen.

Zudem sind es nicht nur die dffentlich-rechtli-
chen TV-Anstalten, welche die Filme als attraktives
Programmelement verwenden: Auch Pay- und Sa-
telliten-TV sowie das ganze Videogeschaft konkur-
renzieren das Kino in Grund und Boden. Aber auch
die privaten TV-Projekte, die dberall in die Startlo-
cher gehen, werden auf den Publikumsliebling Ki-
nofilm nicht verzichten wollen.

Die Probleme missen daher umfassend ange-
gangen werden. Es sind neue rechtliche Grundla-
gen notig, langere Sperrfristen und deren strikte
Einhaltung, mehr Koproduktionsbeitrage und Abga-
ben zur Filmproduktionsforderung, attraktivere Film-
sendungen in den Medien usw. Aber auch die Ki-
nowirtschaft muss sich etwas einfallen lassen, um
vor allem ihre filmkulturelle Aufgabe besser zu er-
fullen. Gerade in der BRD haben die Kinos diesen
Bereich fast ganz dem Fernsehen dberlassen und
sich nur noch um den «Kommerzfilmy gekiimmert.
Das muss der Gerechtigkeit halber doch auch er-
wahnt werden.

Mit freundlichen Griissen

Ve, Hlind
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