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Liebe Leserin
Lieber Leser

Am 19. Mai begeht die katholische Kirche zum

- 19. Mal den «Welttag der sozialen Kommunika-
tionsmittel», in der Schweiz «Mediensonntag der
Schweizer Katholiken» genannt. An diesem «Ge-
denktagy ist die ganze kirchliche Gemeinschaft auf-
gerufen, durch Besinnung, Betrachtung und Gebet
einen Beitrag zu leisten, damit die Medien durch
«die Zusammenarbeit aller Menschen guten Willens
zur Verwirklichung von Gerechtigkeit, Frieden, Frei-
heit und menschlichem Fortschritty (Pastoralin-
struktion «Communio et progression, Nr. 100) bei-
tragen konnen. Aus der an diesem Tag aufgenom-
menen Medienkollekte, die 1984 436000 Franken
ergab, werden kirchliche Medieninstitutionen und
Projekte (Katholische Internationale Presseagentur
— KIPA, Institut fir Journalistik in Freiburg, Arbeits-
stelle fir Radio und Fernsehen, Filmbiro SKFK und
andere) unterstutzt. Aus diesen Opfergeldern wird
auch der katholische Anteil (45000 Franken) am
Defizit von ZOOM bestritten.

Im Jahr der Jugend steht der Mediensonntag
unter einem Motto, das die Jugend ansprechen
soll: «Soziale Kemmunikationsmittel fur eine christ-
liche Forderung der Jugendy. Papst Johannes
Paul Il. schreibt in seiner Botschaft zu diesem
Welttag unter anderem: «Als Faktoren der Gemein-
schaft und des Fortschritts mussen die Massenme-
dien die ideologischen und politischen Schranken
uberwinden, indem sie die Mehrheit auf ihrem Weg
zum Frieden begleiten und den Prozess briderlicher
Integration und Solidaritat zwischen den Volkern in
der zweifachen Richtung Ost—West und Nord—Sud
fordern. Als Trager von Bildung und Kultur mussen
die Massenmedien zur Erneuerung der Gesellschaft
und inshesondere zur menschlichen und sittlichen
Entwicklung der Jugend beitragen, indem sie ihnen

die geschichtlichen Verpflichtungen bewusst ma-
chen, die sie am Vorabend des dritten Jahrtau-
sends erwarten. Zu diesem Zweck mussen die
Massenmedien der Jugend neue Horizonte er-
schliessen, indem sie sie zur Pflicht, zur Ehrenhaf-
tigkeit, zur Achtung vor ihresgleichen, zum Sinn fur
Gerechtigkeit, Freundschaft, Studium und Arbeit er-
ziehen.y

Dass dieser Auftrag weder leicht zu erfullen
noch unbestritten ist, wissen zumindest diejenigen,
die sich schon bisher in den Medien darum bemuht
haben, die Anliegen der Jugend zu fordern. Diese
Medienangebote erreichen jedoch sehr oft gar
nicht jene, die damit angesprochen werden sollen.
Die Jugendlichen befriedigen ihre Freizeitbedurf-
nisse in einem Umfeld, das einen Kontrast zur Ar-
beitswelt (inklusive Schule) bildet und wo Normen
und Zwange der Erwachsenenwelt abgelehnt wer-
den. Eine besondere Bedeutung hat die iberdurch-
schnittliche Nutzung von Videokassetten, Video-
clips, Discos, Telespielen und Heimcomputern
durch Jugendliche bekommen. Hier hat die Kom-
munikationsindustrie Medien geschaffen, die offen-
sichtlich der Bedurfnislage vieler Jugendlicher ent-
sprechen. Sie haben einen hohen Unterhaltungs-
wert und sind jederzeit verfugbar. Diese Medien
sind so etwas wie Ersatzseelsorger geworden, die
die Sehnsiichte vieler verunsicherter Jugendlicher
erfullen.

/weifellos entsprechen die wenigsten dieser
Medien den Forderungen des Papstes. Geeignete
Medien, die auch die Sprache ihrer Adressaten
sprechen, entstehen jedoch nicht auf blosse Ap-
pelle hin. Schon gar nicht, wenn durch sie den Ju-
gendlichen ein christliches Menschen-, Welt- und
Wertbild vermittelt werden soll. Hier hatten die Kir-
chen eine gewaltige pastorale Aufgabe wahrzuneh-
men, fir die jedoch praktisch keine Mittel zur Ver-
figung stehen. Hier sind offensichtlich die Zeichen
der Zeit noch nicht erkannt worden.

Mit freundlichen Griissen

Ve, Ul
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