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Liebe Leserin
Lieber Leser

Seit dem /. Januar prasentiert das Fernsehen
DRS zahlreiche Neuerungen. Mit seinem Programm
85 antwortet die offentlich beauftragte Anstalt auf
die zunehmende Konkurrenz mit anderen, zum Teil
auch schon kommerziellen Programmen. Doch ihre
Vorwartsstrategie ist zwiespaltig.

Durch die Einfuhrung von taglichen Nachmit-
tagssendungen wird das Programmvolumen massiv
ausgeweitet. Bereits wird intern die Frage disku-
tiert, ob gleich dem welschen Fernsehen ein Mit-
tagsmagazin eingefuhrt werden soll, und auch die
tagliche Ausweitung des Programms auf den Vor-
mittag diirfte nicht lange auf sich warten lassen
(vgl. ARD und ZDF). Durch diese Besetzung von
Programmplatzen wird das Eindringen eines mogli-
chen Konkurrenten erschwert. Umgekehrt weiss
man aus den USA, dass solche Ausweitungen des
Programms den taglichen Fernsehkonsum (vor al-
lem bei Kindern) erhohen.

Nach Programmdirektor Ulrich Kiindig kommen
der Information und der Unterhaltung fur das Fern-
sehen Schlisselrollen zu. Der in der Konzession
verankerte Programmauftrag wird insofern ge-
schmalert, als die Bildung als dritte geforderte Lei-
stung nicht mehr als zentrales Leitbild aufscheint.
Die Unterhaltung nahm bereits bisher einen bevor-
zugten Platz im Programm ein, so dass ihr Angebot
auf den Jahreswechsel nicht ausgeweitet wurde.

Bei der Information kommt der Aktualitat eine
klare Leitfunktion zu. Das Programmschema wurde

daraufhin optimiert, auf aktuelle Ereignisse entspre-

chend ihrer Bedeutung flexibel mit verschiedenen
Verarbeitungsstufen zu reagieren (z. B. Nachricht —
verlangerter Tagesschaubeitrag — Wochenmagazin
«Rundschaun — Report). Die systematische Aus-

richtung auf die Aktualitat kann jedoch die Auf-
merksamkeit der Zuschauer auch aufzehren, indem
die standige Vermittlung der Ereignishaftigkeit der
Welt und ihres Wandels die «wohltuende Selbst-
verstandlichkeity (A. Gehlen) verdrangt und die Bil-
dung (sic!) einer eigenen Identitat erschwert. Zu-
schauer verwenden ihre Energie darauf, dem nach-
zuhasten, was lauft (Geschwindigkeit als Gewalt).

Durch die Leitfunktion der Aktualitat wird die
Tagesschau zum Aushangeschild des ganzen Pro-
gramms. Wahrend die alte Tagesschau in threm zu-
verlassigen Wechsel von Sprecher und Einspielun-
gen ein Ritual der Realitatszelebrierung (so ist es)
darstellte, verstarken das Dekor des Redaktionsstu-
dios und die Moderation des Journalisten den Live-
Charakter der Darbietung (jetzt geschieht es).
Durch diese Dramatisierung wird einerseits die Er-
eignishaftigkeit auf die Spitze getrieben, anderseits
kann der Moderator durch seine Interpretationen
dem Zuschauer die Verarbeitung einer Information
erleichtern.

Die neuen Fernsehprogramme neigen dazu, die
Grenzen zwischen Fiktion und Realitat noch starker
zu verwischen. Ihre Versuche, sich mit ihren Profi-
len zu verkaufen, entwickeln gefahrliche Eigenge-
setzlichkeiten: eine Konjunktur des Scheins. Die
nach Tagen typisierten Programme lenken wie
Schienen den Alltag der Vielseher. Immer héaufiger
werden in moderierten Magazinsendungen kurze
Versatzstiicke der Wirklichkeit zusammenkompo-
niert. Das Design des Dekors und die Moderatoren
als ldentifikationsfiguren ermoglichen den Zuschau-
ern eine emotionale Bindung an die programmierte
Wirklichkeit. Der Warencharakter der Sendungen
fesselt das Interesse der Zuschauer an Nebensach-
lichkeiten. Das Programm mag konsumfreundlich
sein, doch fur die kritische Meinungsbildung ist es
entbehrlicher geworden.

Mit freundlichen Grissen

Muﬂ"u’o‘p 2011}(0\40
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