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sung», noch die Vorstellung vom «ewigen
Leben» auf. Es wird eine Geschichte vom
Sterben erzéhlt und von (ertrdumten) Ta-
ten, an deren Ende der Tod akzeptiert
werden kann.

Und wenn der Film, fir Erwachsene wie
fur Kinder, schon eine ideelle Botschaft

haben soll, dann wohl diese: Der Tod er-
halt vom Leben seinen «Sinn» und nicht
umgekehrt, und jede gute Geschichte
uberdenTodisteine Geschichte Uberdas
Leben, uber Freiheitund uber Liebe.

Beate Seesslen-Hurler (EFB)

TV/RADIO-KRITISCH

Die Revolution der anderen

Zur Radio-Erzéhlung «Hotel Venus»y
von Anne Cunéo

Santiago de Cuba, berihmt fir seinen
Karneval, berihmt auch fir den Angriff
auf die Moncada (eine Kaserne): Er bil-
dete 1953 den Auftakt zur kubanischen
Revolution. Fidel und Raul Castro fihrten
126 Kubaner und Kubanerinnen gegen
Batistas Soldaten — und scheiterten. Ge-
glickt wardie List, den Trubel des Karne-
vals zu benitzen, um (ber hundert
Fremde durch die Stadt zu schleusen.
Doch der Angrifferstickte im Maschinen-
gewehrfeuer der Militdrs. Drei der An-
greiferfielen, iber sechzig wurden in den
anschliessenden 48 Stunden von Bati-
stas Soldaten ermordet. Den (ibrigen,
darunter Fidel Castro, machte man den
Prozess. Eine Amnestie befreite sie nach
drei Jahren Gefangenschaft. Sie schlos-
sen sich der Guerilla gegen Batista an.
Manche fielen — Vorkampfer, Mértyrer
der Revolution, die Fidel Castro 1959 zum
Sieg flihrte.

Sturm auf die Moncada und Karneval —
Ende Juli jedes Jahres fallen in Santiago
zwei Feste zusammen. Religioses Erbe
aus der Zeit der Sklaverei und das Fanal
des Freiheitskampfes: ein «totales Fest,
in dem Musik und Politik eins werden, ein
Fest, das es wahrscheinlich nirgendwo
auf der Welt gibty.

Anne Cuneo, die in Zirich lebende West-
schweizer Autorin, war im letzten Jahr
zum 30.Jahrestag der «Moncada» in
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Santiago. Sie hatdas Festinden Strassen
der Stadt mit Tonbandaufnahmen fest-
gehalten und, wie das Informationsblatt
von Radio DRS sagt, «einen poetischen
Text, das Ende einer Liebesgeschichte,
dazu geschrieben». «Hotel Venusy» ist
also weder Horspiel noch Feature. Das
Stiick dokumentiert, informiert und er-
zahlt.

Die Dokumentation: Gesang, Musik,
Rhythmus, Texte von kubanischen Dich-
tern, Radio-Nachrichten (beides in der
Originalsprache) vermitteln einen tiefen
und mitreissenden Eindruck von Vitalitat,
Lebensfreude und Leidensfahigkeit eines
kulturell gemischten Volkes, das einen
langen Wegindie Unabhangigkeitund zu
menschenwirdigen Lebensverhéaltnis-
sen gegangen ist. Auch wenn man nicht
Spanisch versteht: das Klangliche, At-
mospharische Gbermittelt die Botschaft,
auf die es ankommt: Das Leben hat den
Sieg davongetragen, das Leben wird im-
mer siegen, auch in der bedrohten Zu-
kunft.

Die Information: Eine Touristin, die fiktio-
nale Figur in dem Stlick, kommentiert,
bringt Fakten, nennt historische Hinter-
grinde des Doppelfestes: Sklaven-
schicksal der kubanischen Bevolkerung
bis 1880, Castros Revolution.

Die Fiktion: Ineinem Brief an einenfernen
Geliebten erzahlt die Touristin bruch-
stiickhaft die Geschichte einer Bezie-
hung. Er war ein Spanier, sie hat ihn in
Santiago getroffen. Den 30.Jahrestag
der Moncada wollten sie gemeinsam er-
leben, der Plan hat sich jedoch zerschla-



Anne Cunéo, sie mag sich nicht von ihrer
Touristin, einer enttauschten Mitteleuropa-
erin auf der Suche nach Sinn, Zugehdrigkeit
und pulsierendem Leben, distanzieren.

gen.Warumerfahrt man nicht. Esistauch
nicht wesentlich. Die Erzahlerin nimmt,
indem sie sich erinnert, endgultig Ab-
schied von dem Geliebten. :

Die drei Ebenen sind vielfaltig und ge-
schickt miteinander verknutpft und auf-
einanderbezogen. «HotelVenus» seieine
Radio-Erzahlung. Die Bezeichnung
leuchtet ein: eine aus der neueren Litera-
tur Gibernommene und modifizierte Form,
welche die Moglichkeiten des akusti-
schen Mediums voll ausschopft.

Und doch: es melden sich beim Horen
bald Bedenken. Denn Anne Cunéos Figur
stellt keine Fragen, reflektiert nicht, son-
dern taucht mitden Feiernden tief in eine
(kampferische) Vergangenheit, die nicht
ihre ist. Mude, enttduschte Mitteleuro-
paerin auf der Suche nach Sinn, Zugeho-
rigkeit und pulsendem Leben ladsst sich

von der schwitzenden Menge treiben,
tragen und stimmt distanzlos ein in die
Romantisierung und Verkléarung der Re-
volution. Castro zahlt in einer Rede die
Namen gefallener Helden auf — Anne Cu-
néos Figur ahmt ihn spater getreulich
nach, Gbernimmt damit das Ritual der
Heldenverehrung, mit dem auch dieser
Staat von der Gegenwart ablenkt. |hr Pa-
thos steht hinter dem der Kubaner in kei-
ner Weise zurtick, es hat jedoch anstelle
des Vitalen etwas Leidendes, gelegent-
lich Weinerliches, als stunde ihr die
schrecklich-herrliche Vergangenheit na-
her als den Kubanern selbst, als ware
diese Vergangenheit fur sie noch weniger
bewaltigt. Fur die Zukunft dieses Volkes
hat Anne Cunéos Touristin kraftlose Bil-
der («Der Himmel ist rosa —die Farbe der
Zukunfty»), die angesichts der dokumen-
tierten Vitalitat wie eine Anmassung wir-
ken. Auch Kubas Gegenwart, Kubas Ge-
schichte seit der Revolution: Sie Uber-
springt sie, wischt sie gewissermassen
beiseite. «Das Gesicht des Chey», immer
wieder. Die Anrufung des Idols wirkt in
dieser Formel backfischhaft, auf dem
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Vergangenen insistierend, als hatte seit
dem 8. Oktober 1967 fir sie und fir Kuba
die Zeit stillgestanden.

Derverlorene Geliebte tragt die Ziige des
Che. Anne Cunéos Figur uberh6ht und
idealisiert ihn genauso wie das kubani-
sche Volk und seine heroische Vergan-
genheit. Die beiden Ebenen, Fiktion und
Geschichte, fliessen unversehens inein-
ander und gehen mitunter gefahrliche
Verbindungen ein: «Du hast mich um-
armt (...), jetzt kdmpfe, liebe, fruchtige
Nachte, Kathedralen, und sich walzen am
Horizont der Meere, wo sich die Schreie
der Liebenden mit denjenigen der Kdmp-
fenden vereinigen!» Hier wird der Kampf
erotisiert und die Liebe zum Kampf er-
klart. Liebestaumel und Blutrausch wer-
denvereinigt (eben)in einem Bild, als wa-
ren individuelles, privates und kollekti-
ves, politisches Schicksal einfach das-
selbe.

Sehnsucht nach Nahe und Verbunden-
heit, auf das Vergangene gerichtet. Es
scheint, dass Anne Cunéos einsame Figur
Schrecken und Grauen der Guerilla und
der Revolution auf sich nahme, wenn sie
sich dafur zugehorig fuhlen durfte. Das
ware dann die Symptomatik des Revolu-
tions-Tourismus. Aber gerade diese
Symptomatik reflektiert die Autorin
nicht. ‘

Es magdas «Poetische» sein, das eine kri-
tisch-reflektierende Haltung der eigenen
Figur gegenuber unmoglich macht. Anne
Cunéo sprichtin Bildern und Metaphern.
Denkbar, dass das Pathos des Franzosi-
schen (in den romanischen Sprachen ist
mehr «erlaubt» und Ublich als im Deut-
schen) sich in der Ubersetzung mit einer
gewissen Zwangslaufigkeit in Schwulst
verwandelte, unter dem die Pragnanz der
Bilder litt. Doch Anne Cunéo wendet die
Sprache des Subjektiven auf allen Ebe-

Hotel Venus

Horspiel/Radio-Erzahlung von Anne Cu-
néo

Regie: Walter Baumgartner

Ubersetzung ins Deutsche: Tobias Wyss
Sprecher: Rosalinde Renn, Marcello Jean-
Mairet, Anne Cunéo, Hans Jedlitschka
Ausstrahlung: Freitag, 20. Juli, DRS 2 (Pas-
sage 2)
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nen an, beim Historischen, bei der erleb-
ten Gegenwart und bei der verlorenen
personlichen Beziehung. Auf diese
Weise geht beides, das Historisch-Fakti-
sche unddasPersodnlich-Subjektive, Uber
Strecken in dem wortreichen Pathos un-
ter. Es grenzt mitunter an Kitsch. Da han-
gen Bilder schief. Metaphern, die in sich
nicht stimmen. Die eine oder andere Un-
gereimtheit mag auf das Konto des Uber-
setzers gehen. Er hat mit diesem Gppigen
Text allerdings auch eine schwierige Auf-
gabe gehabt.

«Hotel Venus» ist eine Erzahlung, die in
ihrer soliden und sinnreichen Konstruk-
tion die Handschrifteiner erfahrenen Au-
torin und eines handwerklich sicheren
Realisatoren-Teamsverrat. Schade, dass
das Nostalgische die Uberhand behalt.
Die hervorragenden dokumentarischen
Aufnahmen, die Anne Cunéo aus Kuba
mitgebracht hat, hatten ein ausserge-
wohnliches Feature ergeben. Der Ver-
such, Poesie und Wirklichkeit zu verbin-
den, ist in diesem Fall gescheitert. An der
Poesie, die versuchte, die Wirklichkeit zu
ubertreffen. Marc Valance

Lehrstiick zum Kampf um die
soziale Gerechtigkeit

Zum Fernsehfilm «Strumpet City — Stadt
der Verloreneny

Was sich im Dublin der Jahrhundert-
wende und achtzig Jahre spater in der fil-
mischen Umsetzung in «Strumpet City»,
der «Stadt der Verlorenen», ereignet,
deutet auf Entwicklungen hin, deren Aus-
wirkungen bis heute spurbar sind. Schon
aufgrund der Aktualitat und Brisanz des -
im dialektischen Sinn - historischen Er-
eignisses reizt die siebenteilige Serie
zum naheren Hinsehen. Nach dem Hinse-
hen dann:freudige Uberraschung. Selbst
wenn die notwendigerweise bedrik-
kende Stimmung, die ein brutal niederge-
schlagener Arbeits- und Befreiungs-
kampf vermittelt, Hochstimmung eigent-
lich verbietet, muss zumindest ihre me-
diale Darstellung hochgelobt werden.

Die in einer deutsch-irischen Koproduk-
tion von Hugh Leonard ausgearbeitete



Angela Harding als Mary, Brian Murray als
Fitz: adrette Arme im Lehrstlick um soziale
Gerechtigkeit.

Fernsehfassung des Romans «Strumpet
City» von James Plunkett—der unter dem
Titel «Manche, sagt man, sind_ver-
dammt» auch in einer deutschen Uber-
setzung von Annemarie Boll vorliegt -
uberzeugtdurchihre hervorragendinsze-
natorische Qualitat, die sowohl dem
Thema als auch seiner Fernsehvermitt-
lung gerecht wird. Mit Uberzeugender
Dichte wird dem «Dallas»-verseuchten
Publikum bewiesen, dass selbst eine sie-
benteilige Serie weitaus Besseres zu bie-
ten hat als kaugummizahe und zudem
noch magenverderbende Konservenkost
aus den amerikanischen Einerleifabriken
und den haufig nicht minder geschmack-
losen europaischen Suppenkichen.

Dass man zuschauerbezogen arbeiten
kann, ohne unterhaltungsbeflissen den
vorgegebenen Bedurfnissen nachzuhan-
gen; dass man Spannung aus der Sache
ableiten kann und nicht mit billiger action
kinstlich aufpfropfen muss; dass man

Geschichte von unten darstellen kann,
ohne in privatistisch-gefiihliges Geplan-
kel abzurutschen; dass man Geschichts-
arbeit sowohl ohne Zeigefinger als auch
ohne Zugestandnisse an die konsumori-

entierte Unterhaltungsdoktrin leisten
kann — das alles wird hier glanzend de-
monstriert.

Selbst wenn die sogenannten grésseren
okonomischen Zusammenhange nur am
Rande beriihrt werden, bietet sich ein
umfassendes Bild der zunehmenden In-
dustrialisierung des vormaligen Agrar-
landes Irland und der unmenschlichen
Notsituation der gettoisierten und erst
allmahlich zu «Klassenbewusstsein»
kommenden Arbeiter. Alle Personen die-
ses Filmswerden sowohl als Subjekte, als
Personlichkeiten, wie auch als Objekte
der historischen Bedingungen darge-
stellt. Den Bereichen der Knecht- und Ar-
beiterschaft stehen die Instanzen der
scheinaristokratischen birgerlichen
Herrschaftshauser und der katholischen
Kirche gegeniiber. Die Positionen der
Macht und der Ohnmacht werden jedoch
nicht isolierend nebeneinandergesetzt,
sondern in ihrer Abhéangigkeit voneinan-
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Strumpet City-StadtderVerlorenen

Siebenteilige Fernsehserie von Hugh Leo-
nard

Regie: Tony Barry

Nach dem Roman von James Plunkett
Gemeinschaftsproduktion des Irischen
Fernsehens RTE und des Senders Freies
Berlin (ARD)

Darsteller: Brian Murray, Angela Harding,
Cyril Cusack, Frank Grimes, David Kelly,
Peter Ustinov u.a.

Ausstrahlung (Wiederholung, Erstsen-
dung Juni 1981): TV DRS, jeweils am Mitt-
woch im Spatprogramm, von anfangs Juli
bis Ende August.

der, inihrer Verstrickung miteinander be-
schrieben und mit ihrer je eigenen Spra-
che gekennzeichnet — mit einer Sprache,
die nicht verschlisselt, sondern die Ver-
haltnisse sehr direkt zum Ausdruck
bringt, ohne gleich explizit oder plakativ
zu werden. Selbst der zusammenfas-
sende Erzahltext zu Beginn jeder Folge

Religion des Erfolgs

versucht nicht, wie in anderen Serien ub-
lich, die bisherigen Vorgange durch zu-
rickhaltend beschreibende Satze zu ver-
niedlichen, sondern bringt sie sogar ver-
starkt noch auf den Nenner, indem er sie
beim Namen nennt.

Die zahlreichen, von der schauspieleri-
schen Qualitat getragenen Identifika-
tionsangebote wirken nicht vereinnah-
mend, weil dem Zuschauer durch die
schockierend unvermittelte Darstellung
brutaler Vorgange noch ausreichend Di-
stanzierungs- und damit Reflexionsraum
geboten wird. Dass die Schauspieler die
Geflhle der Figuren so prazise vermit-
teln, liegt nicht zuletzt an der medienge-
rechten Textbearbeitung: Hier wird nicht
deklariert, sondern gezeigt. Deshalb
auch ist sie hautnah, diese Darstellung
der gesellschaftspolitisch grundlegen-
den Arbeit an der sozialen Gerechtigkeit,
furdie—weil nichtals «Arbeit» angesehen
— die Arbeiter nie belohnt worden sind,
sondern im Gegenteil lange bezahlen
mussten. KarlH. Karst

Die «Electronic Churchy in den USA gilt seit einigen Jahren als abschreckender
Auswuchs der amerikanischen Fernsehwelt. Zu diesem Thema hat das Fernsehen
DRS eine schon etwas éltere Dokumentarsendung des Westschweizer Fernsehens
ibernommen. Es sendet sie am 19. Juli um 21.05 Uhr unter dem Titel « Gott via Sa-
tellit; Fernsehkirchen in den USA». Wer die in letzter Zeit nicht eben seltenen Sen-
dungen zu diesem Thema verpasst hat, bekommt nochmals Gelegenheit, sich von
dem fir unser Empfinden recht problematischen Phdnomen ein Bild zu machen.

Jean Louis Roy hat den ursprunglich
60 Minuten langen Dokumentarfilm «Vi-
deo gratias» realisiert, der am 4. Novem-
ber 1982 vom Westschweizer Fernsehen
gesendet wurde. Die «Rundschau»-Re-
daktiondes Fernsehens DRS hatden Film
bearbeitet und zeigt ihn am 19. Juli in ei-
ner 45 Minuten langen deutschsprachi-
gen Fassung. Offenbar halt man ihn fir
spektakular genug, um die Unterhal-
tungswinsche des Publikums zur Ferien-
zeit erfullen zu konnen. Und in der Tat:
Der Dokumentarfilm zeigt Dinge, die man
ganz einfach nicht fir moglich halt, so-
lange man sie nicht gesehen hat.

Fernsehprediger verkaufen das, was sie

24

fir Evangelium halten, mit einer Pene-
tranz, die bei uns selbst in Waschmittel-
Spots untragbar ware. Die religiosen
Shows werden von ausgekochten Pro-
fessionals mit letztem technischem
Schliff produziert und teilweise tiber Sa-
tellit landesweit in hunderte von Regio-
nal- und Lokalprogrammen eingespeist.
Die «Electronic Churchy» finanziert sich
nicht aus Werbeinserts, sondern aus Zu-
schauerspenden und aus der geschafts-
tichtigen  Nach-Vermarktung ihrer
Shows mit Blchern, Schallplatten, Po-
sters, T-Shirts und anderem. Die gross-
ten dieser Unternehmen benotigen jahr-
liche Einnahmen von funfzig und mehr



Millionen Dollar (vgl. den Artikel «Die
elektronische Religion» von Matthias Lo-
retan, ZOOM 10/80).

Der Film stellt zwei solche Sender vor.
Der eine ist das «Christian Broadcasting
Networky» (CBN)von Jim Bakker mit sei-
ner «PTL-Show» («PTL» steht fiir «Praise
the Lord»). Bakkers Studios liegen auf ei-
nem mehrere Quadratkilometer grossen
hermetisch abgeriegelten Areal. Die
Sendungen, in deren Mittelpunkt immer
er selbst und seine Frau stehen, verkin-
den den Erfolg als eigentlichen Inhalt des
Glaubens. Gesundheit, Ansehen, Reich-
tum, Gllcklichsein —dies ist das Angebot
des Evangeliums. Seine Forderungen:
strenge Befolgung erzkonservativer Mo-
ralvorschriften — und reichliche Spenden
fardie Fernsehevangelisten. Wervonden
Segnungen nichts spurt, der hat eben
noch nicht genug gespendet. Da kann so
ein Evangelist ganz deutlich werden,
auchwenn ersonsthauptsachlich mit ge-
fuhligem Sound sowie mit Tranen der
Freude und der Ruhrung arbeitet.

Als zweites Beispiel stellt der Dokumen-
tarfilm einen Mann vor, der damals noch
neu im Geschaft war und dank besonde-
rer Attraktionen steil nach oben strebte:
Ernest Angley, den Fernseh-Wunderhei-
ler. Angleys Markenzeichen ist die wo-
chentliche Krankenheiiung vor der Ka-
mera. Gelegentlich fordert er die Zu-
schauer dazu auf, ihre Hand zuhause auf
den Bildschirm zu legen, wahrend er die
seine auf eine Scheibe vor dem Objektiv
druckt. Wundertatige Krafte sollen auch
auf diese Weise ubertragen werden.
«Das ist die Ernest-Angley-Garantie: Ich
garantiere fir Wunder.» Doch die Kon-
kurrenzist hart. Schon kontert Bakker mit
Teufelsaustreibungen in seiner Show.

Erfolglose Erfolgspriester

Lange Zeit gingen Zahlen um, die der
«Electronic Church» unerhoérte Erfolge
bescheinigten. 1981 noch hiess esineiner
amerikanischen Publikation, 47 Prozent
der Bevolkerung wirden von solchen
Sendungen wochentlich erreicht, viele
Zuschauer seien junge Menschen. Heute
sind andere Daten bekannt, die solche Er-
folgsmeldungen als Teil der Propaganda-

strategien der Fernseh-Evangelisten ent-
larven. Im Mai dieses Jahres sind die Er-
gebnisse einer breit angelegten Untersu-
chung veroffentlicht worden. Mehr als
drei Dutzend kirchliche Institutionen und
Unternehmen der «Electronic Churchy
beauftragten gemeinsam die renom-
mierte Annenberg School of Communi-
cation an der Universitat von Pennsylva-
nia mit der Erforschung von Inhalt und
Rezeption religioser Fernsehproduktio-
nen. Die erhobenen Einschaltzahlen ruk-
ken das Phanomen in ein anderes Licht.
Die Sendungen der «Electronic Church»
werden lediglich von sechs Prozent der
Bevolkerung wochentlich zur Kenntnis
genommen; intensiv verfolgt werden sie
sogar nurvon zwei Prozent. Das Publikum
setzt sich uberwiegend aus Frauen uber
b0 zusammen, ist unterdurchschnittlich
gebildet, eher dem unteren Mittelstand
und der Unterschicht zugehorig, mehr-
heitlich in landlichen Gebieten wohnhaft
und zumeist mit streng konservativen Kir-
chen verbunden.

Diese Ergebnisse waren im ersten Mo-
ment geradezu sensationell, weil sie der
lange fur bare Minze genommenen

e
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Selbsteinschatzung der «Electronic
Church» krass widersprachen. Es macht
den Anschein, als erreichte die vorder-
grundig so imposante Fernsehkirche le-
diglich jene Gruppen der Bevolkerung,
die sie aktiv unterstitzen. Anders ausge-
drickt: Die extrem konservativen und
streng fundamentalistisch orientierten
Christen verfiigen in der «Electronic
Church» tGber ein Medium der Selbstbe-
statigung, kaum aber iberein Instrument
des missionarischen Wirkens. Diese
Analyse gibt denen recht, die auch ohne
die Hilfe der Statistik zur Uberzeugung
gelangtsind, das Fernsehen sei als Mittel
der Verkindigung im spezifisch biblisch-
kirchlichen Sinn wenig geeignet.

Verharmlosung unangebracht

Wenn auch die Ergebnisse der Annen-
berg-Untersuchung das Phanomen
«Electronic Church» seiner Erfolgs-Aura
entkleidet haben, so ist eine zufriedene
Beruhigungdoch nicht am Platz. Es bleibt
die Tatsache, dass die Fernsehkirchen
mit Gblen Perversionen des Glaubens an-
sehnliche Geschafte machen und eine
Ideologie propagieren, die teilweise nicht
bloss rabiat konservative, sondern deut-
lich faschistische Ziige tragt. So war es
kein Ausrutscher, sondern eine charakte-
ristische Ausserung, als Jerry Falwell, ei-
ner der Marktleader der «Electronic
Church» und einflussreicher Freund und
Wahlhelfer Ronald Reagans, in seiner
Show sagte: «Was Adolf Hitler den Deut-
schen beigebracht hat, war bdse. Aber
wieer esihnenbeigebracht hat, wargut.»
DerSchlachtruf «Clean up Americal», mit
dem die «Moral Majority» gegen Athei-
sten und Humanisten, Modernisten und
Sozialisten, Feministinnen und Minorita-
ten zieht — er steht auch fur das Weltbild
der «Electronic Churchy.

Was hier als Evangelium verkauft wird, ist
die Aufforderung zur Anpassung an die
Standards des «wahren Amerikay», des-
sen sinnvermittelnde Mythen von gottes-
flrchtigen, unbeirrbaren Pionieren und
fantastischen Erfolgsstories handeln.
Diese Botschaft wird hauptsachlich von
Menschen auf der Schattenseite der Ge-
sellschaft aufgenommen. Das Stamm-

26

X :
‘ A
S
= 78
_ : i
b3 9.0
./1 E\r_ . ‘-\
X DXy
W\ A o
o S
N3 : i
R A
Nk ]
\,
.
o
N : £
N [y &
\. s ~
; - .
i :
AR % 2
Ny J .
K x
o 4 N »
S LY
T i
| 3 3 e P
¢ [if '
w 1y
N N
R 1)

s
’
iy

publikum der «Electronic Church» ent-
spricht ungefahr der Leserschaft der Re-
genbogenpresse. Jener bunte Fursten-
klatsch bietet vielen Menschen die Mog-
lichkeit der Identifikation mit einer Welt,
die mit ihrem Alltag kontrastiert: Senti-
mentalitdt gegen Gleichgiltigkeit, Glanz
gegen Mief, Prominenz gegen die eigene
Unwichtigkeit, von der man sich durch
eine lange Kette von Demiutigungen hat
uberzeugen lassen. Die gesellschaftliche
Funktion der «Electronic Church» ist da-
mit vergleichbar, geht aber noch einen
wesentlichen Schritt weiter. Die prach-
tige Welt der Fernsehkirchen bietet sich
nicht nurzum Bestaunen und zumillusio-
naren Dabeisein an. Sie fordert ihre Zu-
schauer auf, die Botschaft anzunehmen:
«Sei erfolgreich! Wenn du es nicht bist,
liegt der Fehler bei dir. Mehr noch: Wenn
du versagst, gibst du deine bdse Ver-



stocktheit zu erkennen.» Die Stars der
«Electronic Churchy spielen auf der Kla-
viatur der Angst. Sie tun es weniger mit
direkten Drohungen als vielmehr durch
die Erzeugung eines Bildes von Recht-
schaffenheit, Glick und Erfolg. Es ist ein
Vorbild, das gerade dem typischen «Elec-
tronic-Church»-Anhanger Angst machen
muss, weil er keine Chancen hat, es zu er-
reichen. Ilhm bleibt nur der Ausweg, fir
seinen Fernseh-Evangelisten Geld zu
spenden.

Noch aus einem anderen Grund ist die
Auseinandersetzung mit der «Electronic
Church» wichtig. Die amerikanischen
Fernsehprediger und ihre Shows zeigen
in extremer Zuspitzung, wohin eine In-

strumentalisierung der Medien fluhren
kann. Wer das Fernsehen ausschliesslich
und bedenkenlos als Vehikel zur Verbrei-
tung seiner Meinung, seinerldeen, seines
Glaubens bentitzt, wird sich von den ab-
schreckenden Beispielen der Bakkers
und Angleys nicht mehr wesentlich un-
terscheiden. Formen pragen nun einmal
die Inhalte. Und Medien sind nicht blosse
Verteilsysteme wie Wasser-, Gas- und
Stromleitungen, sondern sie gehoren zu
dem komplexen Kommunikationspro-
zess, der «Offentlichkeit» heisst und die
ganze Kultur der Gegenwart entschei-
dend mitpragt. Wer Medien benutzt, hat
auch dafureine Verantwortung.

Urs Meier

BERICHTE/KOMMENTARE

Kirchliche Fernsehnutzung neu tiberdenken

In seiner Rezension zur TV-Sendung
«Gott via Satellit; Fernsehkirchen in den
USA» erwdhnt Urs Meier den Untersu-
chungsbericht der Annenberg School of
Communications (University of Pennsyl-
vania), den insgesamt 39 kirchliche Insti-
tutionen der Vereinigten Staaten zur wis-
senschaftlichen Erforschung und Beur-
teilung der Inhalte und moéglichen Aus-
wirkungen des Phdnomens der Elektroni-
schen Kirche in Auftrag gegeben haben.
Im Hinblick aufdie Ausstrahlung der Sen-
dung uber die «Electronic Churchy im
Fernsehen DRS erscheint der Redaktion
eine Zusammenfassung und Kommen-
tierung der Ergebnisse dieser 175000
Dollar teuren Studie angebracht. Etli-
ches, was im Filmbeitrag zu sehen und zu
vernehmen ist, wird dadurch doch relati-
viert. Andererseits vermittelt der Bericht
einige Erkenntnisse allgemeiner, auch
hierzulande gultiger Art zu den Bemd-
hungen der Kirchen und vor allem auch
evangelikaler und fundamentalistischer
Gruppierungen, uber die elektronischen

Medien an ein grésseres Publikum heran-
zutreten und ihm die christliche Bot-
schaft ndher zu bringen.

Fernsehen ist kein sehr gutes
Evangelisierungsinstrument

Das wohl entscheidenste und gleichzei-
tig uberraschendste Resultat der mit
grosser Sorgfalt durchgefiihrten Studie
«Religionund Fernsehenyistdie Erkennt-
nis, dass weit weniger Zuschauer die
Sendungen der «Electronic Churchy ver-
folgen, als bisher angenommen wurde.
War bis dahin die Rede davon, die religi-
osen Programme der «Electronic
Church» erreichten bis zu 47 Prozent der
gesamten amerikanischen Bevolkerung—
eine wahrhaft phantastische Vorstellung
—, so zeigen die Berechnungen der Stu-
die, dass in Wirklichkeit nur 6,2 Prozent
der geschatzten Gesamtzahl der Perso-
nen aller Fernsehhaushalte regelmassige
Nutzer dieses religiésen Programmange-
botes sind. Das sind 13,3 Millionen Men-
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