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Film - TV - Radio

lllustrierte Halbmonatszeitschrift
Nr.22, 16. November 1983

ZOOM 35.Jahrgang
«Der Filmberater» 43. Jahrgang

Mit standiger Beilage Kurzbesprechungen
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Titelbild

Rolf Lyssy ist sowohl Regisseur als auch
Hauptdarsteller in seiner Filmkomaodie
«Teddy Bar», die sehr zum Vergnugen eines
schadenfreudigen Publikums die Geldsuche
eines erfolgreichen Schweizer Regisseurs
karikiert und dabei auch die Forderungsgre-
mien auf den Arm nimmt. Bild: Rex Film
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LIEBE LESER

seit dem 1.November strahlen sieben Lokalsender ihre Programme in den Ather.
Im nachsten halben Jahr dirften noch gegen 25 Stationen dazukommen. Laut Ver-
ordnung Uber lokale Rundfunk-Versuche (RVO) besteht ein Ziel dieser Lokalradios
darin, die Moglichkeiten abzuklaren, wie Zuhorer, Zuschauer und Organisationen
an den Veranstaltungen aktiv mitwirken konnen. Also wird Passanten kurz ein Mi-
krofon hingehalten und sie durfen ihre Meinung zu einem Allerweltsthema kund-
tun; Ausschnitte aus einem Stammtischgesprach werden ubertragen; es gibt lo-
kale Hitparaden und Wunschkonzerte; Horer konnen sich telefonisch in bestimmte
Sendungen einschalten und Fragen stellen oder eine Meinung aussern; sie durfen
Informationen oder Anregungen ins Studio bringen usw. — Doch Hand aufs Herz:
Sind diese Formen, das Publikum am Programm mitwirken zu lassen, wirklich so
neu? Gabe es da nicht andere, fur einen lokalen tUberschaubaren Raum spezifi-
schere Moglichkeiten der aktiven Beteiligung?

Wir greifen in dieser Nummer auf ein hollandisches und ein Schweizer Lokalfern-
sehprojekt zurlck, die nach dem Prinzip des Offenen Kanals (OK) organisiert sind
respektive waren. Wir erinnern damit an eine ldee von Burgerbeteiligung, die bei
den konzessionierten Schweizer Lokalradios fast vollstandig untergegangen ist (als
Ausnahmen gelten hier etwa das Alternative Lokalradio in Zurich, Radio Forder-
band in Bern sowie das Projekt in Wil), sicher aber durch die Medienpolitik zu we-
nig gefordert wurde. Der OK ist ein Forum, das allen im Empfangsgebiet wohnen-
den oder arbeitenden Burgern — im Rahmen der gesetzlichen Bestimmungen -
freien Zugang gewahrt. Einzelne oder Gruppen konnen Beitrage anregen oder sie
selbst produzieren. Sie sind dabei grundsatzlich fir ihre Meinungsausserungen
selbst verantwortlich. Fur die Gestaltung ihrer Beitrage konnen sie soweit notig die
Hilfe von Animatoren beanspruchen.

Demokratie meint eine moglichst breite Mitbestimmung der Birger an gesell-
schaftlichen Prozessen. Im Alltag erfahrt der einzelne seine Umwelt allerdings als
komplex und undurchschaubar und zieht sich resigniert in den Privatbereich zu-
ruck, wo er immer mehr Medienangebote konsumiert. Umgekehrt Ubernehmen
Verbande und kommerzielle Unternehmen zunehmend eine aktive Rolle in der o6f-
fentlichen Meinungsbildung. Sie bieten ihren potentiellen Kunden Konzepte, Mo-
den, Waren und Programme an, zu denen der einzelne als Konsument koniglich ja
oder nein sagen kann. Die ldee vom mundigen Burger, der seine Erfahrungen
selbst zu einer eigenen Meinung verdichtet und diese ins 6ffentliche Gesprach ein-
bringt, schwindet.

Angesichts einer solchen, hier nur holzschnittartig angedeuteten Entwicklung ent-
tauscht es, dass der Bundesrat dem OK als Entscheidungskriterium zur Vergabe
von Lokalradiokonzessionen so wenig Gewicht beimass. Zuséatzliche Bewilligungen
fur Gesuche waren notwendig, die einen OK in der oben beschriebenen Form an-
streben. Der OK ist vielleicht nur eine (naive) Hoffnung in einer sonst anders lau-
fenden Medienentwicklung. Viele Probleme sind noch ungeldst: Wer finanziert ein
Medienunternehmen, das seiner Tendenz nach Birger davon abhalt, noch mehr
Programme zu konsumieren, und das moglicherweise zu einem Lautsprecher fur
Stimmen wird, die sonst in der reprasentativen Offentlichkeit wenig vertreten sind?
Wenn die Burger ihre Meinungen moglichst authentisch selbst darstellen, wie ware
deren Selbstverantwortung zu regeln? Welche Rolle spielen die Animatoren? Wie
waére der OK innerhalb eines professionell gemachten Programms kenntlich zu ma-
chen und organisatorisch abzutrennen? — Hatte nicht eine Versuchsphase, die die-
sen Namen wirklich verdient, mit Experimenten auf breiter Basis solche Fragen kla-
ren mussen?

Mit freundlichen Griissen \AAQ{H\‘M OQMM
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