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TV/RADIO-KRITISCH

Familienleben nach
Fernsehrhythmus

Das Wort «Vorabend» hatin der Fernseh-
sprache eine Umdeutung erfahren. Es
meint nicht mehr den Abend vor einem
bestimmten Tag, sondern es spricht der
von ihm bezeichneten Zeit zwischen 18
und 19.30 Uhr den eigenen Wert ab und
erklart sie zur vorgelagerten Zone. Zweck
des Vorabends ist es, den «Hauptabend»
einzuleiten, die eigentliche Domane des
Fernsehens. Vergleichbar dem Junioren-
spiel vor dem sportlichen Grossanlass
soll das Vorabendprogramm die Laune
anwarmen, die Wartezeit verkurzen und
den Appetitaufden Hauptgangwecken.

Vorabend statt Feierabend

Fur die Stunden nach Arbeitsschluss gibt
es auch das andere Wort: Feierabend. Es
ist anzunehmen, dass die Bilder landli-
cher oder kleinstadtischer Beschaulich-
keit, die sich mit dem Klang dieses Wor-
tes verbinden, fur viele Menschen heute
Nostalgie sind. Pendler in Uberfiillten
Vorortszigen und auf verstopften Stras-
sen, Schichtarbeiter, Menschen in Beru-
fen ohne geregelte Arbeitszeit, wochen-
lang abwesende Monteure, Frauen mit
der Doppelbelastung von Berufs- und
Hausarbeit wissen nichtsvondieser Oase
nach deraktiven Tageszeit. Und trotzdem
gibt es ihn noch, den Feierabend. Fur
manche Familie ist es die einzige Zeit, die
sie, wenn auch nicht ganz regelmassig,
gemeinsam verbringt. Vitaparcours und
Sportplatze sind nach 18 Uhr stark be-
sucht. Uberall wird in Garten gewerkelt.
Vereinsveranstaltungen, kulturelle An-
lasse, Besuche finden erst spater statt.
Bis dahin bleibt vielen mindestens dann
und wann etwas freie Zeit: Feierabend.
Daraus also mochte das Fernsehen einen
«Vorabend» machen, eine Vorstufe zum
Fernsehabend. Zielpublikum sind Fami-
lien. Die Vorabend-Sendungen sollen
demnach Kinder und Erwachsene an-
sprechen. Die Sendungen bieten Unter-
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haltung und Information; manchmal
reine Unterhaltung, manchmal Informa-
tion in unterhaltender Darbietung,
manchmal beides maoglichst bunt ge-
mischt. Esistwohlnicht notigzu betonen,
dass es auch gute, weil anregende, for-
mal uberzeugende, thematisch relevante
Unterhaltung gibt. Doch selbst wenn sich
bei isolierter Betrachtung der Vorabend-
sendungen ein recht positives Bild erge-
ben solle, so bliebe doch ein unangeneh-
mer Misston: Mit dem Vorabendpro-
gramm sind Hintergedanken verknupft.

Das Programm des 6ffentlichen Fernse-
hens muss einer Vielzahlvon allgemeinen
Kriterien und konkreten Anspriuchen ge-
nugen. Dazu ist ein gewisses zeitliches
Volumen notig. Wie gross es sein muss
und inwelche Bereiche es sich erstrecken
soll, istimmer Sache des Ermessens. Ob
beispielsweise der immerhin teilweise
noch vorhandene Feierabend von seiten
des Fernsehens unter Konkurrenzdruck
gesetzt werden solle, ist zumindest eine
diskussionswurdige Frage. Die Logik, die
das Vorabendprogramm als notwendig
erkennt, kann auch zum Frihstucksfern-
sehen oder zum 24-Stunden-Programm
fahren.

Doch nicht nur die erforderliche Pro-
grammvielfalt, sondern auch die Win-
sche der Fernsehwerbung tendieren auf
zeitliche Expansion. Werbung benotigt
ein bestimmtes Umfeld, das ihr die Auf-
merksamkeit in quantitativ und qualitativ
geeigneter Form zuleitet. Je grosser die
finanzielle Abhangigkeit des Programms
von der Werbung ist, desto grosser wird
die Gefahr, dass die Werbung das Pro-
gramminihrem Sinne beeinflusst. Dieser
Einfluss ist auch ohne Interventionen
sehr wirksam. Es genugt das Wissen der
Programmverantwortlichen um ihre Ab-
hangigkeitund um die Winsche der Wer-
bung.

Aus Grunden, die sich aus dem offentli-
chen Auftrag nicht ableiten lassen, setzt
sich das Fernsehen selbst unter zuneh-
menden Erfolgszwang. Anlass dazu ge-



Vorabend-Serie «Die schwarzen Bridery.

ben die medienpolitischen Entwicklun-
gen. Das Monopol der SRG zerbrockelt.
Die Vorstellungen von der gesamtgesell-
schaftlichen Verpflichtung der elektroni-
schen Medien scheinen ihre Berechti-
gung ebenso zu verlieren wie das Mono-
pol, das sie einst begrundet hatten. Inder
SRG, die nach offizieller Lesart eine quasi
offentlich-rechtliche Anstaltist, greift ein
quasi kommerzielles Denkenimmer mehr
um sich. Die SRG wird seit einiger Zeit mit
kraftmeierischen Sowohl-als-auch-Pa-
rolen regiert, die nachhaltig zur pro-
grammpolitischen Verwirrung beigetra-
gen haben. Die Angst, durch jetzige oder
kinftige Konkurrenz aus dem Rennen um
die Publikumsgunst geworfen zu werden,
ist gewiss nicht ohne Grund. Umso drin-
gender stellt sich die Frage, wie die ge-
samtgesellschaftliche Verpflichtung des
offentlichen Fernsehens in der neuen
Mediensituation zu verstehen und in pro-
grammpolitische Leitsatze umzumunzen
sei.

Von Montag bis Freitag ist die Sendezeit
beim Fernsehen DRS zwischen 18 und
19.30 Uhr nach einem ziemlich einheitli-
chen Schema gegliedert. Als eigentli-
ches Vorabendprogramm gilt die Stunde

ab 18 Uhr. Sie untersteht der Abteilung
Familie und Fortbildung. Nach 19 Uhr be-
ginnt mit «DRS aktuell» genau genom-
men schon der grosse Informationsblock
(Hauptausgabe der «Tagesschau» um
19.30 Uhr). Von der Themenwahl und der
Prasentation herbemuhtsich «DRS aktu-
ell» aber deutlich um einen Anschluss an
den Vorabendteil, so dass man die an-
derthalb Stunden ab 18 Uhr durchaus als
eine Programmeinheit betrachten kann.
Fiar den Zuschauer ist es nicht wichtig,
wer furdas einzelne Sendegefass zustan-
dig ist. Fur ihn spielt es eigentlich auch
keine Rolle, ob das auf dem Bildschirm zu
sehende Produkt der Programmverant-
wortung der SRG untersteht oder nicht.
Fur ihn bringt «das Fernseheny unter an-
derem auch Werbung. Zwischen 18 und
19.30 Uhr sind drei Werbeblocke zu se-
hen. Man kann nicht tiber das Vorabend-
programm rasonieren, ohne diese Tatsa-
che einzubeziehen. Und dabei kommt
man nicht um die Feststellung herum,
dass die Fernsehwerbung im allgemei-
nen eine Zumutung ist. Diese Beurteilung
kann sich auf Ausserungen nambhafter
Werbefachleute berufen.

Dass Werbung die umliegenden Sende-
gefasse als «Werbe-Umfeld» betrachtet
und sich dienstbar zu machen sucht, ist
wiederholt kritisiert worden. Der Einfluss

31



der Werbung hat jedoch noch weitere
Folgen, aufdie bisher zu wenig hingewie-
sen wurde: Inhalte und Wertimplikatio-
nen der Werbung stehen oft in krassem
Gegensatz zu den Werten, die in den Pro-
grammen zur Geltung kommen. So ze-
lebriert die Werbung hemmungslos
Glucksvorstellungen, die in differenzier-
teren Programmbeitragen als oberflach-
lich und gedankenlos kritisiert werden.
Umgekehrt wird die Darstellung flexible-
rer Rollenbilder von Mannern und Frauen
durch die massiven Klischees der Wer-
bung standig unterlaufen.

Formelle Zustandigkeiten sind ange-
sichts der eklatanten Widerspriche im
Kommunikationsangebot des Fernse-
hens belanglos. Man muss sich sachlich,
und das heisst hier inhaltlich, in der Dis-
kussion um vermittelte Werte, mit dem
Phanomen befassen. Dieser Auseinan-
dersetzung sollten sich auch Programm-
verantwortliche und -produzenten nicht
langer entziehen. Gerade ihnen kann es
nicht gleichgultig sein, in welchem Kon-
text ihre Produktionen auf dem Bild-
schirm erscheinen.

Unumgéangliche Forderungen

Die Beobachtung von Sendegefassen,
Reihen und Einzelsendungen im Vor-
abendbereich hat bisher im allgemeinen
positive Befunde ergeben. Es schmalert
die Anerkennung ihrer Leistungen nicht,
wenn die Programmgestalter hier trotz-
dem aufgefordert werden, die gesell-
schaftliche Tragweite ihres Tuns noch
besserzu bedenken. Die hiervorgelegten
Gedanken fuhren zu ein paar Forderun-
gen, diefir Fernsehleute als Zumutungen
erscheinen konnen.

Weil es den Feierabend noch gibt, weil er
fir Familien vielfach eine derwenigen ge-
meinsamen Tageszeiten bedeutet, muss
sich das 6ffentliche Fernsehen in diesem
Zeitraum eine gewisse Zuruckhaltung
auferlegen. Das bedeutet zunachst Ver-
zicht auf herausragende Attraktionen,
besonders aber auch Verzicht auf starke,
dauerhafte Zuschauerbindungen. Unter
diesen Gesichtspunkten sind Superlativ-
Reihen oder spannende Fortsetzungsge-
schichten fragwiirdig. Weniger proble-
matisch erscheinen hingegen Magazine,
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Reihen mit eher alltaglichen Themen und
Unterhaltung ohne spektakularen Auf-
wand. All das kann heute schon beruck-
sichtigt werden und wird bis zu einem
gewissen Grad bereits eingehalten.
Schwierigeristes mitder Forderung, sich
vom Program her auch mit der Werbung
kritisch auseinanderzusetzen. Da stosst
man wohl an eherne Grenzen. Nur ist das
noch kein Grund, eine berechtigte Forde-
rung zuruckzunehmen. Urs Meier

«Die Schwarzen Briider»:

Fernsehserie in 12 Folgen nach dem
gleichnamigen Jugend-Roman von Lisa
Tetzner (TV DRS, jeweils Donnerstag,
18.35 Uhr

Lisa Tetzner schildertin ihrem Jugendro-
man die Erlebnisse und Abenteuer des
Tessiner Buben Giorgio, der von seinen
Eltern Mitte des letzten Jahrhunderts in
einer Notlage als Kaminfeger nach Mai-
land verkauft wird und sich dort mitande-
ren Leidensgenossen zueiner Art Schutz-
bund, der Bande der Schwarzen Bruder,
zusammenschliesst. Nach langen, le-
bensbedrohenden Entbehrungen gelingt
ihm mit drei Kameraden die Flucht nach
Lugano, zu Dr. Casella, der sich dem
Kampfgegen den grausamen Kinderhan-
del verschrieben hat. Er bringt den Hand-
ler Luini vor Gericht und ebnet Giorgio
und seinen Freunden den Weg in ein
menschenwurdiges Leben.

Als Kind hat man Strome von Tranen ver-
gossen vor Mitleid mit Giorgio. Aber auch
wenn man den Roman als Erwachsener
wiederliest, muss man stellenweise vor
Rihrung schlucken. Die verlorene Hei-
mat, das Bestehen-Muissen in der
Fremmde, die Qualen der Initiation, die
Rickkehrin Geborgenheitund Sicherheit
— Lisa Tetzner gestaltete Urthemen,
Dinge, die unmittelbar und einfach be-
rthren. Als sie den Roman 1940/41
schrieb, mag sie ihr eigenes Schicksal in
den Text eingearbeitet haben: 1933 war
sieihrem Mann, Kurt Held, dem Autorder
«Roten Zorap, ins Exil in die Schweiz ge-
folgt. Die Schweiz (die Giorgio und auch
sie nach einer Zeit der Verfolgung auf-
nimmt) erscheint als irdisches Paradies;
Italien (wo Giorgio grausam misshandelt



wird) als der Ort des Bdsen. Italien war
damals faschistisch.

Esistjedoch nicht nurdas Marchenhafte,
Rihrende, was dem Text zum Erfolg ver-
holfen hat. Er besitzt auch einen histori-
schen Hintergrund und eine gewisse Ak-
tualitat. Tessiner als «spazzacamini» in
auslandischen Stadten sind seit dem
16.Jahrhundert historisch belegt. Bis
zum 18. Jahrhundert waren sie in dem Al-
ter, das allgemein als das Alter fur den
Eintritt in das Erwerbsleben galt: zwolf
oderdreizehn. Spaterwurden jedoch sie-
ben- und achtjahrige Kinder verdingt — je
kleiner und schmachtiger, desto besser
firdie Arbeitindenengen Kaminzugen.
Lisa Tetzner schildert prazis die un-
menschlichen Arbeits- und Lebensbe-
dingungen dieser Kinder-Arbeiter — ein
Stick Emigrationsgeschichte, Fremdar-
beiterschicksale, die auch heute nicht
uberall Historie sind. In einigen entschei-
denden Punkten weicht die Autorin aller-
dings von den Tatsachen ab: Die «spaz-
zacamini» wurden nicht an Mailander
Kaminfegermeister verdingt, sondern an
Landsleute, diesie als Gehilfenin die Emi-
gration mitnahmen. Die Ausbeutung
blieb damit eine inner-schweizerische
Angelegenheit. Es war auch zuerst die
italienische Offentlichkeit und nicht die
schweizerische, die sich gegen diese
grausame Form der Kinderarbeit wandte
— Gastarbeiter-Probleme unter umge-
kehrten Vorzeichen.

Von gewerkschaftlichen Zusammen-
schlussen in der Art der Schwarzen Bru-
derist nichts bekannt. Esistdas Wunsch-
denken der Autorin, das hier Bubenro-
mantik und ein Stuck Solidaritatin die Er-
zahlung bringt. Zum Gluck, denn sie ma-
chen die Harte der Erzahlung fur Kinder
erst ertraglich. Warum Lisa Tetzner in
dieser Beziehung die historischen Tatsa-
chen zurechtbog, ist nicht mit Sicherheit
auszumachen. Gebhart Klante, der Re-
gisseur der Fernsehserie, spricht von
Dank an das Land, das die Autorinund ih-
ren Mann aufnahm. Linus Buhler vermu-
tetinseinem Berichtiiberden Romanund
dessen historische Hintergrinde unvoll-
standige Quellen oder erzahlerische Tak-
tik (Linus Buhler: «Ich habe kalt, ich bin
hungrig, ich bin so klein» Tages-Anzeiger
Magazin Nr.20/83).

Diethard Klante vom Westdeutschen
Rundfunk (WDR) inszeniert die Erzah-
lung ohne grosse Eingriffe dem Text ent-
lang. Er ubertragt Sprache ins Bild, uber-
setzt von einem erzahlerischen Medium
gekonnt in das andere. Er erzahlt realisti-
scher als Lisa Tetzner, idealisiert nicht
alle Figuren so stark wie der Text. Erkorri-
giert zwar Unwahrscheinliches (etwa
Giorgios Wanderung nach Locarno, die
unter den Umstanden, die Lisa Tetzner
schildert, in einem Tag gar nicht moglich
ware), das Marchenhafte der Erzahlung
lasst er aber unangetastet. Er korrigiert
den historischen Irrtum nicht. Seine Ab-
sicht war es nicht, zu desillusionieren.
Dennoch kommt die Filmerzahlung nur
schwer gegen den Text an. Sie ist karger.
Sie setzt der Phantasie den Realismus
des fotografischen Bildes vor, engt die
Vorstellungein, gibtder Fiktion etwas wie
Objektivitat: So musse es gewesen sein
und ausgesehen haben. Da ist die Armut
dann proper und aufgeraumt, da sieht
man von der Landschaft immer nur den
kleinen Ausschnitt, der heil geblieben ist,
und die Figuren haben wenig Tessineri-
sches an sich. Die weise Nonna spricht
lippensynchron hochdeutsch und strahlt
etwas ungeheuer Gebildetes aus. So war
es naturlich nicht. Dass man glaubt, es
besser zu wissen, liegt wohl daran, dass
man die Geschichte selberinszeniert hat,
lange bevor Gebhart Klate es fiir einen
tat: im Kinderalter, als man das Buch las.
Unddie private, altvertraute Version lasst
man nicht gerne los.
Dass einen Gebhart Klantes «Geschichte
von Liebe, Freundschaft, Tod, Gewaltund
Einsamkeit» schliesslich doch gefangen
nimmt, liegt nicht zuletzt an seinem
Hauptdarsteller, Robert Bricker, einem
Buben aus dem Schachental. Er strahlt
Ernsthaftigkeit und Konzentration aus,
ein Kind, dasdas Schicksal eines Erwach-
senen bewaltigt und doch nicht altklug
wirkt. Man glaubt ihm die Angst, den
Schmerz der Trennung, aber auch die
Neugier auf die Stadt, die grosse Welt. Er
wird das schlimme Abenteuer bestehen,
erwird nichtuntergehen. Und gerade das
ist wichtig in diesem Film, dass der Held
den Zuschauer (viele werden Kinder sein)
nichtim Stich lasst.

Marc Valance
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