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schafter eingesperrt werden, und mit
Desinteresse ubergeht, wenn in Staaten
des westeuropaischen Paktsystems Ge-
werkschaftern die Augen ausgestochen
und die Hohlen mit Saure begossen wer-
den, wie vor wenigen Tagen im ARD-
Fernsehen unter teilweisem Protest der
«verletzten» Zuschauer zu sehen war.
Auch der Pilet-Golazismus der achtziger
Jahre ist nicht ohne breite Zustimmung
eines Volkes moglich.

Vielleicht ist das, was wir in der Schweiz
erleben, nur ein Teil einer viel grosseren
Entwicklung, die der wehleidigen Selbst-
entleibung, die einen ganzen Kulturkreis
erfassthat. Einzwangshafter Ablaufin ei-
nem grosseren Rahmen. Man koénnte
daran glauben, wenn man die Hingabe

der Europaer sieht, mit der sie drangeln,
Kriegsschauplatz fur zwei Weltmachte zu
werden. Dies mit den fast denselben Ar-
gumenten von Sicherheit, Grosse, natio-
nalen Interessen, mit denen schon vor
funfzigJahrenindenlebensentscheiden-
den Jahren des angstegeplagten Paul Ir-
niger einer sein Land zerstort, und Europa
in den Niedergang gefuhrt hat.

Da gibt es Journalisten, die glauben, der
Schriftsteller sei berufen, dies alles auf-
zuhalten. Nein danke. Er miisste grossen-
wahnsinnig sein zu glauben, er ver-
mochte etwas gegen den Amok-Konsens
von Fuhrern und Geflihrten. Wenn er es
uberlebt, kann er vielleicht einmal dar-
uber berichten, falls er damit nicht etwa
jemandenverletzt ... PilCrauer

TV/RADIO-KRITISCH

Vorgeschmack einer drohenden
Fernseh-Zukunft

Voreinigen Wochen hat das Zweite Deut-
sche Fernsehen mit der Ausstrahlung der
Serie «Der Denver Clan» (Originaltitel
«Dynasty») begonnen. Nach der Reihe
«Dallas» ist damit die zweite Grosspro-
duktion des kommerziellen amerikani-
schen Fernsehens auf unsere Bild-
schirme gelangt. Interessanter als die
Diskussion tberInhalt und formale Quali-
tat dieser gigantischen Machwerke
dirfte die Frage sein, ob sich in ihnen ein
programmpolitischer Trend abzeichne.

Mit «Dallas» hat es begonnen. Die ARD
hatte dem ZDF die uberdimensionierte
Soap Opera weggeschnappt und damit
einen gewaltigen Erfolg erzielt. Die Ein-
schaltquoten stiegen von einem Diens-
tagabend zum andern und erreichten in
Deutschland schliesslich die 50-Prozent-
Marke; in der Schweiz waren es immer-
hin um 20 Prozent. Nach 92 Folgen mus-
ste die Sendeanstalt eine Pause einlegen,
weil die deutsche Bearbeitung mit dem
laufenden Output der amerikanischen
Produktion nicht mehr Schritt halten
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konnte. Inzwischen hatte «Dallas» sich in
den Boulevardblattern und Klatschspal-
ten einen so festen Platz erobert, dass die
Unterbrechung der Serie ebensolche
Schlagzeilen machte, wie die angebliche
Privatsphare der Dallas-Stars. Die Serie
war von Anfang an von Medienrummel
begleitet. Das sicherte ihr eine Beach-
tung, die «Dallas» zu einem kommerziell
auswertbaren Markenzeichen machte.
Spiele, Kleider, Getranke, Parfums usw.
werden mit dieser Etikette verkauft.

Kommerz und nichts als Kommerz

«Dallas» war in den USA lange Spitzen-
reiter in der Publikumsgunst. Zwar legt
die Fernsehkette CBS fur die Produktion
einer Folge durchschnittlich fast eine Mil-
lion Dollar aus, aber sie holt mit den in
«Dallasy» eingeblendeten Werbespots
pro Minute 600000 Dollar herein. Ausser-
dem ist die Serie inzwischen in Uber
70 Lander verkauft worden, und sie er-
reicht weltweit ein Publikum von anna-
hernd 400 Millionen Menschen. «Dallas»
ist eine Goldgrube, und jeder Skandal, je-
der kritische Verriss tragt dazu bei, sie



noch eintraglicher zu machen. Die raffi-
nierte Banalitat des Produkts und die kalt-
blutig orchestrierte Begleitmusik in der
Offentlichkeit sind das Patentrezept far
den kommerziellen Grosserfolg im Me-
diengeschaft.

«Dynasty» als Anti-Dallas

Der Kampf um die Werbemillionen im
amerikanischen Fernsehenistinden letz-
ten Jahren harter geworden. Die grossen
Networks CBS (Columbia Broadcasting
System), NBC (National Broadcasting
Company) und ABC (American Broadca-
sting Companies) haben grosse Muhe,
sich gegen den Vormarsch des Kabel-
fernsehens zu behaupten. ABC hat des-
halb ein Produkt auf den Markt geworfen,
das die Vormachtstellung von CBS mit
«Dallas» brechen soll. «Dynasty», so der
Originaltitel der Anti-Dallas-Waffe, ahmt
die Konkurrenzserie so unverhohlen
nach, dass man von einem geistigen Ei-
gentumsdelikt sprechen musste, wenn
Geist in einem solchen Machwerk eine
Rolle spielen wiirde. «Dynasty» ist wie
«Dallas» eine Familienstory, die im Milieu
der Olmagnaten spielt und mit immer
neuen Intrigen, Allianzen, Zwischenfallen
und Gaunereien beliebige Fortsetzungen
erlaubt. Nur sind die Reichen in «Dyna-
sty» protziger, die Machtigen skrupello-
ser, die Konflikte dramatischer, die Affa-
ren verruchter. Bei «Dallas» hat die Figur
des gewissenlosen Schurken J. R. Ewing
eine unglaubliche Popularitat erreicht.
ABC kontert diese Attraktion mit einem
teuflischen Weibsbild, der schonen und
bosen Ex-Frau des Clangewaltigen (sie
tritt erst in der 13.Folge auf).

«Dallas» ist in seiner kommerziellen Ziel-
strebigkeit so plump und ehrlich, dass es
sich bereits wieder hartan der Grenze der
unfreiwilligen Komik bewegt. Ingmar
Bergman hat gesagt: «Es ist so faszinie-
rend schlecht, dass ich keine Folge ver-
sdaume. Die Handlung ist abstrus und un-
logisch, die Kamerafiihrung grauenhaft,
die Regie entsetzlich, und unglaub-
lich viele schlechte Schauspieler und
Schauspielerinnen spielen unglaublich
schlecht. Aber es ist irre faszinierend.»
Diese ungewollte Unschuldistbei «Dyna-

sty» grundlich verschwunden. Die Serie
ist ambitioser als «Dallas», aber deswe-
gen keineswegs besser gemacht, ledig-
lich langweiliger. Dennoch scheint die
Rechnungder ABC-Strategen bisher auf-
zugehen. «Dynasty» hat «Dallas» in den
USA von der Spitze verdrangt.

Fernsehen fir den Publikumserfolg

Noch gibt es in der Bundesrepublik
Deutschland ein offentlich-rechtliches
Fernsehen. Seine Programme verstehen
sich als gesamtgesellschaftlich ausge-
richtete Dienstleistung. Die ungewisse
Medienzukunft hat jedoch die Tendenz
gefordert, den unmittelbaren, in Prozent-
zahlen gemessenen Publikumserfolg zu
einem vorrangigen Kriterium der Pro-
grammgestaltung werden zu lassen. Die
ARD hat (wie viele andere Anstalten, dar-
unter das Westschweizer Fernsehen) ge-
glaubt, mit der Ubernahme von «Dallas»
starken Publikumswinschen entspre-
chen zu missen. Das ZDF liess zunachst
verlauten, die Serie sei unter seinem Ni-
veau. Doch als sich endlich die Gelegen-
heitergab, dem ARD-Erfolgden Rang ab-
zulaufen, griffen die Programmverant-
wortlichen in Mainz zu. Sie strahlen jetzt
das ABC-Produkt unter dem Titel «Der
Denver Clany aus. Uber 60 Folgen sind in
den USA schon gesendet worden, und
die Produktion geht weiter. Esist also da-
mit zu rechnen, dass sich die Geschichte
des Denver Clans ebenso wie «Dallasy
aufweit iiber 100 Folgen ausdehnenwird.

Erfolgreich und belanglos

Die Erfolge der Dallas- und Denver-Sto-
ries sind das Ergebnis einer kompromiss-
los marktorientierten Produktgestaltung.
Dabei wurde der in Amerika aufkom-
mende Zeitgeist ebenso berucksichtigt
wie die Wiinsche der Werbung, die Seh-
gewohnheiten der Zuschauer und die
strukturellen Erfordernisse einer Lang-
zeit-Serie. Die Zelebrierung des Reich-
tums als Wert an sich trifft sich nicht zu-
fallig mit der politischen Philosophie ei-
nes Ronald Reagan. Die genretypischen
Figuren sind untereinander durch Fami-

31



lienbindungen, Affaren und Geld verbun-
den. Dieses Netz gerat immer wieder ins
Ungleichgewicht, wodurch stets neue
Aktionen ausgelost werden. Nach die-
sem Muster wird in jeder Folge eine ge-
wisse Spannung aufgebaut.

Der Zuschauer kennt sich bald aus, ob-
schon sich die Story wenig um Konse-
quenz und Glaubwurdigkeit bemuht.
Auch wenn die Figuren starke Emotionen
zeigen und manchmal heftig aneinander
geraten, so wird doch der Zuschauer nie
ganz hereingezogen. «Dallas» und «Dy-
nasty» wollen zwar das Publikum an ihre
Stories gewohnen und dadurch eine
starke Bindung erreichen, aber sie wollen
den Zuschauer nicht in Atem halten. Ge-
nau dieses Umfeld braucht die Werbung,
die im amerikanischen Fernsehen be-
kanntlich in die Sendungen eingescho-
ben wird.

Bei der Ubernahme der Serien durch
deutsche Anstalten fallt diese offensicht-
liche Verbindung mit der Werbung weg.
Es bleiben einfach die erfolgreichen und
belanglosen Geschichten. Das Argerli-
cheanihnenist, dassihre Belanglosigkeit
zu einem Medienereignis aufgeblasen
wird. Und das Gefahrliche daran ist, dass
offentlich-rechtliche Fernsehanstalten
damit einen Schritt zu der Ecke hin tun,
wo ihre Gegner sie gern sehen mochten:
eben bei der erfolgreichen Belanglosig-
keit. Urs Meier

Zahnloser Wolf

2Zur Krimiserie «Nero Wolfe» im ZDF
und ORF 1

Der Meisterdetektiv Nero Wolfe ist eine
der originellsten und hintergrindigsten
Figuren des «klassischen» amerikani-
schen Kriminalromans. Daher ist es nicht
verwunderlich, dass nun auch er dran-
glauben musste, verfilmt zu werden. Lei-
der bannte man ihn nicht auf Breitlein-
wand, wie es seiner aussergewohnlichen
Leibesfllle und seinem genialen Scharf-
sinn eigentlich entsprochen hatte, nein,
man verbannte ihn in eine banale und
fade TV-Serie auf «Dallas»-Niveau. Da-
mit ist genau das eingetreten, was Rex
Stout (1886-1975), den Verfasser der
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Nero-Wolfe-Romane, zeit seines Lebens
bewog, seinen Helden nicht im Fernse-
hen auftreten zu lassen: die Verflachung
von Wolfes Charakterin geradezu «krimi-
nellery Weise.

Uber die Regisseure von «Nero Wolfey
und ahnlichen Fliessbandproduktionen
des amerikanischen TV-Imperialismus
braucht man keine grossen Worte zu ver-
lieren; denn sie sind—da ihr Spielraum so
beschrankt ist — auswechselbar, und sie
werden tatsachlich auch nichtselten aus-
gewechselt. Beiden Drehbuchautorenist
die Lage ebenfalls nicht viel besser; denn
sie adaptieren nicht einzelne Wolfe-Ro-
mane fur den Bildschirm, sondern sie
kleistern die teilweise wirklich an den
Haaren herbeigezogenen Stories bloss
«nach Motiven von Rex Stout» zusam-
men. Das geht wohl auch nicht anders,
denn in den 45 Minuten, die jede Folge
beinahe auf die Sekunde genau dauert,
«bleibt naturlich weder die Zeit, diese wie
bei Rex Stout und fur Nero Wolfes Denk-
bedurfnis immer vielfadige und verwirrli-
che Geschichte sachgenau und in ihrer
spielerischen Komplexitat zu entwickeln,
noch wird der Raum frei, die Personen,
die Nero Wolfe, als Helfer und Kontra-
henten umgeben, und diesen Exzentriker
selber, Nero Wolfe, als Figuren mitihrem
ganzen Hintergrund darzustellen und fur
das Publikum, das seine Helden ja ken-
nenlernen mochte, wirklich vorzuberei-
ten.» (Martin Schlappnerinder «NZZ».)
Diese bei amerikanischen TV-(Krimi-)Se-
rien Ubliche Standardisierung und Sche-
matisierung zeigt sich bei «Nero Wolfe»
nicht nurin Machart und Lange, sondern
auch bei den Akteuren und der Szenerie.
Vordergrundig werden Wolfe und seine
nahere Umgebung gewiss korrekt, d.h.
entsprechend den Romanvorlagen, dar-
gestellt: das alte Backsteinhaus an der
West 35th Street in New York, das Wolfe
so gut wie nie verlasst, dann der massge-
schneiderte, hochlehnige Ledersessel,
der seinen 260 Pfund schweren Kugelkor-
per bequem aufnimmt und in dem er Be-
sucherempfangtunddie verwickeltesten
Falle I0st, und last but not leastdas Orchi-
deen-Gewaéachshaus auf dem Dach, wo
sich Wolfe jeden Tag, was auch gesche-
hen mag, zwischen 9 und 11 und 16 bis
18 Uhr aufhalt. Doch aus diesen Aufent-



haltsorten, Eigenheiten und Liebhabe-
reien Nero Wolfes wird nichts herausge-
holt, weder in dem Sinne, dass durch sie
seine Person tiefergehend charakteri-
siert wiurde, noch zu dem Zweck, aus ih-
nen dramaturgisch Suspense abzuleiten,
wiediesinden Romanen eben geschieht.
Die Personen, die den TV-Wolfe umge-
ben sind ebenso zahnlos wie dieser sel-
ber. Archie Goodwin, sein Assistent,
Schniffler in der Aussenwelt und Mad-
chen fur alles, gewinnt nie recht Profil.
Dabeispieltereine ebensowichtige Rolle
wie das «Nilpferd», wie erseinen Chef ge-
legentlich zu nennen pflegt; doch davon
spater mehr. Der Gourmet Wolfe halt
sich selbstverstandlich auch einen Koch,
der, man staune, schweizerischer Her-
kunft ist und Fritz Brenner heisst. Neben
dem Zubereiten von hochexquisiten Ge-
richten ist Brenner hauptsachlich damit
beschaftigt, die Unmengen von Bier, die
Wolfe taglich in sich hineinleert, herbei-
zuschaffen. Doch im Film wurde Wolfe
seltsamerweise trockengelegt; fragt sich
dann nur, woher sein legendarer Bier-
bauch stammt. Auch Theodore Horst-
mann, der Gartner, der Wolfes Orchideen
(in den Romanen wird ihre Zahl mit 20000
angegeben, im Film sind es hochstens ein
paar hundert) hegt und pflegt, ist nur ein
Abziehbild der Romanfigur. Da diese Fi-
guren am Bildschirm keine echten Kontu-
ren zeigen, kann auch nicht klar werden,
wie stark sie im Banne der eigensuchti-
gen Personlichkeit dieses gewichtigen
Meisterdetektivs stehen.

Ebenso wie seineillustren Kollegen Philip
Marlowe und Sam Spade hat Wolfe auch
einen Gegenspieler bei der Polizei, nam-
lich Inspektor Cramer vom Morddezernat
Manhattan West. Dieser barbeissige Kri-
minalist vom Typ «Kleiderschrank» ist,
wie konnte es anders sein, bei jedem Fall
stets ein paar Langen (= Schlussfolge-
rungen) hinter Wolfe zurick. Von der
Hassliebe, die diese zwei ungleichen

«Heute-Journal» erst um 21.45 Uhr
gs. DasZDFwillab 1984 das «Heute-Jour-
naly erstab 21.45 Uhr ausstrahlen. Grund:
Spielfilme, die um 19.30 Uhr beginnen,
kénnen dann in voller Lange gezeigt wer-
den.

Konkurrenten verbindet, istin der TV-Se-
rie herzlich wenig zu merken, was neben
der Kaugummi-Regie vor allem an der
eklatanten Fehlbesetzung von Cramers
Rolle liegt.

Ein weiterer Mangel, wohl der schwer-
wiegendste von allen, ist, dass Archie
Goodwin nur als Wolfes Laufbursche, der
die Knochenarbeit macht, erscheint und
nicht, wie in den Romanen, auch als de-
ren Erzahler. Denn er verfasst die Nero-
Wolfe-Geschichten in der Ich-Form.

Aber er tut dies nicht sachlich-nichtern

und mitenglischem Understatement, wie
etwa Dr.Watson die Sherlock-Holmes-
Stories erzahlt, sondern voll fatalisti-
schem Sarkasmus und salopper Ironie.
Diese stilistische Perspektive, welche die
Stout-Romane so heiter und geistreich
macht, hatte man in der Verfilmung si-
cherlich irgendwie beibehalten konnen.
Ohne sie nun, wird das Ganze nur zu ei-
nem faden Abklatsch der Vorlage.

Was mich bei «Nero Wolfe» ebenfalls be-
sonders stort, ist die, fir amerikanische
TV-Serien ubliche Sterilitat und Unper-
sonlichkeitder Innenraume. Diese wirken
obihrer peinlichen Ordnung und Sauber-
keit so ungelebt, dass damit jeweils der
letzte Rest von Glaubwaurdigkeit floten
geht.

Zu den Schauspielern ist zu sagen, dass
sich Ex-«Cannon» William Conrad redlich
abmuht, Nero Wolfe glaubhaft zu verkor-
pern. Aber ausser einem ansehnlichen
Fettwanst und einem Standard-Ge-
sichtsausdruck, namlich mit zusammen-
gekniffenen Augen zu drauen, zeigt er
nicht viel. Um die schwergewichtige Per-
sonlichkeit Wolfes in ihrer ganzen Breite
und Hintergrundigkeit — seiner giganti-
schen Faulheit, seiner intellektuellen Po-
tenz und seiner gastronomischen Subtili-
tat — kongenial darzustellen, bedurfte es
zweifellos eines Orson Welles. Aber auch
der Schonling Lee Horsley als stets aus
dem Ei gepellter Archie Goodwin, ist weit
von jener zugleich ironischen Anhang-
lichkeit wie spottischen Distanziertheit
entfernt, diediese Figurso auszeichnet.
Wertrotz alledem dochnoch Lusthatsich
«Nero Wolfe» anzuschauen, kann dies im
ZDF jeweils Samstags, um 19.30, und
beim ORF 1 jeweils Montags, um 21.05
Uhr, tun. Franco Messerli
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