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KOMMUNIKATION + GESELLSCHAFT

Koloniale Abhidngigkeit der Massenmedien in der

Turkei

1. Tiirkisches Kino

Wenn in der Offentlichkeit vom «Nord-
Sud-Konflikt» oder den Spannungen zwi-
schen «Erster-» und «Dritter Welt» die
Redeist, dann wird darunter meistens die
wirtschaftliche Abhangigkeit verstan-
den. Erstseitden letzten paarJahrenwird
diese Diskussion um die Frage der kultu-
rellen Eigenstandigkeit beziehungsweise
des «Kulturimperialismus» seitensderIn-
dustrienationen erweitert. Dabei geht es
um die Vormachtstellung der USA und
der Westeuropaischen Gemeinschaft im
Informations- und Nachrichtensektor.
Aus dieser Position resultiert ein Einfluss
aufdie politische Willens- und Meinungs-
bildung in der «Dritten Welty. Zuneh-
mend wird durch die betroffenen Lander
auf die Gefahren hingewiesen, die durch
die Abhangigkeit im Unterhaltungsbe-
reich drohen. Wie diese Abhangigkeiten
konkret aussehen, soll anhand der audio-
visuellen Medien eines Landes, der Tur-
kei, verdeutlicht werden.

Gesellschaftliche und wirtschaftliche
Voraussetzungen

Seit Mitte des 19.Jahrhunderts zeigte
das Osmanische Reich immer deutlicher
Zerfallserscheinungen. Noch immer feu-

dalistisch organisiert, konnte es den im--

perialistischen Angriffen der westlichen
Industrienationen nicht langer standhal-
ten. Das Interesse am Osmanischen
Reich konzentrierte sich zum einen auf
die dort liegenden Bodenschatze; zum
anderen war der «kranke Mann am Bos-
porus» eine Zwischenstation zu den Roh-
stoffquellen am Persischen Golf. In dem
Gerangel um die Gunst der osmanischen
Herrscher wechselten die «Sieger» sich
ab. Nach Frankreich und England kamen
schliesslich das Deutsche Reich und
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seine Industriellen zum Zuge. Auch nach
dem Sturz des Kalifats und der Griindung
der Turkischen Republik 1923 konnten die
«fremden Herrscher» nicht mehr abge-
schuttelt werden, denn inzwischen war
die Auslandsverschuldung zu hoch.
Strebte zwar der erste burgerliche Prasi-
dent Kemal Ataturk eine Gesundung des
Staatshaushaltes an, was eine Befreiung
aus der Fremdbestimmung hatte nach
sich ziehen konnen, so standen Teile sei-
ner innenpolitischen Zielvorstellungen
dem diametral entgegen. Dort pladierte
er fur eine Orientierung am westlichen
Vorbild, mit dem Ziel einer Europai-
sierung auch im kulturellen Bereich.

Kino als Mittel der Public Relation
auslandischer Schwerindustrie

Die Prasenz der imperialistischen Staa-
ten am Bosporus war mit ausschlagge-
bend dafur, dass sich—fast parallel zuden
europaischen Staaten—im Osmanischen
Reich das Kino etablieren konnte. Der Ex-
pansionsdrang dieser Staaten richtete
sich namlich nicht nur auf die Ausbeu-
tung der Rohhstoffquellen, sondern im
gleichen Zuge sollten auch Absatzmarkte
gesichert werden. In diesem Falle auch
fir die aufwartsstrebende franzosische
Kinoindustrie. Es war ein Kameramann
Lumieéres, der am Goldenen Horn den er-
sten Film in der Turkei drehte und in ei-
nem Istanbuler Café die ersten bewegten
Bilder vorfihrte.

Aber erst ein Jahrzehnt spater wurde
1908 in Tepebasi (bei Istanbul) das erste
lokale Filmtheater eroffnet. Der Initiator
war der rumanische Jude Sigmund
Weinberg, ein Vertreter der franzosi-
schen Firma Pathé, die bis 1909 eine Mo-
nopolstellung besass. Diese Firma hatte
ihre Dienste ganzlich der franzosischen
Schwerindustrie zur Verfligung gestelit.



Im Kampf um die Aufteilung des Welt-
marktes — in diesem Falle um die Gunst
der osmanischen Herrscher — raumte
man der Filmpropaganda besondere Be-
deutung ein.

Den besonderen Propagandawert des
Films erkannten auch die deutschen In-
dustriellen. Zu Hilfe kam ihnen die offene
Demonstration von Sympathie fur die
kriegsfUhrenden Mittelmachte Deutsch-
land und Osterreich seitens Enver Pa-
schas bei dessen Besuch in Berlin 1915.
Im Zuge der Vertrage, welche das En-
gagement der rheinisch-westfalischen
Schwerindustrie im Osmanischen Reich
regelten, wurden ahnliche Versprechun-
genauchderselbsterstim Aufbaubegrif-
fenen deutschen Filmindustrie gemacht.
Sokonzentrierte die Deutsche Lichtspiel-
gesellschaft ab 1916 ihre Ausland-Aktivi-
taten «aufden Balkan und Kleinasien, Ge-
biete, die die Rhein-Ruhr-Industriellen
als ihr ureigenes Betatigungsfeld bean-
spruchten, und es gelang ihr, den deut-
schen Anteil an allen Filmvorfuhrungenin
Konstantinopel und Kleinasien auf 50 bis
60 Prozent zu steigern» (zitiert nach Jiir-
gen Spiker: Film und Kapital, Berlin 1975,
S.23). Der Grinder der Gesellschaft,
Ludwig Klitzsch, erkannte schon damals,
dass «der Umstand bemerkenswert (sei),
dass unsere Feinde sich schon seit Jah-
ren nicht mehrnuran die Handelsinteres-
sentendervonihnenals Absatzgebietbe-
gehrten Nationen wenden, sondern dass
sie auch die Offentlichkeit bearbeiten,
um deren Sympathie zu gewinnen, wobei
sieohne Zweifel von derzutreffenden An-
schauung ausgehen, dass eine allge-
meine Vorliebe der breiten Offentlichkeit
fur eine bestimmte Nation deren Absatz
steigert...» (Spiker, ebenda S.21).

Anfange der turkischen Filmproduktion

Von dieser Einsatzmoglichkeit des Me-
diums Film zeigte sich auch der oberste
osmanische Kriegsherr sichtlich beein-
druckt. Unmittelbar nach seiner Heim-
kehr beauftragte er Weinberg und den
Reserveoffizier Uzkinay mit dem Aufbau
einer gleichgestalteten «Zentralen Film-
abteilung des Heeres» (MOSD), womit
der Grundstein des turkischen Kinos ge-

legtseinsollte. Interessantdabeiist, dass
bis zum Jahre 1922 die einheimische
Filmproduktion von Gesellschaften be-
trieben wurde, die vornehmlich paramili-
tdrischen Charakter hatten. So wurden
bis auf wenige Ausnahmen lediglich
Kriegs- und Propagandastreifen gedreht.
Zwei Fehleinschatzungen der neuen
Herrscher der jungen turkischen Repu-
blik sollten fur das Kommerzkino von
weitreichender Bedeutung werden. Ein-
mal war es der Irrglaube, dass mit der
Ubernahme europaischer Kultur ein Weg
aus der feudalen Ruckstandigkeit gefun-
den werden konnte. Zu diesem Zwecke
wurden sogar «Kulturgrossen» impor-
tiert, die beim Aufbau einer nationalen
Kultur mithelfen sollten. Zum anderen
zahlte sich die Inkonsequenzin der Struk-
turierung der nationalen Wirtschaft ne-
gativaus. Offensichtlichwarmansichder
Bedeutung der nationalen Filmindustrie
nicht ganz bewusst; wie sonst ware es zu
erklaren, dass sie sich rein privatwirt-
schaftlich organisieren konnte und nicht
wie die anderen entscheidenden Wirt-
schaftszweige der staatlichen Aufsicht
unterstellt wurde.

Die turkische Filmindustrie folgte dem
Diktat der Profitmaximierung. Nur in jene
Vorhaben wurde investiert, die einen be-
rechenbaren Einspielerfolg garantierten.
Fur Innovationen blieb kaum Spielraum.
Was zum Beispiel die Filmférderung in
den westlichen Kinonationen in Anséatzen
zu leisten vermag, namlich junge Regis-
seure zu fordern, deren Projekte neue
asthetische Tendenzen sichtbar werden
lassen, dasistinder Tirkei kaum splirbar.
Sicherlich haben gerade sozialenga-
gierte Filmemacher in der Tirkei auf eine
eigenstandige nationale Filmsprache
hingearbeitet. Aber ihr Schaffen war in
der Turkei immer -sowohl was die inhalt-
liche als auch die formal-asthetische
Seite anbelangt—in die Aussenseiterrolle
gedrangt. Sie sind es auch, die sich in ih-
ren Filmen von dem Einfluss westlicher
Kinokultur fernzuhalten versuchten. Da-
bei sei an die Werke von Yilmaz Guney
und Erden Kiral erinnert.

Als cleverer Geschaftsmann entpuppte
sich schnell der Istanbuler Theaterdirek-
tor Muhsin Ertugrul, der sich auf Jahre
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hinaus eine Monopolstellung erwirt-
schaftete. Das damit eingespielte Ver-
mogen erlaubte ihm zwar auch, sich aus-
serhalb des kommerziellen Kinos umzu-
tun, was sich durch seine intensive Be-
schaftigung mit der sowjetischen Ki-
noasthetik belegen liesse; dochlasstsich
gerade auch an seiner Person die nach-
haltige Wirkung des Dogmas der Orien-
tierung an europadischen Vorbildern
nachzeichnen.

Ertugrul war namlich ein hervorragender
Kenner der europaischen und US-ameri-
kanischen Kinoszene. Diese Kenntnisse
hatte er sich zum einen bei seinen Aus-
landsaufenthalten erwerben konnen,
zum anderen drangen immer mehr aus-
landische Produktionen auf den heimi-
schen Markt und Uberfligelten die eige-
ne nationale Angebotskapazitat bei wei-
tem. Die Einspielquoten ermunterten
schliesslich auch den Regisseur und Ge-
schaftsmann Ertugrul, drei internationale
Kinoerfolge zu plagiieren. 1934 realisierte
er nach der Vorlage von René Clairs «Le
million» «Milyon avcilariy (Millionenja-
ger), diesem folgte schon ein Jahr spater
1935 «Aysel, batakli damin kizi» (Aysel,
das Madchen...) in Anlehnung an den
schwedischen Film «Toésen froan Stor-
myrtorpet» (Das Madchen vom Moorhof,
1917) von Victor Sjostrom.

Fur das dritte Plagiat, dem Victor Fle-
mings «The Way of all Flesh» (1927) als
Vorlage diente, liess sich Ertugrul funf
Jahre Zeit. Schienen bei den Vorgangern
die Einspielquoten ausschlaggebend zu
sein, so besass «Sehvet kurbani» (Opfer
der Liisternheit) eine neue Qualitat. Der
Filmemacher begnugte sich nicht damit,
sichnurder Fabel zu bedienen. Erging so-
weit, dass er Flemings Hauptdarsteller
Emil Jannings bis ins Detail, bis in die
Maske, imitierte. Mit dieser «Ehrerbie-
tung» ebnete Ertugrul den Weg fur viele
Schauspieler der Nachfolgegeneratio-
nen.

Turkisches Hollywood: Yesilcam

Spatestens seit Ende derdreissigerJahre
ist das Kino in der Turkei das Massenun-
terhaltungsmittel Nummer Eins gewor-
den. In Yesilcam, einer Strasse von Istan-
bul, bildete sich ein Zentrum der turki-

4

schen Filmindustrie mit Blros und Agen-
turen. Dabei konnte die einheimische Ki-
noindustrie den Anforderungen und
Nachfragen der Bevolkerung kaum ge-
recht werden. Dafiir gab es verschiedene
Grinde. Einmal musste die Tirkei die
Rohmaterialien furdie Filme importieren.
Aufgrund der desolaten gesamtwirt-
schaftlichen Situation war dies in ausrei-
chendem Masse kaum maoglich. Die
Folge war, dass die tlirkischen Filmema-
cher gegenuberihren auslandischen Kol-
legen mit einem Bruchteil von Material
bei der Herstellung eines Filmes auskom-
men mussten. So ist das Schnittverhalt-
nis in der Turkei heute noch etwa zwei zu
eins, fur einen Meter Endfassung konnen
also maximal zwei Meter Rohmaterial
verwendet werden. Die Knappheit an
Rohmaterial schlagt sich entsprechend
auf die Qualitat der Filme nieder.

Hinzu kommt, dass in der Turkei die Filme
hauptsachlich von den Verleihfirmen,
den Kreditanstalten und Kinobesitzern,
finanziert werden. Diese haben wenig In-
teresse an «experimentellen Filmeny,
sondern mochten so schnell wie moglich
den Kapitalrickfluss garantiert sehen. So
bleibt den Regisseuren zum Teil nichts
anderes ubrig, als ihre Filme nach alten
bewahrten Mustern zu stricken, um so
eine schnelle Amortisation zu garantie-
ren. Unter diesen Voraussetzungen
kommt es in der Turkei zu regelrechter
Fliessbandproduktion. Die abgedrehten
Filme entsprechen in der Regel der inter-
nationalen Qualifikation von B- oder C-
Movies.

Es ist durchaus keine Seltenheit, dass in
einheimischen Produktionen Sequenzen
auslandischer Filme auftauchen, sofern
diese sich nur irgendwie in die Gesamt-
handlung integrieren lassen. Mitunter
sind solche «Diebstdhle» recht eintrag-
lich. Dann namlich, wenn zum Beispiel
die Ankundigung flr einen sonst unter
dem Durchschnitt produzierten Aben-
teuerfilm mit der bekannten Wagenren-
nen-Szene aus «Ben Hur» hausiert. Das
Publikum wird mit Warenversprechen in
die Lichtspielhauser gelockt, die nicht
eingelost werden. Viele dieser Montagen
fuhren zu grotesken Resultaten. Man
stelle sich nur den «Nationalhelden» Ka-
raoglan im Kampf gegen Cowboys oder



Szene aus «AT», dem zweiten Film von Ali
Ozgenturk. Ein Bauer und sein Sohn reisen
nach Istanbul, wo der Sohn studieren und ein
freier Mann werden soll. — Sozialengagierte
Filmemacher, die auf eine eigenstandige Film-
sprache hinarbeiten, sind in der Tirkei trotzih-
rer internationalen Erfolge in eine Aussensei-
terrolle gedrangt.

Tarzan vor! Wollten jedoch die einheimi-
schen Filmemacher in der Gunst des Pu-
blikums weiterhin bestehen, so waren sie
gezwungen, sich an internationale und
technisch perfekte Produktionen anzu-
lehnen, da diese den Markt immer mehr
beherrschen.

Als Beispiel fur diese Vermarktungsstra-
tegien kann der beim Publikum gefeiert-
ste Filmstar, der Komodiant Kemal Sunal,
angefuhrt werden. Seine Filme erinnern
an den frihen Charlie Chaplin; denn Su-
nal bedientsich des Slapsticks westlicher
Stummfilme. So gehort die bewahrte
Verfolgungsszene zu seinem festen Re-
pertoire: Der Verfolgte wird von einer
Meute aufgebrachter Verfolger gehetzt.
Ausgelost wird diese schier aussichts-
lose Jagd fast immer durch «vorherseh-
bare» Schicksalsschlage. Bei Sunal sind
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es—unddasgiltes hervorzuheben-meist
kulturspezifische: Ein unfreiwilliges Ren-
dezvous mit einem schon versprochenen
Madchen ruft bei der Entdeckung dessen
ganzen Familienclan ins Geschehen, der
— wie sollte es anders sein — bis an die
Zahne bewaffnet ist. Beachtenswert da-
bei ist, dass die Belustigung auf Kosten
der eigenen praktizierten, seit alters
uberlieferten Lebensweise geschieht. In-
zwischen sind ganze Serien mit diesem
Komodianten abgedreht. Die Story bleibt
mit wenigen Abweichungen dieselbe. Da
meistens nur der Handlungsort sich an-
dert, nicht aber die Dramaturgie, soistes
einfach, diese bewahrten Verfolgungs-
szenen soO zu inszenieren, dass sie garan-
tiert mitderersten Klappe im Kasten sind.
Solche Filme — zu nennen waren noch
Beitrage mit den Stars Clineyt Arkin, Tir-
kan Soray - erfreuen sich in der Turkei ei-
ner hohen Beliebtheit.

Vormachtstellung des amerikanischen
Kinos

Dass das turkische Kino mit Hilfe eines
auslandischen Geburtshelfers das Licht
der Welt erblickte, sollte fiir seine ganze
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spatere Entwicklung von weitreichender
Tragweite sein. Zum einen kam es immer
haufiger zu den schon erwahnten Plagia-
ten. Zum andern beeinflusste die uber-
durchschnittlich hohe Prasenz auslandi-
scher Filmeim Verleihangebotundinden
Lichtspielhauserndie Sehgewohnheiten.
Ab Mitte des Zweiten Weltkrieges stei-
gerte sich die Einfuhr auslandischer Pro-
duktionen rapide, so dass die nationale
Filmindustrie an den Rand des Konkurses
getrieben wurde. Bemerkenswert ist da-
bei, dass die turkische Regierung durch
ihre Gesetzgebung diesen Massenan-
sturm begunstigte. Sie ubernahm in we-
sentlichen Punkten die Filmgesetze und
Zensurbestimmungen des faschisti-
schen Italien von 1939. Zwar gab es Modi-
fikationen hinsichtlich nationaler Regie-
rungsbelange, aber bezuglich der Erhal-
tung kultureller Identitat wurde nichts ge-
andert. Die Turkei wurde vor allem zu ei-
nem Absatzmarkt furausserhalbdesLan-
des produzierte Filme.

Nach 1945 wurden die USA, Medienex-
porteur Nummer Eins, Hauptlieferant fir
die Turkei. Geliefert wurde seichte Unter-
haltungskost mit dem Touch des ame-
rican way of life. Neben den Bildern
der konsumorientierten Uberflussgesell-
schaft, die fur jeden existentiell bedroh-
ten ostanatolischen Bauern wie eine Fata
Morgana erscheinen mussen, brachen
die mit sexistischen Einlagen bestuckten
Streifen auch in die herrschenden Moral-
und Sittenvorstellungen ein. Obgleich
das geltende Gesetz solche Verstosse
formal unter Verbot stellte, konnten sich
die Machthaber gegen diese Erscheinun-
gen «burgerlicher Dekadenz» nicht
durchsetzen. So konnen Filme wie «kEma-
nuelle» ungehindert aufgefuhrt werden,
in deren Nachfolge auch einheimische
Sex-Komaodien entstanden. Eine Kluft tut
sich auf zwischen nationalem Sittenko-
dex und medialer Destruktion desselben
durch die Einmischung auslandischer
Profiteure.

Dass solche Praktiken moéglich sind, da-
flurhaben die Amerikaner durch zwei bila-
terale Vertragsabschlisse den Grund-
stein gelegt. Am 12. Juli 1947 hatten sich
die USA in Folge der Truman-Doktrin
grosse Konzessionen einraumen lassen.
Neben der Duldung der militarischen Pra-
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senz der USA verpflichtete «sich die tir-
kische Regierung, mit Hilfe der offentli-
chen Medien uber (Herkunft, Ziel, Um-
fang» der US-Hilfe <in der Turkei eine voll-
standige und ununterbrochene Publika-
tiony (Art.3/2) zu gewahrleisten» (zitiert
nach Keskin: Die Turkei, Berlin 1978,
S.115). In einem Nachfolgevertrag zwi-
schen den Gesellschaften der Filmindu-
strie und der «United States Information
Agency» (USIA) wurde festgelegt, «dass
nur noch dieFilme indie Turkeiimportiert
werden dtrfen, die von USIA gutgeheis-
sen wurdeny» (vgl. Iskender/Klitzke: Der
tarkische Film, in: medium 12/81). Mit
dieser Abmachungfestigten die amerika-
nischen Gesellschaften ihre Monopol-
stellung endgultig.

2. Rundfunk und Fernsehen

Nach dem Zweiten Weltkrieg geriet die
Turkei immer starker in den Machtbe-
reich der USA. Ursache dafiur war die
noch wahrend des Weltkrieges begon-
nene und nach der Regierungsuber-
nahme durch die konservative Demokra-
tische Partei verstarkt fortgesetzte Ver-
schuldung im Ausland. Dass diese Finan-
zierungshilfen nicht greifen konnten, lag
mit daran, dass seitens der tirkischen
Verantwortlichen kein umfassendes
Konzept zur Sanierung der Nationalwirt-
schaft vorlag. Fur das Scheitern war im
gleichen Masse aber auch die Praxis der
Geldgeber ausschlaggebend. lhnen war
offensichtlich an einer Gesundung des
«kranken Mannes am Bosporus» wenig
gelegen. Denn solange die Turkei auf
Auslandshilfe angewiesen sein wirde,
war sie ein sicherer Garant im Bundnis
der Westmachte gegen die erstarkenden
sozialistischen Staaten und alleine we-
gen ihrer strategischen Lage unentbehr-
lich. Damit keine Genesung eintreten
konnte, wurde die Hilfevorrangig fiur den
Militarhaushalt und die Konsumgditerin-
dustrie gewahrt. Die Starkung anderer
zur Stabilisierung der Nationalwirtschaft
notwendiger Industriezweige wurde
nichtins Auge gefasst. Das von US-ame-
rikanischen Wirtschaftsexperten konzi-
pierte Entwicklungsmodell weist der Tur-



kei im System der internationalen Ar-
beitsteilung den Rang eines Lieferanten
wertvoller Rohstoffe und landwirtschaft-
licher Erzeugnisse sowie eines Abneh-
mers vorgefertigter und nur noch zur
Endmontage bestimmter Gidterzu. Diese
Montagebetriebe, deren Abhangigkeit
vonden Zulieferernim Ausland bestimmt
wird, beschaftigen sich hauptsachlich
mit der Produktion langlebiger Konsum-
guter wie Elektrogerate der Unterhal-
tungsbranche. Um aber den Absatz zu
garantieren, musste ein potentielles Kau-
ferarsenal geschaffen werden. Was war
da leichter, als dabei auf «bewahrte Wer-
bestrategien» der US-amerikanischen
Konsumgesellschaft  zuruckzugreifen
und sich des geradezu idealen neuen Me-
diums Rundfunk/Fernsehen als Multipli-
kator zu bedienen!

Eintritt der Tirkei ins Fernsehzeitalter

Eine ahnliche Labilitat, wie sie sich in der
gesamten politischen und 6konomischen
Entwicklung des turkischen Staates of-
fenbart, pragt auch das Tauziehen um die
Einfuhrung des Fernsehens. Uberdeut-
lich wird dabei die ausgepragte Abhan-
gigkeit vom jeweiligen politischen Kréi-
teverhdltnis. Als die Konservativen in den
funfziger Jahren das Sagen hatten,
wurde der Aufbaueines nationalen Rund-
funksystems forciert. Schon 1952 wurde
an der Technischen Universitat Istanbul
mit einer versuchsweisen Ausstrahlung
von Fernsehprogrammen begonnen.
Dieser Schritt erfolgte fast parallel zum
Eintrittder Turkei in das westliche Militar-
bindnis und zu einem Zeitpunkt, als die
USA nach dem Debakel in Korea auf der
Suche nach neuen «Partnern» waren und
ihre ideologischen Einflusse auf die Tur-
kei auszuweiten versuchten.

Die Anstosse zur EinfiUhrung des Fernse-
hens kamen weniger von seiten der Re-
gierung als von den grossen Elektrokon-
zernen. Sie konnten die amtierende Men-
deres-Regierung bewegen, 1955 eine
Fernsehstudienkommission beim Gene-
raldirektorat fir Presse und Funk einzu-
richten, deren Aufgabe zunachst darin
bestand, Uber verschiedene Modelle
amerikanischen Strickmusters zu befin-

den. Dass die Einfuhrung eines privat-
wirtschaftlich organisierten Rundfunks
verhindert werden konnte, ist Resultat
des Machtwechsels vom 27.Mai 1960.
Die neuen Machthaber erkannten, dass
ihr nationales Fernsehen unweigerlich
dazuverurteilt gewesenware, «bezuglich
der technischen Ausstattung jahrelang,
wenn nicht auf immer vom amerikani-
schen Markt abhangig zu sein, wichtiger
noch, dass mit dem amerikanischen Ka-
pital zweifellos die Ubernahme eines
Fernsehbetriebes amerikanischen Mu-
sters, einer Programmphilosophie ameri-
kanischen Typs einhergegangen ware»
(vgl. dazu Semih Tugrul: Turkiye de Ra-
dyo ve Televizyon Olaylari, Istanbul 1975,
S.147).

Schien mit dieser Entscheidung offen-
sichtlich eine Abkehr vom US-amerikani-
schen Mediendiktat gelungen, so er-
folgte der Aufbau des turkischen Fern-
sehsystems dennoch mit fremder Hilfe,
namlich jener der Bundesrepublik
Deutschland, dieimmer mehrin die Rolle
der USA schlipfte und deren Funktion
ubernahm. «Den Kern der zukulnftigen
Fernsehanstalt bildet ein Ausbildungs-
zentrum, dessen Einrichtung in einem
Abkommen uber technische Hilfe zwi-
schen der Bundesrepublik Deutschland
und der turkischen Regierung vom
9. April 1963 vereinbart worden war. Das
Abkommen umfasst als Leistung der
deutschen Seite die Lieferung und Mon-
tage einer Studioeinrichtung sowie eine
zehnmonatige Ausbildung von 12 tirki-
schen Rundfunktechnikern und -pro-
grammkraften beim Norddeutschen
Rundfunk in Hamburg» (vgl. dazu Ingo
Bierschwale: Fernsehen in der Turkei seit
1968, unveroffentlichtes Manuskript,
Berlin 1979).

Aber erst eineinhalb Jahre nach diesem
Abkommen wurde die Turkische Rund-
funk- und Fernsehgesellschaft (TRT) am
24 . Dezember 1963 nach dem Vorbild des
offentlich-rechtlichen Systems gegrin-
det. Auf eine erste kontinuierliche, wenn
auch raumlich und =zeitlich stark be-
grenzte Fernsehversorgung um Ankara,
mussten die Tuarken allerdings weitere
funf Jahre warten. Die neuen Machtha-
ber wollten zwar offiziell von dieser tech-
nischen Errungenschaft nicht Abstand
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nehmen, doch war sie ihnen nicht wichtig
genug, dasssiedie notigen Mittel zur Ver-
fugung stellten.

Erst ein erneuter Regierungswechsel zu
Gunsten der konservativen Gerechtig-
keitspartei leitete den Umschwung und
damit den «unaufhaltsamen Aufbau» ei-
nes Fernseh- und Horfunknetzes ein. Fiir
die Realisierung eines landesweiten Net-
zes war der Zeitraum von drei Planperio-
den vorgesehen. Dieser Beschluss war
fur die multinationalen Elektrokonzerne
von immenser Bedeutung, denn die Tir-
kei musste die gesamte elektronische
Ausrustung einfihren. Davon profitier-
ten auch deutsche Konzerne. Schon 1972
verpflichtete sich die Bundesrepublik im
Rahmen eines Abkommens zwischen der
deutschen und der turkischen Regierung
uber technische Zusammenarbeit, bei
der Erweiterung der Sendeanlagen in
Istanbul und lzmir die technische Ausri-
stung bereitzustellen und die Montage zu
ubernehmen. Im Laufe der Zeit gesellten
sich weitere vertragliche Verpflichtun-
gen hinzu, wie die Installation eines kom-
pletten Farbfernsehstudios durch «Stu-
dio Hamburg». Diese «entwicklungspoli-
tische Hilfestellung» der BRD fuhrte
dazu, dass die Turkei sich schliesslich fur
die Einfuhrung des PAL-Systems ent-
schied.

Ministerprasident Demirel rechtfertigte
die rasche Einfidhrung des Fernsehens
mit dem Hinweis auf den «hohen erziehe-
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rischen Wert des Fernsehens in einem
Wirtschaftssystem, das auf der Ent-
schlussfreudigkeit und dem Wetteifer
des einzelnen beruht». In Wirklichkeit
durften eher andere /Interessen den
Ausschlag gegeben haben: Die interna-
tionalen Elektrokonzerne versuchten,
neue Absatzgebiete zu erschliessen, und
die nationalen Konsumguterfabrikanten
wollten mit dem neuen Medium um po-
tentielle Kunden fur ihre Luxusgtter wer-
ben. Hinzu kam die Einsicht der Regieren-
den und ihrer auslandischen «Partnery,
dass durch eine gezielte Nutzung des
neuen Mediums zur politischen Beein-
flussung und Lenkung oppositionelle
Stromungen im Volk auf Dauer unter-
druckt werden konnen. Erreicht werden
sollte dies durch den Einsatz von Wer-
bung, wobei man sich westlicher Vorbil-
der bedienen wollte, sowie durch die
Ubernahme von US-amerikanischen
Soap-operas und billigsten européischen
Unterhaltungsklamotten, die dem Volk
Orientierungspunkte entsprechend dem
«way of life» moderner Industrienationen
bieten sollten.

Fernsehen als bevorzugter Werbetréager

Dem Fernsehen als Werbetrager kommt
schon bald eine herausragende Rolle zu.
Es wurde erkannt, dass in einem Land, in
dem noch annahernd die Halfte der Be-
volkerung Analphabeten sind, die audio-
visuellen Medien von grosser Bedeutung
sind. Die Branchen, die sich der Fernseh-
werbung bedienen, sind ihrer prozen-
tualen Gewichtung nach: Banken/Versi-
cherungen, Nahrungsmittel, Wasch- und
Reinigungsmittel/Kosmetika, Textilien,
wonach mit grosserem Abstand die Au-
toindustrie und die Hersteller dauerhaf-
ter Konsumgtuter wie Haushaltgerate und
Produkte der elektronischen Unterhal-
tungsindustrie folgen.

So umstritten die Werbung im allgemei-
nen auch sein mag, so ware sie gerade
noch ertraglich, wenn sie den Seh- und
Lebensgewohnheiten des Publikums an-
gepasst ware. Davon aber kann in der
Turkei nur bedingt die Rede sein. Sicher-
lich stellen nationale Fabrikanten auch
ihre eigenen Spots her, aber daruber hin-



aus gibt es viele Direktibernahmen von
Werbeagenturen der westlichen Indu-
strienationen. Man stelle sich nur die Lo-
ren in der Seifenreklame von «Lux» vor.
Welchen Eindruck muss diese «erotisie-
rende Frau» in dem schon gekachelten
Luxusbad auf all jene Zuschauer hinter-
lassen, die im vollig unterentwickelten
und halbfeudalen Kurdenland taglich um
ihr nacktes Dasein und blosses Uberle-
ben ringen. Demgegenuber wirkt der
meilenweite Camel-Marsch fur viele No-
madenkulturen geradezu lacherlich. Und
schliesslich der Spot mit der vollautoma-
tisierten Einbaukiche, zu der der Kuhl-
schrank ebenso gehort wie der Geschirr-
spuler und der Waschvollautomat — und
das vor dem Hintergrund, dass heute in
der Turkei ein hoher Prozentsatz der ar-
beitsfahigen Bevolkerung sich als Sai-
sonniers im Ausland mit Minimallohnen
verdingen muss oder aber vollig arbeits-
los ist.

Die meisten auslandischen Werbespots
sind in den USA produziert und fast aus-
schliesslich «auf die Marktbedurfnisse
der Hersteller von Verbrauchsgutern»
(vgl. Herbert |. Schiller: Entwicklungslan-
der unter dem Einfluss kapitalistischer
Medienproduktion; in: Gesellschaftliche
Kommunikation und Information,
Band 2, Frankfurt 1973, S.718) zuge-
schnitten. «Das Programm-Material wird
besonders darauf zugerichtet, das Mas-
senpublikum von den Annehmlichkeiten
des Konsumentenstatus in Abhangigkeit
zu halten. Ironischerweise verlieren so-
gar die Werbespots im Fernsehen, die
selbstsehrstark zu standardisiertem Ver-
halten beitragen, ihre nationale Identitat
und Individualitat» (ebenda).

US-amerikanische Soap-Operas — Seife
in tdrkischen Hirnen

Nachdem sich die Turkei einmal fir die
EinfUhrung des Fernsehens entschlossen
hatte, musste sie ein Programmangebot
zur Verfigung stellen. Da die Fernseh-
spielproduzenten mit den gleichen oko-
nomischen Schwierigkeiten konfrontiert
waren wie ihre Kollegen von der Kinoin-
dustrie, folgten sie deren Vorbild und 6ff-
neten auslandischen Programmanbie-

tern TUrund Tor. Und wiederum waren es
die Vereinigten Staaten, die sich als wich-
tigster Handelspartner anboten. Fur
H. Schiller steht fest, dass ein Entwick-
lungsland, das sich einmal in diesen Me-
chanismen des Fernsehbetriebes verfan-
gen hat, rasch zu einem Vehikel fiir das
ausserhalb des Landes produzierte Ma-
terial wird, «dessen Inhalte und Formen,
wenn nicht schadlich, so doch irrelevant
fur die Entwicklungsorientierung des
Landes sind», denn «sie (die Filme) repra-
sentieren Vorstellungen und Lebensfor-
men, die sich mit den gesellschaftlichen
Notwendigkeiten der meisten armen
Lander iberhaupt nicht vereinbaren las-
sen» (H.Schiller, Entwicklungslander-...,
S.715 und 719).

Um den Stellenwert auslandischer Pro-
duktionen im Fernsehprogramm aufzu-
zeigen, sei auf einige Daten aus dem
Jahre 1979 verwiesen. Damals machten
Fernsehserien und Spielfilme 33 Prozent
des gesamten Programmangebotes aus,
und davon waren vier Funftel auslandi-
sche Produktionen (28 Prozent des Ge-
samtprogramms). Nach eigenen Beob-
achtungen durfte der Anteil an einge-
kauften Fremdproduktionen in den letz-
ten Jahren noch zugenommen haben.

Auch in der Tirkei wurde Mitte der sieb-
ziger Jahre erkannt, dass die Domi-
nanz auslandischer Fernsehprogramme
schwerwiegende Folgen hat, denn «das




turkische Fernsehen ist, ohne zu wollen,
zum Gehilfen einer landesweiten Ver-
breitung fremder Kulturelemente gewor-
den» (vgl. Cumhuriet, 29.November
1976). Von der Idee, sich vom Import aus-
landischer Erzeugnisse auf langere Sicht
unabhangig zu machen, davon war aller-
dings an keiner Stelle und von keiner poli-
tischen Seite die Rede. Vielleicht sind die
-Grunde fir diese Halbherzigkeit darin zu
suchen, dass die Regierenden die Ein-
schatzung teilen, «dass die Ausstrahlung
auslandischer Produktionen politisch
weniger verfanglich ist, da sie keinen Be-
zug zu den innergesellschaftlichen Vor-
gangen haben» (vgl. Bierschwale, Fern-
seheninder Turkei, S.65). Welche unmit-
telbaren politischen Folgen sollten denn
auch Serien wie «Bonanza», «Die Wal-
tons», «The Little House inthe Prairie» ha-
ben? Immerhin beachtlich ist, dass «Ho-
locaust», obwohl schon 1979 angekauft
und schon mehrmals in den Programm-
zeitschriften angekindigt, immer wieder
vom Spielplan abgesetzt wurde.

Dallas ist dberall

Welche Folgen die Ausstrahlung aus-
landischer Fernsehserien haben kann,
soll an einem erlebten Fall exemplarisch
veranschaulicht werden. Die Serie «Dal-
las» wurde auch von der Turkei einge-
kauft. Der Serienbeginn lag dort um ei-
nige Zeit vor dem in der BRD. Bei dem
Besuch einer turkischen Mutter in
Westberlin ereignete sich folgendes:
Die Kinder waren schon geraume Zeit
von Zuhause ausgewandert und hatten
zum Teil schon die Bindung zu ihrer
sudtirkischen Heimat verloren. In
Westberlin aber hatten sie wegen ihrer
immensen Sprachschwierigkeiten noch
keinen Anschluss finden konnen. Unter
diesem Vorzeichen stand auch der Be-
such der Mutter. Ein Gesprach kam nur
schwer in Gang. Den turkischen Sehge-
wohnheiten entsprechend, lief bei dem
Zusammensein meistens das Fernse-
hen. So auch wahrend der «Dallas-
Zeity. Und da begann das Eis zu bre-
chen. Die Mutter war namlich uber die
Familiengeschichte von J.R. bestens in-
formiert, da sie ja die turkisch synchro-
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Die Bilder zu den tiirkischen Trivialfilmen sind
dem Prospekt einer Firma entnommen, welche
den bundesrepublikanischen Markt mit be-
spielten Videokassetten beliefert.

nisierte Fassung gesehen hatte. lhre
Tochter aber konnte wegen ihrer
Sprachschwierigkeiten dem Bildschirm-
geschehen in der ARD nur oberflachlich
folgen. Diese Liicke konnte die Mutter
fallen. In Kurzform liess sie alles Voran-
gesehene Revue passieren, erklarte den
Verlauf des gerade Gezeigten. Dasselbe
wiederholte sich an den drei folgenden
Besuchswochen. Vor ihrer Abreise
konnte die Mutter noch die nachsten
Folgen im voraus kommentieren.

Nicht die Probleme, die die Familie in der
Tarkei hatte, standen zur Diskussion, ge-
schweige denn die verscharften politi-
schen Verhaltnisse, noch die Schwierig-
keiten der Tochter in Berlin, sondern das
Wohlbefinden der «Dallas-Familie», das
daruber hinaus auch noch fur Konflikt-
stoff sorgte: Die Mutter war mit vagen
Vorstellungen des american way of life
angereist und wollte die soziale Lage ih-
rer eigenen Familie als Gastarbeiter nicht
wahrhaben; sie sprach die Schuld deren
«Tragheit» zu.



Umkehr nicht in Sicht

Viele blockfreie Landerversuchen seitein
paar Jahren, sich vom Medienimperialis-
mus und von der «elektronischen Inva-
sion aus den USA» zu befreien. Dieser
Schritt ware auch fur die Turkei wun-
schenswert, doch musste sie dazu ihre
Abhangigkeit von den westlichen «Part-
nern» und dem Militarbundnis unwei-
gerlich losen. Gegenwartig durfte das
lllusion bleiben, denn zu diesem Schritt
ware eine Regierungvonnoéten, deranna-
tionaler und kultureller Identitat auf der
Basis gesellschaftlichen Fortschritts zum
Wohl! der ganzen Bevélkerung gelegen
ware.

Aber selbst unter einer anderen Regie-
rung, die sich an dem Gemeinwohl der
ganzen Bevolkerung orientiert und sich
den blockfreien Staaten anschliessen
wollte, durften ein Ausscheren oder nur
ein teilweises Losen aus dem festen Zu-
griff der Fremdbestimmung durch die
westlichen Industrienationen kaum ge-
lingen. Inzwischen sind die entstandenen
Abhangigkeiten in allen gesellschaftli-
chen Bereichen zu stark. Alleine die fi-
nanziellen Verbindlichkeiten zu interna-
tionalen westlichen Banken liessen solch
einen Schritt kaum konkret werden, da
der Staatsbankrott damit vorprogram-
miert ware.

Es ist zu beflirchten, dass sich die Ein-
flussnahme westlicher Medienexpor-
teure noch verstarken wird. Die Einfuh-
rung des Satellitenfernsehens steht un-
mittelbar bevor. Sicherlich konnten sich
die Lander der Dritten Welt — auch die
Turkei —anfangs noch gegen die Flut von
mehr Programmen zur Wehr setzen.
Bleibt nur abzuwarten, wie lange dieser
Widerstand bestehen kann, zumal auch
zu beflurchten ist, dass die traditionelle
Entwicklungshilfe oft in Verbundpaketen
angeboten wird: Zu den uberlebensnot-
wendigen Hilfeleistungen wird ein Quan-
tum neuerer Medientechnologie ver-
kauft.

Im Falle der Tirkeiistgegenwartig jedoch
davon auszugehen, dass siesich garnicht
gegen diesen Technologietransfer sper-
renwird, sondern der guten Beziehungen
wegen die notwendigen Empfangsanla-
gen rasch installieren lassen wird — dies

auf die Gefahr hin, dass die finanziellen
Ausgaben ein weiteres Loch in den Haus-
halt reissen werden, was sich in ein-
schneidenden Kirzungen im Sozialetat
niederschlagenwird. Dietrich Klitzke

Evangelisches Zentrum fiir
entwicklungsbezogene Filmarbeit

EZEF. Zur Forderung der entwicklungs-
bezogenen Bildungsarbeit wurde Ende
letzten Jahres das «Evangelische Zen-
trum fur entwicklungsbezogene Filmar-
beity (EZEF) in Stuttgart eingerichtet.
Aufgabe dieser Stelle ist es, bei der For-
derung von Filmen und audio-visuellen
Medien mitzuwirken, die uber die Lage
der Dritten Welt und ihre Beziehungen
zu den reichen Industrielandern aufkla-
ren wollen. Die neue Fachstelle, zu de-
ren Aufgabe auch die Anregung und
Beratung von Fernsehproduktionen ge-
hort, ist angegliedert an die Kirchliche
Film-Verleih-Organisation «Matthias
Film», Stuttgart.

Die Notwendigkeit diese Fachstelle ein-
zurichten, ergibt sich aus der immer
umfangreicher werdenden Produktion
von Filmen zur Dritten Welt, die von
kirchlichen und staatlichen Stellen so-
wie den Fernsehanstalten hergestellt
werden und der Beratung und Koordi-
nation bedurfen, um die vorhandenen
finanziellen Mittel wirksam einzusetzen.
Ausserdem soll die Bereitschaft in ein-
zelnen Ressorts der Fernsehanstalten,
z.B. den Kinder- und Jugendredaktio-
nen gestarkt werden, sich dieser The-
matik anzunehmen. In Kooperation mit
unterschiedlichen Fortbildungstragern
sollen Redaktionen, Filmverleiher, Me-
dienproduzenten in ein Gesprach Uber
Medien aus und uber die Dritte Welt ge-
bracht werden.

Das EZEF ist die jungste von dreizehn
Fachstellen der entwicklungsbezogenen
Bildungsarbeit, die vom Ausschuss fur
entwicklungsbezogene Bildung und Pu-
blizistik (ABP) des Kirchlichen Entwick-
lungsdienstes (KED), gefordert werden.
Die neue Stelle, die auch Arbeitshilfen
far die Vorfuhrung der Medien in Ge-
meinden und Erwachsenenbildung er-
stellen soll, wurde besetzt mit Friede-
mann Schuchardt (35).
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