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Die neuen Medien fordern die unperson-
liche Einwegkommunikation zwischen
Kommunikatoren und Rezipienten. Die
Medienerziehung wird nicht darum her-
umkommen, Widerstand gegen diese
schadliche Entwicklung aufzubauen, in-
dem sie nicht nur konkrete Informationen
uber die Zusammenhange im Medienbe-
reich vermittelt, sondern gleichzeitig
Moglichkeiten erprobt, eigene Erfahrun-
gen zu machen, die personliche Aktivitat,
Kreativitat, Selbstandigkeit und Verant-
wortung sich selber und der Umwelt ge-
genluber zu uben. Anséatze dazu finden
sichinden nachstehenden Beitragen die-
ser Nummer. FranzUlrich

Vom «Analysieren» zum
«Produzieren»

In den «Grundlagen einer Medienpé&d-
agogik» (1979) schreibt Christian Doel-
ker, der Leiter der Audiovisuellen Zentral-
stelle am Pestalozzianum Zirich, er und
seine Mitautoren gingen von einer «rezi-
pientenorientierten» Medienpadagogik
aus. Was heisst das? Wahrscheinlich,
dass es darum geht, die Massenmedien
aus der Sicht des Rezipienten, des Le-
sers, Horers und Zuschauers kennenzu-
lernen. Vielleicht geht es um die Interes-
sen der Rezipienten, wie es in einer Wirt-
schaftskunde um die Interessen der Kon-
sumenten gehenkann.Dann aberleseich
in dem gleichen Buch: «Rezipientenori-
entiert will letztlich auch so verstanden
werden, dass der Rezipient befahigt wird,
selber die Rolle des Kommunikators zu
ubernehmen. Also doch auch «produzen-
tenorientiert»? Aber das Kapitel, das den
(produktiven) Medienaktivitaiten der
Schuiler gewidmet ist, umfasst eine
knappe Buchseite, das ist weniger als ein
Prozent des gesamten Textes. So ernst
nehmen es die Autoren also doch nicht,
die Schuler auch zu Kommunikatoren zu
befahigen.

Medien und Rezipienten in Teile zerlegt
Das Beispiel mag zufallig erscheinen, ist

es aber meines Erachtens nicht. Tatsach-
lich konzentriert sich medienkundlicher

Unterricht auf das Analysieren des Me-
dienproduktes und auf die Situation des
Leser/Horer/Zuschauers. Es ist haupt-
sachlich analytischer Unterricht, Me-
dienprodukte werdeninihre Teile zerlegt,
der Zuschauer wird in seine Teile zerlegt,
allenfalls wird auch noch der Redaktor,
der Filmregisseur und der Kameramann
in seine Teile zerlegt (schon eher selten
der Verleger, die Tragerschaft, der Besit-
zer eines Mediums; auch nicht die Inse-
renten). Es werden Motivationen analy-
siert, Lese- und Sehgewohnheiten dar-
gestellt, Nutzenanalysen zur Kenntnis ge-
nommen: Kinder sehen gern fern, Ju-
gendliche horen lieber Radio, Platten und
Kassetten, Bucher werden mehrvon «ge-
bildeten» Leuten gelesen, einfachere zie-
hendas Fernsehenvorund soweiter.

Ich kenne diese Art von Medienpadago-
gik; auchich praktiziere sie in der Schule.
Wir analysieren Filme, analysieren Wer-
bung, analysieren Radio- und Fernseh-
sendungen, vergleichen Zeitungen mit-
einander. Ich wende mich nicht grund-
satzlich dagegen. Immer mehr straube
ich mich aber gegen die Einseitigkeit die-
ses Vorgehens. «Wir haben Zeitungen
auseinandergenommeny, « Wirhaben die
Werbung auseinandergenommeny» - so
tont es durchs Band von meinen 16jahri-
gen Schiulern, die von ihren medienpad-
agogischen Erfahrungen in Primar- und
Sekundarschule erzahlen. Wenn wir die
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beiden Verhaltensweisen «Analysieren»
und «Produzieren» einander gegenuber-
stellen, so ist leicht zu sehen, dass der
analytische Zugang zu den Medien domi-
niert. Medien selber herstellen und direkt
in die Welt der existierenden Massenme-
dien eingreifen — da ist man viel zuruck-
haltender. Das Kopflastige liegt uns an-
scheinend naher als das Handlungsorien-
tierte. Ich meine, wir missten das pad-
agogische Wort von der eigenen Erfah-
rung und eigenen Tatigkeit ernster neh-
men; wir mussten wieder vermehrt Kul-
turproduzenten, Kulturschaffende wer-
den. Darin sehe ich die wirksamste kriti-
sche Konsumerziehung, den besten Weg
zu einem bewussten Medienverstandnis.
Zudem sollten nicht die Zahlen der Publi-
kumsforschung in erster Linie diskutiert
werden, vielmehr waren unsere eigenen
Abhéangigkeiten erfahrbar zu machen, in-
dem wir unser Medienverhalten ver-
suchsweise verandern und damit allen-
fallseinen Lernprozessinder Familie aus-
l6sen. Ich versuche anhand von ein paar
Beispielen zu illustrieren, in welche Rich-
tung meine Uberlegungen weisen.

Versuch ohne Fernsehen

In der Zuger Weiterbildungsschule (einer
Diplommittelschule), an der ich die Fa-
cher Massenmedien und Deutsch unter-
richte, wahlen die Schiler ihre Lernziele
in der Regel selber aus. Gewohnlich bie-
tet der Lehrer ein breites Spektrum an
Lernzielen an, unter denendie Schuler ei-
nes auswahlen; es kommt aber auch vor,
dass die Schiiler ein Lernziel selber vor-
schlagen. Seit einiger Zeit schaueich nun
vermehrt darauf, dass die unmittelbare
Erfahrung des Medienverhaltens, beson-
ders aber auch die Mdglichkeit zum Sel-
ber-Produzieren von den Lernzielen bes-
serbericksichtigtwird.

Einim Curriculum der Schule vorgegebe-
nes Lernziel heisst: «lch analysiere ge-
sellschaftliche Funktionen, wirtschaftli-
che Zusammenhange und psychologi-
sche Wirkungen der Massenmedien an-
hand konkreter Beispiele.» Das ist etwas
viel auf einmal, zumal fur ein Lernziel,
dem in der Regel rund 14 bis 16 Unter-
richtslektionen (a 45 Minuten) zur Verfu-
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gungstehen. Wirreduzierten das Lernziel
auf den Satz: «Ich analysiere die psycho-
logischen und sozialen Wirkungen von
Massenmedien anhand konkreter Bei-
spiele.» Wir hatten alsoimmernochiner-
ster Linie das Analysieren vor Augen. Erst
als wir das Lernziel konkretisierten,
wurde uns klar, dass wir die eigene Erfah-
rung in den Mittelpunkt unserer Arbeit
stellen wollten.

Wir knupften an den Berliner Versuch
«Vier Wochen ohne Fernsehen» an,
schauten das Videoband an und versuch-
ten unsere Familien dazu zu Uberreden,
das gleiche oder etwas ahnliches zu tun.
Das war nicht sehr leicht. Einige Vater
weigerten sich mitzumachen. Erschwe-
rend kam hinzu, dass wir unsern Versuch
auf moglichst viele Massenmedien aus-
dehnen wollten, vor allem aber auf jene,
die wir am haufigsten bentitzen. Da lern-
ten wir schnell auch etwas kennen, wofur
andere aufwendigste Untersuchungen
bemuihen: das Medienverhalten von 16-
bis 18jahrigen. Nur konnten wir uns bei
diesem Vorgehen auf noch etwas diffe-
renziertere Ergebnisse abstutzen, weil sie
auf unsere konkrete Situation zutrafen
und unmittelbar anwendbar waren. (Ne-
benbei: Ich mache an dieser Schule die
Erfahrung, dass schief liegende Lehr-
plane oder Absichten des Lehrers durch



die Mitsprache und Mitbestimmung der
Schiileroftvorteilhaftkorrigiert werden.)

Bewusstmachung der
Medienabhéangigkeit

Wir vereinbarten, wahrend unseres Me-
dienverzichtes mindestens alle zwei Tage
Protokoll zu fihren: Wie geht es mir? Was
hat sich verandert? Wie reagieren meine
Familienangehoérigen? Nach einer Wo-
che gaben einige Schuler bereits einen
wichtigen Teil ihres Versuchs auf; sie
hielten es nicht mehr aus ohne ihre Kas-
setten, ihre Platten und ihr Radio. Wie er-
wartet, bereitete der Verzicht auf den
Fernsehkonsum in diesem Alter weniger
Muhe. Viele vermissten das Fernsehen
nur wenig, gerieten aber mit der sozialen
Rolle, die dem eingeschalteten TV-Appa-
ratzugeordnetwird, in Konflikt.

So beschreibt etwa eine Schiilerin, wie
sieam Samstagabend alleininihrem Zim-
mer sitzt und wie sie die Familie vermisst,
die vereint vor dem Flimmerkasten hockt.
Nicht das Fernsehen, sondern die Mog-
lichkeit des Beieinanderseins fehltihr; sie
fuhlt sich ausgeschlossen. Eine andere
Schulerin berichtet, dass es morgens nun
so seltsam still in der Wohnung sei, sie
stelle erst jetzt fest, wie sehr sie sich an

...hinzu Sinnlichkeitund eigener Erfahrung.

die Radiokulisse am Morgen beim Auf-
stehen gewohnt habe; sie ertappe sich
dabei, dass sie ofters singe und pfeife.
Wiedereine andere erzahltvon ihrer Mut-
ter,dievorallemvom Fernsehverzicht be-
geistert sei und den Versuch sehr be-
grusse. Eine Schiilerin schreibt, ihr Vater
gehe wahrend des Versuchs nun halt be-
reitsum 20 Uhrzu Bett!

Ich habe Auszuge aus den Protokollen
den Schulern zur Diskussion vorgelegt.
Viele waren erstaunt uber die Reaktionen
in andern Familien. Sie erkannten die Me-
dienabhangigkeiten ihrer Kollegen, aber
auchihreeigenenbesser. Das Lernziel sei
ihnen richtig eingefahren, meinten ein
paar, und sie erganzten, sie wurden den
Radio- oder TV-Apparat oder das Ton-
band nun tatsachlich bewusster ein-
schalten. Ich freute mich naturlich dar-
uber, nehme aber an, dass weitere solche
Entzugsubungen notig waren, um die Er-
fahrung nochtiefergehenzulassen.

Schritt zur eigenen Produktion

Das Beispiel bewegt sich noch immer
stark im «analytischen» Bereich der Me-
dienpadagogik (es wurden eigene Erfah-
rungen analysiert), aber es sindimmerhin
auch Verhaltensanderungen studiert und
eingeubt worden. Den Schritt zur eigent-
lichen Medienproduktion scheuen wir




wohl oft, weil er mit etwas mehr (oder an-
dern) Umtrieben verbunden ist und si-
cher auch, weil wir zu wenig Gelegenheit
haben, selberin diese Rolle zu schlupfen,
selber Filme herzustellen, in Zeitungen zu
schreiben, Radiosendungen zu machen.
Das ist wohl die wichtigste Ursache fur
entsprechende Barrieren medienpad-
agogisch aktiver Lehrer. (Vielleicht spielt
auch die Furcht vor allfalligen politischen
Konsequenzen eine Rolle, zum Beispiel
wenn Schuler Leserbriefe schreibend
sich im Lokalblatt zu einem Thema mel-
den). Aus diesen Uberlegungen wéren
auch entsprechende Folgerungen fur
Lehrerfortbildungskurse abzuleiten: Die
Lehrer sollten die Rolle von Medienschaf-
fenden Gben konnen. Nicht um selber
Medienschaffende zu werden (obschon
auch dies nicht ausgeschlossen sein
sollte), sondern um die psychologischen
Schwellen zur Medienselbsttatigkeit
senken und den Dialog mit den Medien-
schaffenden aufnehmen zu koénnen.
Auch um die Produktionsbedingungen
erfahren und relativieren zu konnen. In
den Naturwissenschaften muss ein Fach-
lehrer verschiedene Praktika absolviert
haben —warum eigentlich ein Lehrer, der
seine Schilerin den Medien unterrichtet,
nicht?
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Fur den audiovisuellen Bereich eignet
sich die Arbeit mit Videoin der Schule am
besten. Dank der unmittelbaren Visionie-
rungsmoglichkeit des Materials kann die
Arbeit schneller besprochen, die Motiva-
tion besser unterstutzt werden. Aber
auch mit Tonband und kleinen Mischpul-
ten (ab 200 Franken) kann man den akti-
ven Umgang mit den Medien leicht for-
dern.
Bisher die beste Erfahrung in diesem Be-
reich machte ich mit einem Klassenlager
in Burglen. Wiederum war die Initiative
vonden Schulern ausgegangen. Sie woll-
ten einander besser sptiren und kennen-
lernen; so beantragten sie eine Spezial-
woche ausserhalb der Schule. Von der
Arbeit, die sie machen wollten, hatten sie
nur vage Vorstellungen: Theater oder et-
was mitVideo.
Der Zeichnungslehrer und ich nahmen si-
cherheitshalber ziemlich viel Material
mit, die Videoausristung (Kamera, trag-
barer Recorder, Transformer, Batterien),
Farben, Scheinwerfer, Kabel, Papier usw.
Die Schuler wappneten sich mit Requisi-
ten, die ihnen zu ihrem zweiten Ich helfen
konnten: Kleider, Tucher, Musikinstru-
mente. Im weiteren vertrauten wir auf die
Atmosphare, die entstehen wiirde. Am
ersten Tag trieb die Mehrheit Sport, ein
paar Interessierte beschnupperten mit
der Videokamera ihre Kollegen und die
Umgebung. Abends schauten alle den
gemachten Film oder genauer: die ent-
standenen Bilderan—-das Verlangennach
«mehr» wuchs. Abendspaziergange und
-gesprache regten zu Ideen an: James
Bond im Schachental, Romea und Julia
auf der Alm, Horror im Hotel, surrealisti-
sche Beziehungen und sofort.
Wir wahlten schliesslich ein Thema
(«Touristenhotel»), bei dem alle optimal
mitwirken konnten. Gemeinsam entstand
das Drehbuch, drei Schiler fihrten ab-
wechslungsweise Regie, einige losten
sich an der Kamera ab, andere besorgten
das Licht und alle spielten «ihre» Rolle.
Am Ende der Woche, als die Aufnahmen
auf Band waren, sah man rundherum zu-
friedene Gesichter: Es war eine tolle Wo-
che geworden, und alle staunten, dass es
der Klasse gelungen war, einen eigenen
Spielfilmzudrehen.

Rolf Kappeli
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