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KOMMUNIKATION + GESELLSCHAFT

Das heimliche Imperium

Rediffusion AG — unbestrittene Nummer 1 der Kabelnetzbranche

Von den zwei Millionen TV-Haushalten
der Schweiz sind heute schatzungsweise
1,3 bis 1,6 Millionen an Kabelnetze
(Gemeinschaftsantennen-Anlagen) an-
schliessbar. Ein Teil der Haushalte nutzt
vorhandene Anschlisse nicht, bezie-
hungsweise sind Hauser, an denen das
Netz vorbeifuhrt, noch nicht angeschlos-
sen. Die PTT schatzen, dass es heute rund
900000 zahlende Teilnehmer gibt, die TV-
Programme nicht mit einer eigenen An-
tenne, sondern mitder «verldngerten An-
tenne» des Kabelnetzes empfangen.
Zahlt man die kleineren Gemeinschafts-
antennen-Anlagen fur Hausergruppen
und Quartiere ab, so kommt man fur die
grosseren Netze auf rund 700000 bis
800000 Teilnehmer.

Eine gute Viertelmillion dieser zahlenden
Haushalte sind Kunden der Rediffusion
AG, die damit einen Marktanteil von ei-
nem Drittel erreicht. Sie ist mit weitem
Abstand die fihrende Firma der Branche.
Ihr gehoren die Netze in Biel, Bern, Olten,
Zirich und St. Gallen mit zusammen rund
400000 anschliessbaren Haushalten. In
den letzten zehn Jahren hat sich die Zahl
der Abonnenten fast verdreifacht. Der
Branchenzweite, die Telesystems AG
(bekannt vor allem als Telekabel AG),
kontrolliert bloss noch rund einen Zehntel
des Marktes.

Seit Jahrzehnten ist die Rediffusion AG
bemiht, ihre fUhrende Rolle zu unter-
streichen. 1931 gegriindet, ist sie im Be-
reich der Drahtverteilnetze mit Abstand
die alteste Firma. 1961 hat sie weltweit als
erstes Unternehmen das Drahtfernsehen
realisiert. Als erste Firma in Kontinental-
europa betreibt sie seit dem 30.April
1982 ein Pay-TV (Abonnements-Fernse-
hen). Und als erste in der Schweiz ver-
breitet sie seitdem 15. Juli 1982 auf einem
Teil des Zurcher Netzes das Programm
der britischen Satellite Television. Immer
mehr wéachst die Rediffusion AG aus der
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Rolle des blossen Programmverteilers
heraus und wird zum selbstandigen Pro-
grammanbieter (insbesondere mit dem
Pay-TV). Das bedeutet ein Zusammenfal-
len von Netz- und Nutzverantwortung
und damit eine Machtballung, die nicht
einmal bei der SRG gegeben ist, wo die
Netzverantwortung klar bei den PTT liegt.

Keine Umsatz- und Gewinnzahlen

Wahrend in der Bundesrepublik
Deutschland Verkabelung und Kabel-
fernseh-Projekte hochpolitische Trak-
tanden sind, bei denen sich auch eine
ganze Reihe von «mediengrinen» Bur-
gerinitiativen engagieren (nicht zuletzt
aus kirchlichen Kreisen), expandiert hier-
zulande die Kabelnetzbranche munter
und praktisch ungestort von politischen
Auseinandersetzungen. Bezeichnend ist,
welche Verschwiegenheit sich die Bran-
che leisten kann. Der Branchenleader
machtdakeine Ausnahme.

Obschon die Rediffusion AG auf den je-
weiligen lokalen Markten praktisch als
Monopolbetriebin Erscheinung tritt, dem
der Burger ohne Wahimaglichkeit ausge-
liefert ist, halt sie es bislang nicht fir no-
tig, in jahrlichen Geschaftsberichten
auch nur die rudimentarsten Kennzahlen
zu veroffentlichen. Sie praktiziert wie an-
dere in der Branche eine Geheimhal-
tungspolitik, die bei anderen «Monopoli-
sten» (z. B. bei der SRG) langst heftig kri-
tisiertwordenware.

Die Rediffusion Télévision SA in Neuen-
burg (die Muttergesellschaft) gehértzu je
30 Prozent den beiden Kabelherstellern
Cortaillod und Cossonay sowie zu knapp
30 Prozent der /TT-Tochter Standard Te-
lephon und Radio AG (STR); der restliche
Zehntel der Aktien entfallt auf unbe-
kannte Einzelpersonen. Verwaltungs-
ratsprasident ist André Jacopin, der Pra-



sident und Delegierte der Cables Cortail-
lod SA. Delegierter und Generaldirektor
ist Georges Klemperer. Die Rediffusion
AG Zirich mit einem Aktienkapital von
16 Millionen ist eine hundertprozentige
Tochter der Neuenburger Gesellschaft
(Aktienkapital 12 Millionen).

In drei Geschaftsbereichen beschaftigt
die Rediffusion AG knapp 900 Mitarbeiter
(in der Reihenfolge des Umsatzanteils):
«Unterhaltungselektronik» (eine Laden-
kette mit rund 50 Filialen), «Drahtfernse-
hen» (die Kabelnetze) sowie «tAngewand-
tes Fernsehen» (geschlossene Bild- und
Tonubertragungssysteme in den Berei-
chen Verkehr, Industrie, Unterhaltung,
Schulung, Medizin, Forschung). Soweit
die karglichen Angaben und Verlautba-
rungen, die man in Handelsregistern und
Prospekten der Firma findet. Umsatz-
und Gewinnzahlen werden keine be-
kanntgegeben, doch liegt der Umsatz
nach allgemein anerkannten Schatzun-
genetwas tber 100 Millionen Franken.
Entstanden ist die Firma 1931, kurz nach
dem Aufkommen des Radios. Mit ihren
Drahtverteilnetzen bot die Rediffusion
AG einen storungsfreien Radioempfang
zu vergleichsweise gunstigen Preisen an.
Zusammen mit dem staatlichen Telefon-
rundspruch machte die private Firma den
Radioempfang fur breite Kreise erst er-
schwinglich.Von allem Anfang an besass
die Rediffusion AG eine Erlaubnis des zu-
standigen eidgenossischen Departe-
mentes, ein eigenes Radioprogramm zu
verbreiten (ein Recht, das andere Kabel-
netze erst mit der Kabelrundfunk-Verord-
nungvon 1977 erhielten). .
Lange Zeit machte es der Rediffusion AG
Mihe, sich gegenuber dem Telefonrund-
spruch zu behaupten. Das Aufkommen
des Fernsehens brachte dann das ent-
scheidende Uberflugeln des PTT-Dien-
stes, denn auf dem schmalbandigen Te-
lefonnetz lasst sich kein Fernsehen trans-
portieren, wohl aber auf dem Kabelnetz
der Rediffusion AG. 1961 begann die
Firma, drei TV-Programme auf ihrem
Netz zu verbreiten. Seither sind die Kapa-
zitdatenrasant ausgebaut worden, vonder
Zahl der Teilnehmer wie von der Zahl der
verfugbaren Kanale her. Heute arbeitet
die Firma mit 12 Fernseh- und 18 Radio-
Kanalen. Dank technischer Verbesserun-

gen will die Rediffusion AG die Kapazitat
bei gleichbleibenden Kabeln in den nach-
sten Jahren auf je 25 bis 30 TV- und Ra-
dioprogramme ausweiten.

Private oder offentliche Netze?

Die Tatsache, dass in der Schweiz die Ka-
belnetze zu einem schénen Teil von pri-
vatwirtschaftlichen Firmen betrieben
werden, kommt einem Systembruch
gleich beziehungsweise — je nach Stand-
ort —einem Sindenfall. Denn abgesehen
von diesem Ausnahmefall ist in der
Schweiz unbestritten, dass der Transport
von Telekommunikation Sache der of-
fentlichen Hand ist, also der PTT-Be-
triebe. In den sechziger Jahren, als sich
das Problemder Drahtverteilnetze flirdas
rasantwachsende Fernsehen stellte, pla-
dierten auch die PTT fur die private oder
kommunale Losung — im wesentlichen
aus zwei Griinden: Erstens hatten die PTT
als 6ffentlicher Betrieb die Pflicht gehabt,
die Versorgungsgerechtigkeit sicherzu-
stellen, also alle Landesteile gleich zu be-
handeln, was riesige Kosten verursacht
hatte; zweitens hatten die PTT damals
Muhe, auch nurihre traditionellen Aufga-
ben befriedigend wahrzunehmen (man
erinnert sich an die Wartezeiten fur Tele-
fonanschlisse).

Dieser Sundenfall — eine klare Abkehr
vom allgemein anerkannten Prinzip — er-
weist sich als ungeheuer folgenreiche
Weichenstellung, die heute kaum riick-
gangig zu machen ist. Zwar wird in ver-
schiedenen Medienkonzepten, beispiels-
weise bei der Sozialdemokratischen Par-
tei der Schweiz und dem Gewerkschafts-
bund, das Postulat vertreten, Kabelnetze
gehorten in die offentliche Hand, da es
sich wie bei Wasser und Elektrizitat um
eine Grundversorgung handle. Doch sol-
che Postulate sind nicht von einer ent-
sprechenden Politik begleitet. Abgese-
hen von gelegentlichen konsumentenkri-
tischen Anfragen in Leserbriefspalten
(zum Beispiel GUber die Art und Weise des
Inkassos) hatsich das Monopolunterneh-
men kaum einer Kritik zu stellen. Seine
Position ist in den meisten Orten auf
lange Jahre hinaus abgesichert, und all-
fallige Ubernahmegeliiste der offentli-
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chen Hand scheitern, wie gegenwartig
ein Seilziehen in Biel demonstriert, an
den finanziellen Maoglichkeiten der
Stadte.

Eine Gefahr konnte indessen eine tech-
nologische Neuerung bringen, namlich
die Glasfasertechnik. In ein paar Jahr-
zehnten werden die Telefonnetze nicht
mehr mit Kupfer-Koaxialkabeln arbeiten,
sondern mit den haarfeinen, ausserst ro-
busten und betriebssicheren Glasfasern.
Im Gegensatzzuden heutigen Telefonlei-
tungen, die schmalbandig sind, konnen
die breitbandigen Glasfasern auch eine
Unmenge von TV-Programmen verbrei-
ten — weit mehr als die heutigen Kabel-
netze. Ist das Telefonnetz einmal umge-
stellt, so konnten die PTT ohne weiteres
auch die Verteilfunktion der heutigen Ka-
belnetze ibernehmen, die damit Gber-
flissigwurden.

Im Kommunikationsleitbild, das die PTT
im Marz 1982 veréffentlicht haben, wird
diese Perspektive aufgegriffen, ohne das
bestehende Nebeneinander von offentli-
chenund privaten Netzen in Frage zu stel-
len: «Die PTT planen den Aufbau eines
PTT-eigenen integrierten breitbandigen
Ortsnetzes, wobei die bestehenden pri-
vaten Breitbandnetze mitzubericksichti-
gensind.» Und weiter: «<Dank hohem Ent-
wicklungsstand auf dem Gebiet der opti-
schen Ubertragung uber Glasfaserkabel
konnten breitbandige Teilnehmerleitun-
gen schon in naher Zukunft eingefiihrt
werden.» Wie rasch? «Bedeutende Inve-
stitionen in den Ortsnetzen durften je-
doch eine rasche Verbreitung behindern;
neue Dienste wie Satellitenfernsehen
oder Lokalfernsehen dagegen konnten
diese Entwicklung beschleunigen.»

Die Zukunftsperspektive von Glasfaser-
netzen hat am Europaischen Medien-
Symposium, das diesen Sommer in Inns-
bruck stattfand, auch Rediffusions-Di-

Die Rediffusion, zu 60 Prozent im Besitz der
Kabelhersteller Firmen Cortaillod und Cosso-
nay, berechnet und montiert Antennenanla-
gen (Bild 1), verlegtund unterhalt das Kabelsy-
stem (2), speist eigene Programme ins Netz (3,
Kopfstation) und verkauft in einer Kette mit
Uber 50 Laden Gerate der elektronischen Un-
terhaltungsindustrie (4).



rektor Pierre Meyrat angesprochen:
«Konnte man auf Telefondrahten auch
Fernsehprogramme libermitteln, hattees
wahrscheinlich auch nie ein Kabelfernse-
hen gegeben. Auch die Fernsehvertei-
lung ware in allen Landern Sache des Te-
lefonmonopols geblieben.» Dass es mit
einiger Verspatung dank der Glasfaser
doch noch dazu kommt, halt Meyrat aus
okonomischen Grinden nicht fur beson-
ders aktuell: «Nicht technische Maglich-
keiten, sondern wirtschaftliche Zwange
waren also bisher verantwortlich fur die
Entstehung und das Nebeneinander von
sternformigen Telefonnetzen fur Indivi-
dualkommunikation sowie baumformi-
gen Kabelfernsehnetzen fur Informa-
tionsflisse an alle. Die Glasfaser wird,
rein technisch betrachtet, in acht bis
15 Jahren unzweifelhaft die Méglichkeit
bringen, neue sternformige Netze zu
bauen, welche die Eigenschaften von Te-
lefon- und Kabelnetzen gleichzeitig erful-
len. Dabei wurden aber nicht nur alle bis-
herigen Netze und Zentralen vollstandig
entwertet, sondern alle peripheren Ge-
rate beider Netze — Telefone, Fernseher,
Radios usw. — mussten entweder ersetzt
oder sehr weitgehend modifiziert wer-
den.» Kurzum: Die Rediffusion AG rech-
net nicht damit, dass ihr das Geschaft in
wenigen Jahren in Richtung PTT weg-
schwimmt.

Vom Berichtder Kommission fireine Ge-
samt-Medienkonzeption, in der Rediffu-
sions-Generaldirektor Georg Klemperer
Mitglied war, haben die privaten Kabelfir-
men ebenfalls wenig zu flirchten. Zu den
Stichworten Kabelnetze und Gemein-
schaftsantennenanlagen finden sich im
dicken Schlussbericht bloss einige durf-
tige Gemeinplatze.

«Telecluby» bald in der ganzen Schweiz?

Im Radiobereich war die Rediffusion AG
von allem Anfang an nicht bloss Verteiler,
sondern auch Produzent. Auf einem der
Radiokanale ist von 17 bis 1 Uhr ein live
moderiertes Programm von «Radio Re-
diffusion» zu héren (in den nicht-zirche-
rischen Netzen bloss Konserven), die
Restzeit wird mit anderen Stationen auf-
gefillt. Inzwischen ist die Firma auch

beim Fernsehen nicht mehr bloss Vertei-
ler bereits existierender Programme. Am
30. April startete die Rediffusion AG unter
dem Namen «Telec/ub» in finf Gemein-
den des Zurcher Netzes ein Pay-TV (Zi-
rich, Thalwil, Opfikon, Unterengstringen
und Kloten).

Wer monatlich 28 Franken zusatzlich
zahlt (plus eine einmalige Installations-
geblhr von 90 Franken), kann jeden Mo-
nat zwanzig Spielfilme daheim vor dem
Bildschirm statt auswarts im Kino anse-
hen. Die Halfte der Filme wird jeden Mo-
nat ausgewechselt. Im Augustkamen fol-
gende zehn Filme neu ins Programm:
«Die Bankiersfrau» mit Romy Schneider,
«Siberiade» 1. und 2. Teil), «Die Ehe des
Herrn Mississippi» (nach Friedrich Dur-
renmatt), Michel Soutters «Die Liebe der
Fraueny (L'amour des femmes), «Die
Butterkiche» mit Fernandel und Bourvil,
Helmut Fornbachers Schweizer Thriller
«Sommersprossen», «Der wilde Haufen
von Navarone», Chaplins «Modern
Times», sowie «Old Shatterhand» nach
Karl May. Die Filme werden alle synchro-
nisiert ausgestrahlt, einzige Ausnahme
war bisher Alain Tanners «Light Years
Awayy.

Die 336 Franken Abonnementsgebuhren,
die «Teleclub»-Mitglieder pro Jahr zah-
len, sind gunstig, wenn man sie mit den
Kinopreisen vergleicht, jedoch teuer,
wenn man sie in Relation setzt zu den
SRG-Gebuhren und dem Filmangebot in
den SRG-Programmen. Mit den Kino-
und Verleihverbanden hat sich die Redif-
fusion AG im August 1982 nach langerem
Hin und Her auf eine «Schonzeit» von (in
der Regel) drei Jahren geeinigt. Neu auf
den Markt kommende Filme konnen also
zuerst drei Jahre in den Kinos verwertet
werden, bevor sie ins «Teleclub»-Pro-
gramm kommen. So halt es eine Verein-
barung zwischen den beteiligten Part-
nern fest; sie gilt vorlaufig bis Mitte 1983
und nurfirdenZircherVersuch.

Die «Teleclub»-Filme werden codiert auf
einem der Rediffusions-Kanéale verbrei-
tet, zu empfangen sind sie nur mit dem
entsprechenden Decoder. Die Rediffu-
sion AG hatvorlaufig 7000 Decoder anfer-
tigen lassen. Wie viele zahlende Abon-
nenten sie nach dem ersten Vierteljahr
hat gewinnen kdnnen, behalt die Firma
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fursich. DieZahlbewege sichim Rahmen
der Erwartungen, lautet die Auskunft.
Von einem Boom kann offensichtlich
nicht gesprochen werden. Aufgrund der
Erfahrungen in den USA rechnen die Re-
diffusions-Manager damit, dass einmal
gegen 50 Prozent der ans Netz ange-
schlossenen Haushalte sich auch am
«Telecluby beteiligen. Allerdings ist mit
langen Anlaufzeiten zu rechnen.

Weil die inzwischen ausgelaufene Ka-
belrundfunk-Verordnung einen Lokalbe-
zug der Programme vorschrieb, kombi-
nierte die Rediffusion ihren «Teleclub»
mit lokaler Schriftinformation, die unter
dem Titel «Teleziitig» auf dem gleichen
Kanaluncodiert verbreitetwird, also auch
von Nicht-«Teleclub»-Abonnenten emp-
fangen werden kann. Die mit bescheide-
nem Aufwand zusammengestellten In-
formationen und Tips sollen auch unter
der neuen Verordnung, die ein reines
Pay-TV durchaus erlaubt, weitergefuhrt
werden, allerdings bloss auf dem Zurcher
Netz. Ab und zu soll die «Teleziitig» mit
eigentlichen TV-Beitrdagen aufgewertet
werden, angesichts der Kosten allerdings
nur in besonderen Ausnahmefallen. In
den ersten drei Monaten wurde ein einzi-
ger solcher Beitrag produziert: Uber ein
Militarkonzert, realisiert von der Polyvi-
deo auf Einzoll-Technik. Eigentliche Lo-
kalfernseh-Projekte verfolgt die Rediffu-
sion AG nicht mehr. Die seinerzeitige
«Ziri-Vision» kam nie Uber eine Pilot-
Sendung hinaus. Und die drei Lokalfern-
seh-Versuche der Stiftung Dialogund der
Schweizerischen Staatsbiirgerlichen
Gesellschaft in Zug, Wil und Solothurn,
bei denen die Rediffusion AG gratis die
technische Ausristung im Wert von
knapp 500000 Franken (% Zoll, lowband)
zur Verfliigung stellte, sind inzwischen
eingestellt (in der Schlussphase arbei-
tete das Wiler Lokalfernsehen mit einer
Autophon-Ausristung).

Dadie Verordnung uberlokale Rundfunk-
Versuche (RVO) die lokale TV-Werbung
ausschliesst, sind lokale Fernsehexperi-
mente fir die achtziger Jahre ohnehin
nicht besonders aktuell. Heute setzt die
Rediffusion AG klar auf das Pay-TV. Ziel
ist, diese Dienstleistung auf samtlichen
eigenen Kabelnetzen anzubieten und
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dartberhinaus auch auf Netzen anderer
Firmenund Gemeinden.

Der Grund liegt auf der Hand: «Die fixen
KostenfirOrganisation und Betriebeiner
professionellen = Programmgestaltung
liegen so hoch, dass nur eine Abstutzung
auf ein breites Potential einen wirtschaft-
lichen Betrieb erlaubt. Diese Erkenntnis
deckt sich auch mit den amerikanischen
Erfahrungen beim Aufbau von Pay-TV-
Diensten» (Meyrat).

Das monatlich im Vierfarbendruck er-
scheinende «Teleclub»-Programmheft
auf die Rediffusion AG, lediglich auf ei-
nem beigehefteten Blatt sind die spezi-
fisch lokalen Informationen aufgefihrt.
Das Programmbheftist also von Anfang an
so konzipiert worden, dass es auch von
anderen Veranstaltern verwendet wer-
den kann. Inzwischen hat die Rediffusion
AG eine spezielle Tochterfirma fur die
Funktionen Programmeinkauf und -bear-
beitung gegrindet: die Teleclub AG.
Verwaltungsrate sind André Jacopin,
Georges Klemperer und Werner Thier-
stein (von der ITT-Tochter STR). Wie
wichtig dieser neue Geschaftszweig ist,
wird auch an derdiesjahrigen Feravom 1.
bis 6. September demonstriert. Die Re-
diffusion AGistdort nicht vertreten, wohl
szer auf 100 Quadratmeter die Teleclub
Ziel ist also ganz klar ein moglichst lan-
desweites Pay-TV-System. Fir dieses
Ziel sind die RVO-Vorschriften nicht be-
sonders massgeschneidert: «Ein beson-
derer Rundfunkdienst (dazu gehort Pay-
TV, Redaktion) gilt als lokal, wenn er in ei-
nem Gebiet verbreitet wird, dessen Aus-
dehnung hochstens 20 Kilometer be-
tragt.» Und: «... bei Rundfunk-Versuchen
mit Kabelnetzen kdnnen die von der lang-
sten Ausdehnung angeschnittenen Ge-
meinden voll einbezogen werden.» Wah-
rend in einem RVO-Entwurf fliir beson-
dere Dienste «Zusammenschlusse loka-
ler Kabelnetze» vorgesehen waren, ist
diese Maoglichkeit jetzt nur noch aus-
nahmsweise fir die bessere Versorgung
diunnbesiedelter Gebiete mit Rundfunk-
programmen (nicht mit besonderen
Diensten) erlaubt. Mit andern Worten:
Auch wenn sich in der ganzen Schweiz
das selbe «Teleclub»-Angebot durchset-
zen sollte, so misste es je in die verschie-



Die Rediffusion stellt Programme zusammen
(Spielfilme fir das «Teleclub»-Pilotenprojekt
im Raume Zurich, mit eigener Programmazeit-
schrift) und stellt Programme her («Tele-
ziitign, lokale Schriftinformation fur Zurcher
Kabelnetzbenutzer, mit journalistisch durfti-
gem Aufwand).

denen lokalen Netze eingespiesen wer-
den. Technisch gesehen gabe es aller-
dings eine einfache Umgehungsmog-
lichkeit: Die Teleclub AG konnte einen
Kanal auf einem Fernmeldesatelliten
mieten; der Empfang eines so ausge-
strahlten «Teleclub»-Programms wurde
nicht mehr unter die RVO fallen. Die Ko-
sten einer solchen Losung liegen indes-
senso hoch, dass mansie bei der Rediffu-
sion AG auf lange Jahre hinaus fur nicht
realistisch halt.

Britisches Satellitenfernsehen auf dem
Rediffusions-Netz

Auf einem weiteren Gebiet hat die Redif-
fusion AG sofortdie Gelegenheit genutzt,
ihre Pionierrolle zu demonstrieren: beim
Satellitenfernsehen. Seit dem 15.Juli
ubertragt sie auf einem Teil des Zurcher
Netzes (14 Gemeinden, 37000 An-
schliisse) auf dem Kanal K von 20 bis
22 Uhr das englischsprachige Programm
der kommerziell operierenden Londoner
TV-Gesellschaft Satellite Television, die
sich mit Werbeeinnahmen finanziert.
Verbreitet wird ihr Programm via den ei-
gentlich bereits ausrangierten Orbital
Test Satellite (OTS). Die notwendige
Empfangsanlage (eine Parabolantenne
von drei Metern Durchmesser) hat sich
die Rediffusion AG rund 50000 Franken
kosten lassen. Der Versuch mit der Uber-
nahme des britischen Satelliten-Pro-
gramms diene der Abklarung des Publi-
kumsinteresses sowie dem Sammelnvon
technischen Erfahrungen, liess die Redif-
fusion AG anlasslich des Startsverlauten.
Daruberhinaus geht es der fuhrenden
Firma der Kabelnetzbranche offensicht-
lich auch darum, eine liberale Medienpo-
litik voranzutreiben. Direktor Pierre Mey-
rat wirdigte die Bedeutung des ersten
Satellitenprogramms auf dem Zurcher

TELECLUB

Bond-Girl Barbara Bach
als schéne Spionin in
DER WILDE HAUFEN

VON NAVARONE

¥ DIE BANKIERSFRAU
Romy Schneiders grésster Film?

Geheimnisvoll wie die Liebe selbst: Michel Soutters
DIE LIEBE DER FRAUEN

TELEZIITIG 9 FEBRUAR 1981

INFORMATIONEN AUS STADT UND REGION

KLOTEN: 46 PARK-AND-RIDE-PLAETZE

Die Stadt Kloten hat an der Breiti-
strasse hinter dem Bahnhof 46 Park-
and-Ride-Parkplaetze angelegt, die mit
einem zentralen Parkscheinautomaten
versehen sind.

Die gebuehrenpflichtige Hoechstpark-
daver ist werktags zwischen 7 und 22
Uhr auf 15 Stunden begrenzt.

Waehrend der Nachtstunden ist das

Parkieren ilbuohronfroi.

WIEDERG ! NAME HHnuH

Netz mit folgenden Worten: «Nach Malta
und Finnland haben nun die Schweizer
Behorden mit einem weitsichtigen, zu-
kunftsfreundlichen Entscheid einen Mei-
lenstein fir das Satellitenfernsehen ge-
setzt, indem sie auch in unserem Land
den Empfang des ersten Satellitenpro-
grammes freigegeben haben. Auchwenn
der Empfang englischer Programme bei
uns nureine Minderheitinteressiert, stellt
dieser Schritt eine Liberalisierung dar in
die Richtung, jedem Biirger einen freien
ungehinderten Zugang zu jenem Pro-
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gramm zu verschaffen, welches ihn per-
sonlich interessiert.» Mitandern Worten:
Noch mehr als die eventuellen Publi-
kumsbedtrfnisse haben die Rediffusion
AG wohl die eigenen medienpolitischen
Liberalisierungs-Interessen zu diesem
Experiment bewogen. Meyrat verband
das Lob auf die aufgeschlossenen
Schweizer Behorden mit einem Seiten-
hieb auf andere Staaten (unschwer zu er-
raten, dass vor allem die Bundesrepublik
gemeint ist): «Es gibt genugend Lander —
auch demokratische —, wo der Staat im-
mernoch einseitig bestimmt, welche Pro-
gramme der einzelne Blrger zu empfan-
genhat.»

«Freie Marktwirtschaft lost Probleme
automatischy

Die unternehmens- und medienpoliti-
sche Philosophie des Schweizer Bran-
chenersten hat Meyrat am erwahnten
Innsbrucker Symposium mit aller nur
wunschenswerten Deutlichkeit umris-
sen. Er wandte sich in seinem Referat
uber Kabelrundfunk sowohl gegen Ex-
perten, die das Bedurfnis nach mehr Pro-
grammen bestreiten, wie auch gegen

«das weitverbreitete Wehklagen tuber die
Knappheit der Frequenzen». Nach Mey-
rat haben «bisher die Entwicklung der
Technik und der 6konomische Einsatz der
Waren noch immer praktikable Losungen
des Knappheits-Problems gebrachty.
Leider werde heute allzu oft vergessen,
«weshalb wir in westlichen Landern die
Form der freien Marktwirtschaft gewahlt
haben. Die freie Marktwirtschaft sorgt
durch die automatische Anpassung von
Nachfrage und Angebot tber den Preis-
mechanismus automatisch dafiir, dass
im Falle einer Knappheit neue substituie-
rende Angebote gefordert und immer
wieder neue Problemlésungen angebo-
tenwerden.» Esliege «an uns Konsumen-
ten» und an den Politikern, «sicherzustel-
len, dass alle meist noch unbekannten
technischen Moglichkeiten einem opti-
malen volkswirtschaftlichen Nutzen zu-
gefuhrt werden und dass wir uns nicht
von Birokraten etablierter Institutionen
vorein Faitaccomplistellenlassen.»

Nicht gesprochen hat Meyrat in seinem
programmatischen Vortrag vom Fait ac-
compli, vor das uns eine liberalistische,
den technischen und o6konomischen
Moglichkeiten blind vertrauende Wachs-
tumspolitik stellt. Jurg Frischknecht

Kinosaurier, Videovirus: video ergo sum

Aspekte der Veranderung in der (deutschen) Landschaft der bewegten Bilder

1.

Manche sagen, in ein paar Jahren geht
kein Mensch mehrins Kino. Er bleibt viel-
mehr ganz cool in den eigenen vier Wan-
den und schaut sich den Film via Kabel
oder Satellitals Konserve ausdereigenen
Bildspeisekammer, oder als Bildplatte im
Abonnement (vor die Haustir geliefert,
wie weiland die Milch aus Flaschen),
schaut sich den Film also vom eigenen
Sofa aus an. Ein Knopfdruck, ein zarter
Tip mit der Fingerspitze, und die Bilder
der Welt erscheinen im Eigenheim und
tragen ihn fort in die Welt der Bilder. Le-
bensecht und so gross wie die Wand da-
hinter.

8

2.

Das Kino hat in seiner jungen Geschichte
schon zwei schwere Krisen erlebt und sie
Uberstanden: Ende der zwanziger Jahre,
als der Tonfilm den Stummfilm vom
Marktverdrangte, und Ende der funfziger
Jahre, als das Fernsehen aufkam und
dem Kino mit zunehmendem Erfolg sein
Monopol Uber die bewegten Bilder strei-
tig machte. In beiden Fallen zeichnete
sich die Branche nicht gerade durch
Weitsicht und Offenheit aus. Die Scharfe
und Tiefe der Krise mit dem Fernsehen
wurde vielmehr durch die Kinounterneh-
mer mit verursacht, die sich gegen das
neue Medium stemmten wie Don Quixote
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