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wartungen und Lebenswunschen durch
Werbespots wiirde in die Untersuchung
einbezogen. Von solchen Analysen her
wirde dann der Versuch einer Bilanz der
Radio- und Fernsehwerbung gemacht, in
der sozialpadagogische, ethische, me-
dienkonzeptionelle, okonomische und
andere Gesichtspunkte berucksichtigt
waren. Warum haben wir keine solchen
Untersuchungen?

Das Blickfeld erweitern

Die Medienforschung konnte belangrei-
cherwerden, wennsievermehrtauf gros-
sere Zusammenhange achten wurde. Die
Kleinarbeit ist zwar notig; aber die Be-
schrankung auf immer kleinere Teil-
aspekte und immer speziellere Probleme

ist verhangnisvoll. Es sollte eine selbst-
verstandliche wissenschaftliche Auf-
gabe sein, Medienkommunikation im
Kontext des menschlichen Kommunika-
tionsverhaltens verstehen zu lernen. Psy-
chologische und soziologische, selbst-
verstandlich auch okonomische und
rechtliche Betrachtungsweisen sind seit
der Entstehung der Medienforschung in
dieser Disziplin etabliert. Ebenso wichtig
aber sind kulturgeschichtliche, anthro-
pologische, ethnologische und sozial-
ethische Aspekte. Mit Hilfe einer derarti-
gen Erweiterung des Blickfeldes ware
vielleicht Aufschluss zu gewinnen uber
die «kommunikativen Bedurfnisse» der
Menschen. Medienwissenschaft konnte
helfen, uns von der dominierenden Be-
triebsblindheit der Medientechnokraten
zu befreien. Urs Meier

TV/RADIO-KRITISCH

Ist das Beruferaten noch heiter?

Zur Sendereihe «Was bin ich? Heiteres
Beruferaten» mit Robert Lembke

Gleich nach der Tagesschau ertont das
spieldosenartige Signet, meine Augen
werden kleiner, und der eiserne Robert
Lembke (der sich inzwischen vergoldet
hat) lasst eine prominente Runde eine
Dreiviertelstunde lang raten. Gemutvoll-
bieder vermittelt er die «Freude des Wie-
dererkennens» in der aus den Kinderta-
gen des deutschen Fernsehens etablier-
ten, erfolgreichen Sendung, die seit 1957
nach amerikanischen Muster den deut-
schen Medienfeierabend bereichert.

Wer mitden Sandmannchen aufgewach-
sen ist, wird sich bald wundern lber die
abgeklarte Heiterkeit und reibt sich den
Sand ausden Augen. Derschwarze Baye-
rische Rundfunk, der die Sendung unter
Beteiligung der SRG und des Osterreichi-
schen Rundfunks (ORF) produziert, ga-
rantiert mit Lembke Ausgewogenheit,
schon wegen der vielfarbigen Spar-
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schweinchen. Seit 1982 wird der beliebte
Rateonkel von der TV-Werbeindustrie
auch noch als Publikumsmagnet in der
Werbemagazinsendung «Was gibt’s
Neues» mit dem «Teleboy»-Girl Ursula
Schappi am Bildschirm eingesetzt, um
Konsum-Muffel zu animieren. Vielleicht
stellt er sich einmal die philosophische
Frage: «Wer bin ich?» Das ware ein
Thema fir einen deutschen Besinnungs-
aufsatz; denn Besinnung tut not: zum
Beispiel als Vergleich zwischen Joseph
Stingel, Boss der deutschen Bundesan-
stalt fur Arbeit, und Robert Lembke. Hei-
ter und beschwichtigend raten sie uber
die verbleibenden offenen Stellen und
die «gemdutvolle Ruhe» in den Fluren
deutscher Arbeitsamter. Sie werden
noch weiterraten, auchwennes garkeine
Berufe mehr geben sollte und die ver-
schuldete Bundesregierung die Arbeits-
losenhilfe noch weiter kiirzen muss. Ja,
was hilft gegen Jugendarbeitslosigkeit?
Ins «Rote Spielmobil» steigen? Wohl
kaum, die Zeiten sind seit der Disco-, Bru-
talorock-, Punk- und Faschowelle vorbei.



Lembkes «Oldie», seine berufskundliche
Gartenlaube, zweimal in der Schweiz zu
empfangen Gber ARD und TV DRS, hat
die Schwelle zur Mikroprozessor-Aera
nicht Uberschritten und wird weiter be-
rufliche Antiquitaten aus vorindustrieller
Zeit fur ein nostalgieseliges Publikum
traumerisch durchratselnlassen.

Mehr denn je ist Unterhaltung Trumpf

Fernsehen als psychische «Entsorgungs-
anlage» ist im Zeitalter der Existenzangst
und Sinnkrise schutzwirdig geworden
gegen Angriffe «arroganter intellektuel-
ler Miesmacher». Lembkes Berufswelt
kommt ohne Tarifstreitigkeiten und Ge-
werkschaften aus und verrat nichts uber
die soziale und wirtschaftliche Situation
der Kandidaten. Gastarbeiter gelangen
ebensowenig in die Ratselecke wie lei-
tende Herren aus den Vorstandsetagen.
Es gibt viele Berufe mit typischen Hand-
bewegungen, aberich kann mir nichtvor-
stellen, welche Handbewegung der Erfin-
der der Neutronenbombe machen
konnte. «Modern Times» bleibt ausge-
spart, auch wenn die Verhéltnisse anders
geworden sind und Chaplin der Heiterkeit
Kopf, Hand und Fuss gegeben hat, dafur
halt das Immergleiche, Vertraute die Er-
wartungshaltung des Publikums in Gang.
Prasidenten, Kanzler, Papste und Patrons
haben inzwischen ihre Stiihle geraumt,
aber Lembke ubersteht mit guten Ein-
schaltquoten die wechselnden Zeitlaufe.
Vielleichterhaltereinmal das Bundesver-
dienstkreuz.

Die Sendung ist sehr billig und sauber

Kein Crime, kein Sex, keine Action, dafur
beruflicher Eskapismus und das nach ei-
nem Wirtschaftswunder, das einst die
Vielfalt freien Unternehmertums aus
dem Boden stampfte und heute im Zuge
der Kapitalkonzentration Kleinbetriebe
einstampft, Berufe wegrationalisiert fur
eine halbleitergepflasterte, konzernge-
steuerte Zukunft. Neun- bis elfmal wird
die SendungimJahrausgestrahlt, bevor-
zugt wird sie von alteren Zuschauern. All-
gemeine Fernsehmudigkeit auch hier: In

der Schweiz ging die Sehbeteiligung von
26,4 Prozent auf 17,8 Prozent zurlick, bei
guter Pradikatierung. Quizsendungen
werden bevorzugt als werbefreundliches
Umfeld im ersten Abendblock zwischen
19.30 bis 21.00 Uhr gesendet. «Teleboy»
hatte 1981 mit 43,2 neben «Tell-Star» mit
36,4 Prozent die hochste Einschaltquote.
Klar, dass im ersten Abendblock keine Er-
kenntnisse vermittelt werden oder dann
nurhin-undwieder, wenndie meisten Zu-
schauer schon den Wecker gestellt ha-
ben.

Immerhin darf man bei Lembke nein sa-
gen, und das bringt sogar ein Fuinfmark-
stuck. Maximal erhalt der Kandidat
50 DM nach zehn Verneinungen auf die
Fragen des vier- bis funfkopfigen Rate-
konzils mit Irene («Griss Gott»), Anne-
liese («Gruss Gotty), Hans («Griss
Gott»), Annette («Guten Abend») und
Guido («Griezi mitenand») unter vaterli-
cher Obhutdes heimelig bayernden Quiz-
masters. (Am 15.Juni waren Marianne
Koch, Annette von Aretin, Guido Bau-
mann und Hans Sachs dabei). Durch die
binadre Art der Antworten versucht der
Befragte seinen kuriosen Berufzuverber-
gen. Im Gegensatz zu anderen Quiz-Sen-
dungen bleibt er passiv, die Rateleistung
erbringt das konstante Team. Meist ge-
horen die Kandidaten einer niedrigeren
sozialen Schicht an als das eloquente
Mianchner Rateteam (ein Original-
Staatsanwalt ist darunter). Der Zu-
schauer, dem der Beruf des Kandidaten
bekanntist, zieht sein Vergnigen aus sei-
nem Vorwissen, der Artder Fragestellung
und der Antwort des Kandidaten, der,
falls nicht reaktionsschnell und aus-
drucksgewandt, «anwaltschaftlich» von
Lembke unterstutzt wird. Die Strategie
der Frager entwickelt sich aus Zu-
schauerreaktionen, Antworten des Be-
fragten und den Erlauterungen Lembkes.
Nach einer Runde veranschaulicht der
Kandidat anhand eines Kurzfilms seine
exotisch wirkende Berufstatigkeit und
wird mit mehr oder weniger gefilltem
Sparschwein und einem Los der Deut-
schen Fernsehlotterie entlassen. Der so-
ziale Unterschied zum einfachen Kandi-
datenwird spurbar, wenn als Kronung der
Show Prominenz aus Showbusiness und
Sport auftritt, deren Identitdat vom Rate-
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team mit verbundenen Augen gefunden
werden muss und mit einer Musik- und
Gesangseinlage oder Small-Talk unter
Eingeweihten beendetwird.

Das Grundmuster der Sendung erinnert
an den Gerichtssaal: Der «Angeklagte»
(Kandidat), die «Anklager» (das befra-
gende Rateteam), der «Verteidiger» und
Richter (Quizmaster Robert Lembke), die
Filme als Beweismaterial, das Publikum
schaut amusiert, aber einflusslos dem
«Tribunal» zu. Der «Angeklagte» wird be-
lohnt, wenn er seine Unschuld beweisen
kann (alle Fragen wurden verneint; Ge-
winn: das gefillte Sparschwein). Die au-
toritare Struktur des Spiels, aus der pa-
ternalistischen Adenauer-Zeit stam-
mend, wird mit viel Hoflichkeit und
Freundlichkeitverschlieiert.

Realitatsfremde Idylle

Die Sendung vermittelt ein realitatsfrem-
des, idyllisches Bild geglickter, erflllter
Beziehungvon Mensch und Arbeit, orien-
tiert am problemlosen mittelstandisch-
handwerklichen Ideal, ob es Herrgott-
schnitzer, Seidenbeutelweber oder Zie-
gelbrennersind. Keine Rede von «Weber-
aufstanden», von der Austauschbarkeit
des Menschen und Wegwerfmentalitat
einer Wirtschaft, deren Selbstzweck Pro-
fitmaximierung ist. Die Fakten: die Angst
vor den Mikroprozessoren, Betriebs-
schliessungen, = Massenentlassungen,
Verlagerungen in Billiglohnlander. In den
OECD-Landern wird es 1982 fast 15 Mil-
lionen Arbeitslose geben (9,6 Prozent).
Auch in der Schweiz ware ohne den Kon-
junkturpuffer der Auslander die Arbeits-
losigkeit auf zehn Prozent gestiegen, al-
lein 27767 Teilarbeitslose hat es dieses
Jahr. In der BRD stieg die Jugendarbeits
losigkeit um 67 Prozent. Daflr stellen die
Bayerischen Motoren-Werke 200 Robo-
ter auf; einer kann mit einer «typischen
Handbewegung» zwei Mann ersetzen.
Der Trend: ein neuer Job entsteht, sechs
alte mussen verschwinden. Jahrliche Ko-
sten eines Arbeitslosen: 18000 DM.

Die Sendung bleibt vom Stigma der
«Freien Marktwirtschafty unberihrt.
Wertvolle Erfahrungen der Kandidaten,
die einer beruflichen Minderheit angeho-
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Rateonkel Robert Lembke:Werbinich?

ren, werden nicht in die Sendung einge-
bracht. Kein «Lernen mit Vergnugeny,
sondern blosser Unterhaltungswert ei-
nes Kuriositatenkabinetts: der Gantrufer
als das «Kalb mit zwei Kopfen». Der Zu-
schauer nimmt eine Touristenperspek-
tive ein. Wie war’'s? Lembke bei den
«Muppets» oder als Krumelmonster zum
Nulltarif in der Vorschulserie «Sesam-
Street» mit Orgelbegleitung des bayeri-
schen Kultusministers? Noch besser: Er
konnte aussterbende, aber umwelt-, ma-
terial-, energie- und gesundheitsscho-
nende Berufe mit neuen Jobs konfrontie-
ren, Wegrationalisierte, ristige Alte, ge-
dienten Hausfrauen, die zum Beruf zu-
rick wollen, Orientierungshilfe bieten.
Mit vielen alten, wertvollen Berufen ver-
schwindet auch ein Stiick gewachsener
Kultur und sinnstiftender, menschenwdiir-
diger Lebenszusammenhang, der weder
durch Managementtechniken, Jogging,
Gestalttherapie oder obskure Sekten er-
setzt werden kann. Vielleicht liegt im
langjahrigen Erfolg der Sendung ein la-
tentes Bedurfnis des Publikums nach die-
sen bedrohten Werten, die zur Okologie
menschlichen Daseins gehoren und nicht
alsreaktionardenunziertwerdendurfen.
Lothar Ramstedt



Video: Fernseh sidlber mache

Zu einer dreiteiligen Sendung des
Schweizer Schulfernsehens

Neu ist die Erkenntnis zwar nicht, aber
praktische Konsequenzen im Alltag der
Jugendlichen hat sie bis jetzt nicht ge-
habt: Die Einsicht namlich, dass die beste
Medienerziehung allemal der eigene ak-
tive Umgang, die Arbeit mit den Medien
selber ist. Wer erfahren hat, wie das
selbst geschriebene Wort in der Zeitung,
wie eigens hergestellte Fernsehbilder nur
einen Teil der Wirklichkeit einfangen, der
wird mit der Zeit auch den falschen Re-
spektvorden Massenmedienverlieren.
Fernsehen, Radio und Zeitungen genies-
sen in breiten Teilen der Bevolkerung oft
ein fastblindes Vertrauen. Wasich mit ei-
genen Augen im Fernsehen gesehen
habe, kann ja wohl nicht gelogen sein,
und was schwarz auf weiss geschrieben
steht, gilt halt allzu oftimmer noch als un-
verbruchliche Wahrheit. Indem Kinder
Fernsehen selber machen, kann die Me-
dienerziehung diesem Irrglauben ein we-
nig entgegentreten. Das Schweizer
Schulfernsehen strahlte am 15. Mai die
erste Folge einer dreiteiligen Sendung
aus, die von der praktischen Videoarbeit
mit Kindern und Jugendlichen berichtet.
Sie zeigte das Resultat eines zweiwochi-
gen Freizeitexperimentes aus den Som-
merferien 1980in Zurich.

Trager der Idee ist die Arbeitsgemein-
schaft «Jungi mached Fernseh». Jeden
Mittwoch- und Samstagnachmittag zie-
hen Christin Koelble, Heinz Nigg und zwei
weitere Initianten mit ein paar Jugendli-
chen aus, um die Welt dieser Kinder mit
Video neu zu entdecken, genauer: um die
Kinder ihre Welt selber neu erfahren zu
lassen. Denn Mikrofon und Kamera sind
alleininden HandenderKinder, undwenn
eine Rolle gespielt, eine Person auf der
Strasseinterviewt oderein Schuss aus ei-
ner «Pistole» abgefeuert wird, dann sind
immerdie Kinderdie Hauptakteure.

Fur das jahrelang trainierte und konditio-
nierte TV-Auge eines durchschnittlichen
SRG-Zuschauers sieht das dann viel-
leicht etwas dilettantisch aus, wenn die
Kinder beim Interviewen die nachste
Frage wieder vom Blatt lesen miussen,

oder wenn beim «Familienstreity nicht
alle Personen in der Mitte des Bildes sind.
Aber auf solche Details kommt es den
Animatoren nicht an. Sie gehen vielmehr
davon aus, dass die Jugendlichen durch
die eigene praktische und unperfekte Ar-
beit mit den Medien motiviert werden,
sich mitden Inhalten und Formen kritisch
auseinanderzusetzen. Selbst schon das
Reproduzieren von typischen Informa-
tions-, Kommunikations- und Unterhal-
tungsmustern der heutigen Medienwelt
kann zu diesem Ziel etwas beitragen. Die
Lust, selber in die Rolle des Journalisten,
Filmregisseurs, @ Kameramannes zu
schlupfen, darf ausgelebt werden, ohne
dass das Resultat oder die Absicht der
jungen Videoamateure nach Strich und
Faden analysiert werden. Erst nachdem
reichlich Erfahrungen gesammelt sind,
haltendie Animatorendie Kinderdazu an,
ihre Arbeitenvermehrtzu hinterfragen.

In der ersten der drei Sendungen geht es
um Rollenspiele. Die Kinder inszenieren
einen Abend in der Familie, bald gibt's
Streit am Tisch beim Essen, die eine
Tochter mussinihrZimmer gehen, wo sie
spater das Verhalten ihres Vaters mit ih-
ren Geschwistern diskutiert. Heinz Nigg
schreibtin seinem ausfihrlichen Begleit-
text zu den drei Sendungen («Schweizer
Schulfunk», Heft9, 1982) dazu: «Die
Kunst des Spielleiters besteht darin, auf
den Moment zu reagieren und die Kinder
nicht mit vielen Vorbereitungen in ihrem
Gestaltungswillen zu bremsen oder zu
blockieren. Die Kinder haben so viel
Schwung, dass man oft einfach sagen
muss: So, jetzt legen wir los! Die Anima-
toren sollten sich darauf beschranken,
Realisierungshilfen anzubieten, schritt-
weise vorgehen, nicht grossartige Me-
dienprojekte im Kopf haben, kurzfristige
Erfolgserlebnisse ermoglichen, da die
Kinder meist nur wenig Ausdauer ha-
ben.»

In der zweiten Sendung, am 18.Juni um
11 Uhr, berichtet das Team der Universi-
tat Zurich, das die Dreharbeiten der Kin-
der beobachtet hat, wie die Kinder aufder
Strasse Leuteinterviewten und kleine Re-
portagen gestaltet haben. Interessant ist
da auch das Beispiel, wie ein Madchen
seine eigene Mutter, die beruflich Ge-
schirr wascht, interviewt — geklammert

29



aneinenvorbereiteten Fragebogen, dann
doch wieder verunsichert von den Ant-
worten der Mutter und nachfragend.

Die dritte Sendung bringt schliesslich die
wohl anspruchsvollste Form im Umgang
mit Video: Ausschnitte aus einem Spiel-
film. Hier erfuhren die Kinder, dass das
Video-Erfolgserlebnis nicht mehr so un-
mittelbar ist wie bei den einfacheren
Ubungen. In drei Tagen war der Krimi
«Die schamlosen Morder» dann aber
dochaufBand genommen.

Um die Erfahrungen mit praktischer Me-
dienarbeit unter den Lehrern, Jugendar-
beitern und Freizeitanimatoren austau-

schen zu konnen, hat die Arbeitsgemein-
schaft «Jungi mached Fernseh» einen
Fragebogen zusammengestellt, den sie
an Interessierte verteilt und dessen Aus-
wertung sie an die Betreffenden zuruck-
schickt. Das Blattist dem erwahnten Heft
«Schweizer Schulfunk» beigelegt oder
kann bezogen werden bei Christin Koelb-
le, Leutholdstrasse 16,8037 Zirich.

Rolf Kappeli

Die einzelnen Sendungen werden je zweimal wiederholt. Die
ersteam24.6.(17.15Uhr)und 25.6.(11.00); die zweite am 29.6.
(11.00und 17.15); diedritteam 1.7.(17.15) und 2. 7. (11.00).

FORUM DER LESER

«Klassengefliister» und
«Windpléatze: aufgerissen» im
Vergleich

Fast gleichzeitig sind die beiden Filme
«Klassengeflister» von Nino Jacusso
und Franz Rickenbach und «Windplatze:
aufgerissen» von Pius Morger herausge-
kommen. «Klassengefluster» wurdein ei-
ner kleinstadtisch-landlichen Umgebung
mit Schilern gedreht und hatte auch
seine Premiere in Solothurn; «Wind-
platze: aufgerisseny ist in Zlrich, also in
der «Grossstadt» entstanden.

Man erinnert sich, dass Pius Morger und
Nino Jacusso bereits schon interessante
Filme an den Solothurner Filmtagen ge-
zeigt haben. Beide Werke sind in einem
gewissen Sinne dennoch neu: «Klassen-
geflister» ist Nino Jacussos erster Spiel-
film, «Windplatze: aufgerissen» Pius
Morgers erster grosserer Film mit End-
auswertung auf 16mm. Ausfuhrliche Kri-
tiken sind bereits geschrieben (vgl.
ZOOM-FB 10 und 11/82). Was mich inter-
essiert, ist ein Vergleich dieser beiden
Filme, nicht zuletzt, weil sie sich mit dem
ahnlichen Thema befassen: Lebensbe-
dingungen und Lebensgefuhle von Ju-
gendlicheninunserem Land. Gleichzeitig
sind die Filme in der Machart sehr ver-
schieden voneinander. Sie kommen vol-
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lig anders daher, und dieser Unterschied
frappiert mich, weil ich meine, dass darin
eine grundverschiedene Einstellung der
Autoren zum Film liegt, weil ich auch
meine, dass eine solche Verschiedenheit
Konsequenzen haben muss fir ein Ver-
standnis der Probleme, welche diese
Filme aufzeigen.

«Klassengefluster», der den Schulalltag
von Bezirksschulern beschreibt, ist for-
mal viel strenger als «Windplatze: aufge-
rissen», derwiederumvon seinem Thema
her nicht so klar festzulegen ist. Es ist
eher ein Aufzeigen, oder eben ein «Auf-
reissen» von Situationen oder Lebensge-
fuhlen. Die Arbeitsweise wahrend der
Produktion war zwar ahnlich: Betroffene,
im einen Fall die Bezirkschuler, im andern
Fall Stadtjugendliche, gestalteten den
Film mehr oder weniger mit. Dennoch ha-
ben wir in «Klassengefluster» einen bei-
nahe perfekten Spielfilm, der zwar aus
vielen einzelnen, fragmentarischen Ge-
schichten besteht, aber durch seinen for-
malenZusammenhaltals ganze, einheitli-
che Geschichte erscheint. Die einzelnen
Geschichten wurden zusammengegos-
sen, auch die Utopie am Schluss geht
nahtlos aus dem Alltag hervor. Zentrum
und Handlungsort ist die Schule, ganz
selten und dann schon sehr abgebrochen
istdie private Umgebung, die Familie ein-
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