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TV/RADIO-KRITISCH

Keck und schnell: «Karussell»

Von Dienstag bis Freitag sendet das
Fernsehen DRS sein Vorabendmagazin
live aus dem Studio 4. Dem jungen «Ka-
russelly-Team wird Pioniergeist nachge-
sagt. Kann eine kritische Beobachtung
der Sendungen diesen Ruf bestétigen?
Oder handelt es sich beim «Karussell»
bloss um eine attraktiv aufgemachte Zu-
tragersendung fur die Fernsehreklame,
um einen Bestandteil des sogenannten
« Werberahmenprogramms» also?

Die Redaktion definiert ihren Pro-
grammauftrag wie folgt: «(Karussell)
soll informative und unterhaltende Bei-
trage aus allen Gebieten des taglichen
Lebens, aus der Arbeitswelt, der Kultur,
der Wissenschaft, der Natur, des
Sports, der Unterhaltung, der Mode,
des Verkehrs, der Touristik usw. bringen
(...). Das Magazin hat die Aufgabe, zu
Beginn des Fernsehabends einen at-
traktiven Akzent zu setzen, der Kinder,
Jugendliche und Erwachsene gleicher-
massen zu interessieren und zu vergnu-
gen vermag.»

Das Erscheinungsbild des Magazins
entspricht durchaus dieser Definition.
Leitbild bei der Gestaltung der einzel-
nen Sendung ist nicht das Prinzip des
roten Fadens, sondern die bunte Mi-
schung. Wenn maglich soll jeden Tag
ein aktueller Beitrag dabei sein, regel-
massig kommt auch das Computerspiel
dazu, und ein musikalischer Beitrag aus
dem Studio gehort ebenfalls zum festen
Grundstock jeder Sendung. Dazu kom-
men einige wochentliche oder 14tagli-
che Rubriken sowie die mehr oder weni-
ger zufalligen Beitrdge aus den in der
Definition genannten Bereichen. In der
Regel setzt sich ein «Karussell» aus vier
bis sechs Beitragen zusammen, die in
einem lockeren Plauderton moderiert
werden.

Der Erfolg gibt dieser Konzeption recht.

«Karussell» bringt es je nach Jahreszeit
auf Einschaltquoten zwischen drei und
12 Prozent. In Wirklichkeit dirften die
Zuschauerzahlen hoher liegen. Die
KONSO-Werte erfassen namlich nur
Zuschauer ab 15 Jahren, und es ist be-
kannt, dass sehr viele Kinder zu den re-
gelmassigen  «Karussell»-Zuschauern
gehoren.

Eine fragwurdige Aufgabe

Wenn es in der Programmdefinition
heisst, das Magazin habe «die Aufgabe,
zu Beginn des Fernsehabends einen at-
traktiven Akzent zu setzen», so konnte
man dies im Klartext auch so formulie-
ren: «Karussell» muss, zusammen mit
anderen Vorabendsendungen, dem
Werbefernsehen Publikum zuflahren.
(Vgl. zu diesem Problem den Artikel
«Werbefernsehen in der Offensive» in
ZOOM-FB Nr. 24/81.) Zwar bestatigt
man von seiten des «Karussell»-Teams
glaubwurdig, das Werbefernsehen
nehme keinen direkten Einfluss auf die
Gestaltung des Magazins. Das ist aber
auch gar nicht notig, denn die Sendung
erflllt ja die Erwartungen, welche die
«AG fur das Werbefernsehen» in sie
setzt, zur vollen Zufriedenheit.

Doch selbst wenn man von diesen fir
Fernsehjournalisten wenig erfreulichen
kommerziellen Rahmenbedingungen
absieht, bleibt ein ungutes Gefuhl. Fir
viele Eltern und Kinder sind die Stunden
etwa zwischen 18 und 20 Uhr wahrend
der Woche die einzige Tageszeit, in der
sie als Familie beisammensein konnen.
Wenn eine Sendung die Aufgabe be-
kommt, ausgerechnet um 18.00 Uhr «ei-
nen attraktiven Akzent zu setzen, der
Kinder, Jugendliche und Erwachsene
gleichermassen zu interessieren und zu
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vergnigen vermag», so setzt sie damit
das familiare Zusammenleben einer
harten Konkurrenz aus. Dass «Karus-
selly ausgerechnet zu jener Abteilung
des Fernsehens gehort, die sich mit
padagogischen und familiaren Themen
befasst und sich immer mehr um Hilfe-
stellungen zum kritischen Umgang mit
dem Medium bemiiht, macht diesen
Aspekt besonders fragwurdig und bri-
sant.

Zwei Dutzend Leute sind es, die seit
bald funf Jahren das «Karussell» produ-
zieren. Wer Gelegenheit hat, das Team
eine Zeit lang bei der Arbeit zu beglei-
ten, dem fallt bald auf, wie unhierar-
chisch und spontan es da zugeht. Es
gibt kaum Spezialisten, die sich nur auf
einen einzigen Bereich verstehen. Die
Funktionen sind durchlassig organisiert.
Manchmal bekommt man als Beobach-
ter den Eindruck, es gehe recht chao-
tisch zu, doch dann stellt man wieder
fest, dass die Equipe ausserst versiert
und produktiv ist. Besonders eindruck-
lich war die Art, wie am Tag des Fern-
sehbrandes vor einem Jahr die Sen-
dung produziart wurde. Kein Studio war
benutzbar, die Stromversorgung war
ausgefallen, alles und jedes musste im-
provisiert und von irgendwo beschafft
werden — und doch ging das Magazin
punktlich um 18.00 Uhr ohne Zwischen-
falle Gber den Sender, selbstverstand-
lich bereits mit ausfihrlichen Berichten
uber das Brandunglick im Fernsehzen-
trum.

Die «Karussell»-Macher gelten bei vie-
len Fernsehmitarbeitern als enfants ter-
ribles des Hauses. Sie werden bewun-
dert und belachelt, man halt sie fur risi-
kofreudige Fernsehpioniere und auch
fur oberflachliche Effekthascher.

Telegener Jahrmarkt

Welchen Ruf das Team wirklich ver-
dient, kann man nur an den Sendungen
ablesen. Schon das Signet prasentiert
sich wie ein Programm. Das wunder-
schone alte Spielzeugkarussell und die
schwungvolle Musik der Kirchweihorgel
versprechen ein vergnugliches Pro-
gramm voller Farbigkeit und Tempo. Die
«Karussell»-Leute haben sich einer ge-
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nuinen Fernsehpublizistik verschrieben,
sie wollen sich l6sen von den Leitbildern
eines an der Presse orientierten Journa-
lismus. Sie versuchen deshalb, die Vor-
teile und Eigenarten des Mediums mog-
lichst konsequent auszuschopfen. Dazu
gehort der Live-Effekt und die Visuali-
sierung moglichst aller angesprochenen
Themen, wobei auch grosser Aufwand
nicht gescheut wird. Um beim Zu-
schauer das Gefiihl des Dabeiseins zu
verstarken, ist stets Publikum im Studio
anwesend. Es wird allerdings kaum je
aktiv in die Sendung einbezogen. Es
wirkt bloss als lebendiges Dekor, als
Reservoir fur Computerspiel-Kandida-
ten und darf da und dort Applaus spen-
den.

Es wiirde dem viel zitierten Pioniergeist
des «Karussell»-Teams gut anstehen,
wenn es sich im Umgang mit Studiopu-
blikum etwas Neues einfallen liesse. Es
musste irgendeine Form des aktiven
Ernstnehmens sein in wechselnden,
wenn moglich spielerischen Formen.
Vielleicht ware aus den Erfahrungen mit
der Sendung wDrei Stuhle» etwas zu
lernen. Mit einer solchen Korrektur
wirde «Karussell» auch eher in die Glo-
balkonzeption der Abteilung «Familie
und Fortbildung» passen.

Das bisher aussergewohnlichste Experi-
ment des Fernsehens ist vom «Karus-
selly realisiert worden: Die Sendung
«Ein Tag auf dem Bauernhofy im August
des vergangenen Jahres (vgl. ZOOM-FB
Nr.17/81). Das «Karussell» ist inzwi-
schen auch mit dem Zurcher Fernseh-
preis ausgezeichnet worden, unter an-
derem fir diese Sendung. Eigentlich
bestand die Absicht, die in jener Lang-
zeitsendung erprobten neuen Formen
des Fernsehmachens in irgendeiner
Weise auch auf die ublichen «Karus-
sell»-Sendungen zu ubertragen. Bisher
ist dieser Vorsatz offenbar dem tagli-
chen Stress zum Opfer gefallen. Es
ware jedoch dringend zu wunschen,
dass die Hetze des «Karussells» ab und
zu durch ruhige, unkommentierte Bil-
der, durch Inseln des Schauens unter-
brochen wurde.

Es gibt ein regelméssig wiederkehren-
des Element im «Karussell», das die Be-
zeichnung Experiment verdient. Es



«Karussell», junges Team — kecke Sendung.
Von links: Eric Delaquis, Reto Padrutt, Gerti
Maader, Helen Stehli, Rosmarie Pfluger, Phi-
lipp Flury, Wolfgang Frei, Silvia Hartung,
Beat Rauch, Werner Hailfinger, Ruedi Oser,
Peter Bockle, Ruth Halter, Corinne Kagi,
Marc-André Klenk, Kurt Aeschbacher, Jean-
Jacques Vaucher.

handelt sich um die 24-Stunden-Repor-
tage, die alle 14 Tage an einem zufallig
ausgewahlten Ort (Pfeilwurf auf eine
Schweizerkarte) durchgefihrt wird. So
entsteht ein reizvolles Bilderbuch der
Schweiz. Nebenbei wird der eindriickli-
che Beweis geliefert, wie beweglich und
schnell das Fernsehen sein kann. Die
Realisatoren bemuihen sich jeweils,
nicht blosse Kalenderbilder zu machen,
sondern wirkliche Reportagen uber kul-
turelle, soziale und wirtschaftliche Ei-
genarten und Probleme, aber auch uber
interessante Personen.

Programmelemente wie die 24-Stun-
den-Reportage waren undenkbar ohne
das Produktionsmittel ENG (das ist die
leichte elektronische Ausristung, die
teilweise die herkdbmmliche Arbeit mit
der 16-mm-Filmkamera ersetzt). «Ka-

russell» war die erste Sendung, fir die
ENG systematisch eingesetzt wurde.
Heute wird ein wesentlicher Teil der
«Karussell»-Beitrage mit diesem Mittel
produziert.

Gute Einzelbeitrdage

Bei der Beobachtung des Vorabendma-
gazins sind etliche beachtliche Beitrage
aufgefallen. Drei davon seien stellver-
tretend etwas naher beschrieben.
Anlasslich der Verleihung des Friedens-
nobelpreises flr Paul Hartling, UNO-
Hochkommissar fur das Fluchtlingswe-
sen, brachte das «Karussell» einen drei-
teiligen Beitrag: eine Darstellung des
Flichtlingselends in Kambodscha und
in den thailandischen Lagern, ein Ge-
sprach mit Hartling und einen Bericht
uber die 1500 kambodschanischen
Flichtlinge in der Schweiz.

Die Sendung warb eindringlich, aber
ohne Sentimentalitat fir das Anliegen
der Fluchtlingshilfe und um Verstandnis
fur die kulturelle Eigenart der in der
Schweiz lebenden Kambodschaner.
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Ein ganz anderer, ebenfalls beispielhaf-
ter Beitrag war das Gesprach mit dem
englischen Verhaltensforscher Des-
mond Morris, das am Abend vor der
Ubertragung eines Landerspiels im «Ka-
russell» breiten Raum einnahm. Morris
zog Iinteressante Parallelen zwischen
Fussball und archaischen Jagdritualen.
Die Ausfuhrungen des Experten wurden
illustriert durch Ausschnitte aus Fuss-
ballsendungen. Auf diese Weise ent-
stand ein gescheites, witziges Begleit-
programm zum bevorstehenden Fuss-
ballabend.

Wieder ein anderes thematisches Feld
wurde schlaglichtartig beleuchtet mit
einem Beitrag uber die Mechanismen
des Kunsthandels. Am Beispiel des 1871
geborenen Schweizer Kinstlers Louis
Sutter, der vollig verkannt und verarmt
gestorben war, wurde aufgezeigt, wie
heute das Geschaft mit Kunstwerken
vor sich geht. Der Beitrag war in einer
hintergrindigen Weise fragend und
zeigte, wie man kritisch berichten kann,
ohne sich des aggressiven «Kassen-
sturz»-Stils bedienen zu miissen (der
selbstverstandlich auch sein Recht hat).

Kein eindeutiges Fazit

Ein Gesamturteil uber das «Karussell»
ist zunachst deshalb problematisch,
weil die einzelnen Sendungen entspre-
chend dem Konzept des Magazins sehr
unterschiedlich sind. Noch erschweren-
der aber fur eine Beurteilung sind die zu
Beginn genannten Rahmenbedingun-
gen. An welchen Kriterien soll man eine
Sendung messen, die eine derart frag-
wiurdige Funktion zu erfullen hat? Eine
gerechte Beurteilung der Leistungen
des «Karussell»-Teams ist nur moglich,
wenn man die Bedingungen der Pro-
grammstruktur und die Abhangigkeiten
des Fernsehens zunachst einmal als Ge-
gebenheiten akzeptiert und innerhalb
dieses relativ engen Rahmens nach Kri-
terien einer medienethisch vertretbaren
Gestaltung fragt.

® Ein erster Gesichtspunkt betrifft die
Themenwahl. Die angestrebte Vielfalt
sollte dazu benutzt werden, der Wirk-
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lichkeit unserer Gesellschaft und des
heutigen Lebens moglichst nahe zu
kommen. Unterhaltende Sendungen
sind immer in Gefahr, Scheinwelten zu
produzieren. Das «Karussell» hingegen
ist in dieser Hinsicht einigermassen
realitatsbezogen.

® Im Hinblick auf die Sendezeit ist es
wichtig, bei der Gestaltung der Sen-
dung die Kinder vor dem Bildschirm
nicht zu vergessen. Hingegen sollte dar-
auf verzichtet werden, sie bewusst an
den Bildschirm zu locken. Die Devise
musste also lauten: Mit Kindern rech-
nen, aber sie nicht als Zielgruppe an-
sprechen. Mit Ausnahme des Compu-
terspiels und der wochentlichen Aktion
Heidi Abels (Heimatsuche fiur Hunde
und Katzen) scheint dieses Kriterium
beim «Karusselly erfillt zu sein.

® Gerade weil «Karusselly attraktives
Fernsehen macht, sollten immer wieder
Gelegenheiten gesucht werden, das
Medium selbst zum Thema zu machen.
Mit solchen Beitragen zur Weckung ei-
nes Medienbewusstseins konnte sich
«Karussell» deutlicher als bisher zu sei-
ner Zugehorigkeit zur Abteilung «Fami-
lie und Fortbildung» bekennen. Doch
geht es dabei natirlich nicht um die
Rechtfertigung einer etwas zufalligen
fernsehinternen Gliederung, sondern
um eine generelle Aufgabe, die sich
heute dem Medium Fernsehen je langer
je dringender stellt.

@® In die gleiche Richtung zielt die For-
derung nach grosstmoglicher Transpa-
renz des Produkts im Blick auf seine
Zielsetzungen und Entstehungsbedin-
gungen. Ein «demokratisches» Team
sollte vermehrt als solches fur den Zu-
schauer erkennbar werden. In dieser
Hinsicht unternimmt das «Karussell» bis
jetzt kaum etwas. Es sind lediglich die
vier Moderatoren, die in einem Kontakt
zum Publikum stehen. lhr Wirken hat je-
doch eine auf den Sendeablauf bezo-
gene Funktion und tragt nichts zur
wiinschbaren Transparenz bei. Hier
mussten neue Wege gesucht werden.

® Ein besonders schwieriger und wich-
tiger Aspekt ist die Ubereinstimmung
von Inhalt und Form. Es kommt immer
wieder vor, dass wichtige Beitrage
durch das Tempo der Sendung uber-



rollt, durch die Art der Prasentation zer-
schwatzt werden. Hier fehlt offensicht-
lich der Mut zum Rhythmuswechsel, zur
Langsamkeit, zur Ruhe. Die knappe Zeit
von 30 Minuten, die fir eine Sendung
zur Verfugung steht, bewirkt unnotiger-
weise eine permanente Hetze. Dabei

Téléjournal: Start gegliickt

Seit Neujahr strahlt das Westschweizer
Fernsehen seine eigene, in Genf und
nicht mehr in Zlrich produzierte Tages-
schau aus. Die Neuerung war mit umso
grosserer Spannung erwartet worden,
als die regionalisierte Tagesschau wah-
rend der letzten Dezembersession im
Nationalrat arg unter Beschuss geraten
war. (ZOOM-FB Nr.1/82, S.29). Nun,
das Genfer Tagesschau-Team hat seine
Premiere nicht verpasst: die Nachrich-
tensendung wurde regionsbezogener,
ohne die nationalen und internationalen
Aktualitaten zu vernachlassigen, die
Prasentation wirkt locker, ohne jedoch
den Eindruck einer «aktuellen Plauder-
stunde» zu erwecken.

Die wichtigsten Neuerungen der West-
schweizer Tagesschau betreffen die
Hauptausgabe von 19.30 Uhr, deren
Dauer von einer Viertelstunde auf 25 bis
30 Minuten ausgedehnt wurde: Neben
dem Moderator kommentiert ein einge-
ladener Journalist die wichtigsten
Tagesaktualitaten. Meldungen aus den
sechs Westschweizer Kantonen sowie
dem Sport werden mehr Platz ‘einge-
raumt. Die Wetteraussichten werden
von einem Meteorologen live prasen-
tiert, gelegentlich wird die Mitarbeit ei-
nes Karikaturisten hinzugezogen. Das
Ganze wirkt abgerundet, lebendig, pro-
fessionell und trotzdem fir jedermann
geniessbar. Ein Deutschschweizer Zu-
schauer lasst sich mit einiger Wahr-
scheinlichkeit am ehesten durch die
lockere und lebendige Art der Prasenta-
tion beeindrucken. Das mag daran lie-
gen, dass sich Westschweizer generell
leichter ausdriicken und dass ein Mode-
rator des Téléjournal im Gegensatz zu
seinen  Deutschschweizer Kollegen

konnte die einfache Einsicht, dass durch
erhohtes Tempo durchaus nicht mehr
vermittelt werden kann, befreiend wir-
ken. Man muss den Zuschauer auch zu
Atem kommen lassen, damit er Zeit hat
zum Mitdenken, zum Einfuhlen und Ver-
arbeiten. Urs Meier

nicht vom Dialekt auf eine Schriftspra-
che umdenken muss. Ohne Zweifel ha-
ben sich die Vater der neuen West-
schweizer Tagesschau am Modell des
Zweiten Franzosischen Fernsehens ori-
entiert — Gaste in der Sendung, Live-
Kommentierung der Wetterlage-, doch
zeigen die ersten Erfahrungen, dass die
Anlehnung an eine erfolgreiche Formel
nicht unbedingt negativ sein muss.
Trotz der Umsiedelung der Tagesschau
von Zurich nach Genf hat das West-
schweizer Fernsehen neben seinem
Bundeshausstudio noch einen Fuss in
der Deutschschweiz. Der bisherige
Chefredaktor des Téléjournal, José Ri-
beaud, bleibt in Zurich, um die «rédac-
tion des affaires alemaniques» zu leiten.
Mit der Aufrechterhaltung des Zircher
Studios, das sich direkt in die Genfer
Sendungen einblenden kann, will das
Westschweizer Fernsehen seinen Zu-
schauern in Erinnerung rufen, dass die
Deutschschweiz nicht nur aus «Bundes-
Bern» besteht. Je nach Aktualitat sollen
ferner Sendungen oder Sendungsse-
guenzen zwischen dem Deutschschwei-
zer, dem Westschweizer und dem Tes-
siner fernsehen ausgetauscht werden.
René Zurkinden

Schrittmacherdienste

Zur Bewunderung fur den Schmiss, mit
der die Mitarbeiter der die Télévision
Suisse Romande ihr Téléjournal seit Be-
ginn des Jahres gestalten, gesellt sich
auch ein Gefuhl der Erleichterung und
der Dankbarkeit: So schlecht, wie man-
che es wahrhaben wollten, ist also die
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Studio des Téléjournal in Genf: Platz fur Ga-
ste und Kommentatoren.

Idee einer regionalisierten Tagesschau
doch nicht. Im Gegenteil: Wenn - wie
jetzt im Téléjournal — die Nachrichten
aus der Region, der gesamten Eidge-
nossenschaft und dem Ausland in einer
sinnvollen Relation zueinander stehen
und zudem eine geschickte Mischung
von Information, Hintergrund, Gesprach
und Kommentierung der Tagesschau
eine optimale Attraktivitat verleihen,
dann ist eigentlich jedermann gedient.
Den Westschweizern, die nun Uber eine
Fernseh-Nachrichtensendung verflgen,
die ihrem Temperament und — wichtiger
— ihrer kulturellen Eigenart entspricht;
den Deutschschweizern, die nun auf
dem Nachbarkanal zu sehen bekom-
men, dass eine attraktive Tagesschau
weniger eine Frage jener Unmenge Gel-
des ist, das etwa den deutschen Fern-
sehanstalten zur Verfigung steht, als
der gerissenen Ideen und des journali-
stischen Konnens; der italienischen
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Schweiz, die zusammen mit der Region
DRS nicht nur von der qualifizierten Ar-
beit der Westschweizer Tagesschau-
Macher durch die Ubernahme von Be-
richten profitieren kann, sondern sich in
ihrem seit langem geubten Bestreben,
ihr Telegiornale thematisch zu regionali-
sieren, bestatigt sieht.

Hand aufs Herz: Eine nationale Tages-
schau, wie sie vor allem in den Kopfen
einiger Parlamentarier herumgeistert,
gibt es in Wirklichkeit schon lange nicht
mehr. Wiewohl bis zum Jahresende alle
drei Tagesschauen in Zurich produziert
wurden, herrschten innerhalb der drei
Redaktionen zum Teil doch recht kon-
trare Vorstellungen uber deren Ge-
staltung. Und wer nur gelegentlich in
die Nachrichtensendung einer andern
Sprachregion hineingeschaut hat, spur-
te deutlich, wie verschiedenartig die
Gewichtung vorgenommen wurde. Dies
nicht etwa — wie von gewissen Kreisen
immer wieder behauptet wurde — zum
Schaden des nationalen Zusammen-
halts, sondern zum Nutzen einer kultu-
rellen ldentitat, wie sie letztlich immer



und Uberall als Ausgangspunkt fir das
Verstandnis und die Wertung von Infor-
mationen vorhanden sein muss. Allein,
die Zentralisierung der Tagesschau-Stu-
dios in Zlrich verhinderte eine freie Ent-
faltung dieser kulturellen ldentitat. Es
machte sich — etwas pointiert ausge-
druckt - deutschschweizerischer Pro-
tektionismus in den Tagesschauen der
Westschweiz und der italienischspra-
chigen Schweiz bemerkbar.

Zur weisen und uberlegenen Haltung
der nun endlich selbstandig geworde-
nen Téléjournal-Macher gehort es, die
gewonnene Unabhangigkeit sinnvoll zu
nutzen: nicht etwa — wie viele zu Un-
recht erwartet haben — mit einem chau-
vinistischen Rickzug auf den welschen
Standpunkt, sondern mit einer ge-
schickten Offnung 2zu den andern
Sprachregionen hin. Das Fenster zur
Deutschschweiz gehort denn mit der
starken Berlcksichtigung der Ereignisse
in den sechs Westschweizer Kantonen
zu den wesentlichen Neuerungen des
Téléjournal. Dass es nun allerdings die
Redaktoren der Westschweizer Tages-
schau sind, die bestimmen, welche Er-
eignisse aus der Deutschschweiz fir die
Zuschauer in der Romandie, im Wallis
und im Jura von besonderem Interesse
sind, entspricht nicht nur dem Regiona-
lisierungsprinzip, sondern gibt nun auch
wieder dem gelegentlichen oder regel-
madssigen Zuschauer aus unserer
Sprachregion Einblick in das Verhaltnis
des Westschweizers zur deutschspra-
chigen Schweiz. Das tragt nicht nur
zum gegenseitigen Verstandnis bei,
sondern kann auch heilsam sein. Ich
denke da zum Beispiel an das gebro-
chene Verhaltnis des Deutschschwei-
zers zu seinen elektronischen Massen-
medien und der SRG - ein Problem, das
so in der Westschweiz nicht existiert.
Fur den vielbeschworenen nationalen
Zusammenhalt hat das Téléjournal noch
ein weiteres getan. Die Redaktion ver-
sucht die regionalen Nachrichten so in-
teressant zu gestalten, dass der Zu-
schauer den einheimischen Kanal dem
attraktiven aus dem Nachbarland Frank-
reich vorzieht. Dass dabei bestimmte
und bewahrte Elemente aus der franzo-
sischen Tagesschau Ubernommen wur-

den, gereicht dem Téléjournal keines-
wegs zum Schaden. Es spricht dies viel-
mehr fur die Einsicht der Redaktion,
dass es nicht gilt, die Nachrichtensen-
dungen des Fernsehens neu zu erfinden
— ein Vorgang, an dem beispielsweise
die Erneuerung der Deutschschweizer
Tagesschau gescheitert ist —, sondern
bereits erworbene Erkenntnisse zur Op-
timierung einer Nachrichtensendung
nutzbar zu machen. Weit wichtiger al-
lerdings ist, dass aus dem Studio am
untern Ende des Lac Léman nun nicht
parallel zum «Zurcher Fernsehen» eine
«Genfer Tagesschau» gesendet wird,
sondern eine Nachrichtensendung, wel-
che die ganze Sprachregion beruck-
sichtigt und demnach auch interessiert.
Zugegeben, das ist in der raumlichen
Dimension der Westschweiz einfacher
als im allemannischen Teil der Eidge-
nossenschaft. Aber das Prinzip, den na-
tionalen Zusammenhalt mit der Bindung
des Zuschauers an eine lebendige re-
gionale Tagesschau fordern, statt ihn
auf auslandische Kanale abwandern zu
lassen, wird dadurch nicht in Frage ge-
stellt. Der gute Start des Téléjournal
musste vielmehr Ansporn sein, beim
Fernsehen DRS ahnliche Bemuhungen
endlich in die Tat umzusetzen und es
nicht ewig bei verbalen Zusicherungen
bewenden zu lassen.

Im Zusammenhang mit der Regionali-
sierung der Tagesschau ist viel (iber die
Mehrkosten gejammert worden. Das
Beispiel des Téléjournal zeigt, dass die
26 Millionen Franken, welche die Regio-
nalisierung jahrlich mehr kosten, gut
angelegtes Geld sind. Gut angelegt al-
lerdings nur dann, wenn nun die beiden
andern regionalen Fernsehanstalten -
vorab aber das Fernsehen DRS - von
den beachtlichen Schrittmacherdien-
sten der Romands profitieren, womog-
lich nicht erst 1984, wenn auch in Zurich
mehr Studiokapazitat frei wird und ein
neuer Strukturplan Anderungen er-
leichtert. Ob die wesentlich bessere Ta-
gesschau aus der Westschweiz in Zi-
rich als Herausforderung verstanden
wird, lasst sich im Augenblick noch
nicht abschatzen. Die Tatsache, dass
aus finanziellen Grunden die Entsen-
dung eines zweiten Westschweizer Kor-
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mehr falsche Prioritaten gesetzt, fur die
nun allerdings nicht mehr die SRG ver-
antwortlich gemacht werden kann.

respondenten vertagt wurde - Jean-
Paul Ruattimann hatte diesen Posten
gerne Ubernommen -, lasst fur die
DRS-Tagesschau nichts gutes ahnen.

Da wurden, wie mir scheint, einmal Urs Jaeggi

FORUM DER LESER

Filmfreunde melden sich zu Wort
Leserbriefe zum Editorial in Nummer 24/81

Das Editorial in eigener Sache — prekéare finanzielle Situation und Planung eines
verbesserten Konzeptes — hat verschiedene Leser zu Reaktionen veranlasst. Einige
haben Taten — Bestellung von Geschenkabonnementen, Institutions-Abonnemente
durch private ergdnzt, eine Abbestellung — folgen lassen, andere Briefe. Diese sind
nachstehend - teilweise leicht gekirzt — abgedruckt. Offensichtlich haben sich vor
allem Filmfreunde aus dem Busch klopfen lassen. Sie wehren sich unisono gegen
eine Einschrdankung des Filmteils. Sie dirfen beruhigt sein: Wie schon im Editorial
angekundigt, sollen allfdllige Anderungen nicht — oder so wenig wie méglich — zu
Lasten des Filmteils gehen, unter gleichzeitiger Aufwertung des Radio- und Fern-
sehteils. Dies ist weniger eine Frage der Quantitat als vielmehr der Qualitat der Bei-
trage.

Den Lesern, die uns neue Abonnemente vermittelt oder sich die Mihe genommen
haben, ihre Meinung, zum Teil ausfuhrlich, darzulegen, danken wir Redaktoren
herzlich. Vielleicht provoziert der einhellige Pro-Film-Ton noch zu anderen Mei-
nungsdusserungen. Weitere Taten — seien es Abonnemente oder Briefe — werden

gerne entgegengenommen.

Mit Genuss

Als Angestellter in der Hauptbibliothek
einer Basler Firma bekomme ich regel-
massig ZOOM-FB in die Hand, das Ex-
emplar fur einen Leiter in unserer Aus-
bildungs-Abteilung. Ich durchblattere
diese mir bislang unbekannte Publika-
tion mit Genuss, kann sie aber selten
grundlich lesen, auch nicht meinem
Sohn in die Hand dricken, der mit
16 Jahren richtig kinoverrickt ist. Bitte
organisieren Sie fir mich ein persénli-
ches Abonnement an meine Privat-
adresse. Als ehemaliger Schriftsetzer,
Chefkorrektor, Lektor fur wissenschaft-
liche Werke, Herstellungsleiter in einem
internationalen Verlag, Redaktor und
Ubersetzer fir technische Literatur und-
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soweiter kann ich gut abschatzen, dass
Sie bei einem Abonnementspreis von
nur 36 Franken im Jahr keine grossen
«Gumpe» machen konnen.

Vielleicht zwingen Sie einmal die
Kioske, ZOOM-FB aufzulegen, ahnlich
wie es die «Wochenzeitung» gemacht
hat. Sie werden begreifen, dass ich bei
meiner Vergangenheit gerade ihren ver-
gleichenden Beitrag uber unsere drei
bekanntesten Wochenzeitschriften mit
besonderem Interesse gelesen habe.
Leider anderswo auch, dass ZOOM-FB
mit dem Uberleben zu kampfen hat. Ich
wiunsche lhnen jedenfalls noch ein lan-
ges Weiterbestehen. Und viel mehr Be-
kanntheit ...

Es hat mich oft gewundert, dass kirchli-
che Kreise hinter ZOOM-FB stehen. Ich
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