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den Tragerschaftsorganen nach einer
langwierigen und grundlichen Ausein-
andersetzung beschlossen und vom
Bundesrat gutgeheissen wurden, aus
was fur Grianden auch immer mit dem
Argument eines Verlusts des nationalen
Zusammenhangs bekampft, muss sich
folgendes sagen lassen: Wer das Zu-
sammenleben verschiedener Sprach-
und Kulturgruppen in einem Staat von
einer nationalen Tagesschau abhangig

machen will, hat sein Vertrauen in die
nationale Einheit dieses Staatswesens
schon langst aufgegeben. Kommunika-
tion Uber die Grenzen der Kulturen,
Sprachen und Konfessionen hinweg er-
folgt namlich weiterhin uber die Begeg-
nung von Menschen und nicht Gber das
Medium Fernsehen. Es kann diese Be-
gegnungen hochstens spiegeln.

Urs Jaeggi
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SRG flir echte Rundfunkversuche

Fiur echte Versuche ohne prajudizie-
rende Wirkung pladiert die Schweizeri-
sche Radio- und Fernsehgesellschaft
(SRG) in ihrer Stellungnahme zum Ent-
wurf einer Verordnung fur Rundfunkver-
suche. Sie beurteilt die Finanzierung
durch Werbung als unwiderrufliche
Vorentscheidung und lehnt sie deshalb
ab. Die Grundlagen fur die Versuchs-
ordnung sollten durch Parlamentsbe-
schluss geschaffen werden.

srg. In ihrer Vernehmlassung zum Ent-
wurf einer Verordnung fur Rundfunkver-
suche spricht sich die SRG fir die
Durchfihrung einer dreijahrigen Ver-
suchsphase aus. Diese sollte bewusst
auf das Ziel ausgerichtet sein, Entschei-
dungsgrundlagen fiur eine zukinftige
Mediengesetzgebung zu schaffen. Der
Verordnungsentwurf entspricht dieser
Zielsetzung allerdings nur zum Teil. Es
kommt ihm in verschiedener Hinsicht
eher den Charakter einer Ubergangs-
ordnung zu, die zu irreversiblen Veran-
derungen im Medienbereich fuhren
konnte. Dadurch aber werden ohne aus-
reichende Verfassungsgrundlage auf
dem Verordnungswege medienpoliti-
sche Entscheide vorweggenommen.

Die SRG schlagt daher vor, die Bewilli-
gungen auf solche Projekte zu be-
schranken, die nach Ablauf der Ver-
suchsperiode ohne weiteres noch we-

sentlich verandert oder auch wieder
eingestellt werden konnen. Insbeson-
dere ware auf Werbung einstweilen zu
verzichten, da sich diese mit Sicherheit
auch dann nicht wieder abschaffen
liesse, wenn sie sich unter medienpoliti-
schen Gesichtspunkten als nachteilig
erweisen sollte.

Die SRG weist in ihrer Vernehmlassung
sodann auf gewichtige Unzulanglichkei-
ten des Verordnungsentwurfs hin. Die
Vielzahl von unbestimmten Rechtsbe-
griffen und Kann-Vorschriften erweckt
Bedenken hinsichtlich der Rechtssi-
cherheit, da sie den Vollzugsorganen ei-
nen rechtsstaatlich ungewohnlichen Er-
messensspielraum einraumt. Die fran-
zosische Fassung befriedigt zudem
schon in sprachlicher Hinsicht nicht. Die
SRG regt ferner an, den betroffenen
Kantonen und Gemeinden im Rahmen
des Bewilligungsverfahrens mehr Ge-
wicht beizumessen. Sie hélt es schliess-
lich fur notwendig, die politisch sehr be-
deutsame Materie nicht in Form einer
bundesratlichen Verordnung, sondern
in einem referendumsfahigen Erlass des
Parlaments zu regeln. Der Abtretung
wichtiger Entscheidungsbefugnisse an
eine verwaltungsexterne Fachkommis-
sion steht die SRG skeptisch gegen-
uber.

Die Stellungnahme der SRG, die vom
Zentralvorstand verabschiedet wurde,
stutzt sich auf ein breites Konsultations-
verfahren innerhalb der Tragerschaft
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und der professionellen Organisation.
Die Einzelheiten dieser internen Mei-
nungsbildung werden als Materialien-
sammlung dem Eidgenossischen Ver-
kehrs- und Energiewirtschaftsdeparte-
ment zusatzlich zur Verfligung gestellt.

SPS gegen Werbung im
Lokalrundfunk

wf. Anders als die drei anderen Bundes-
ratsparteien, die Lokalrundfunkversuche
mit begrenzter Werbung befurworten,
lehnt die Sozialdemokratische Partei
der Schweiz (SPS) den bundesréatlichen
Verordnungsentwurf ab und spricht sich
in jedem Fall gegen die Finanzierung
von Lokalrundfunkprogrammen durch
Werbung oder Sponsoren aus. Nach
Ansicht der SPS sollte zuerst eine Me-
dienordnung im Rahmen von Verfas-
sung und Gesetz festgeschrieben sein.
In ahnlichem Sinn aussert sich der
Schweizerische = Gewerkschaftsbund,
der wie die SPS keine medienubergrei-
fenden Programmveranstalter im glei-
chen Raum zulassen und damit ein Ver-
legerradio ausschalten mochte.

Kirchenbundsvorstand lehnt
Radiowerbung ab

EPD. In einer Vernehmlassung an den
Bundesrat spricht sich der Vorstand des
Schweizerischen Evangelischen Kir-
chenbundes bedingt fur eine Versuchs-
phase des lokalen Rundfunks aus. Da-
gegen lehnt er eine Finanzierung dieses
Probelaufs durch Radio-Werbung ab.
Der Kirchenbundsvorstand liess eine er-
ste Stellungnahme durch sein Fachor-
gan, die Vereinigung der evangelisch-
reformierten Kirchen fur Film-, Radio-
und Fernseharbeit (FRF) ausarbeiten. Zu
dieser ersten Antwort nahmen sowohl
die Kantonalkirchen als auch der Kir-
chenbundsvorstand selbstandig Stel-
lung. Wéahrend die FRF-Vereinigung das
Bedurfnis nach einem lokalen Rundfunk
bejaht, legt der Kirchenbundsvorstand
eine gewisse Zuruickhaltung an den Tag.
Moglicherweise sei das Beduirfnis star-
ker bei den zuklunftigen Sendegruppie-
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Bichsel wird neuer Leiter der
Abteilung Unterhaltung

Der Regionalvorstand DRS hat Hannes
Bichsel zum neuen Unterhaltungschef
des Fernsehens DRS gewahlt. Bichsel
wird Nachfolger von Max Ernst, der sich
auf eigenen Wunsch vorzeitig pensio-
nieren lasst. Bichsel, 31jahrig, mit Ab-
stand der jungste Abteilungsleiter, ist
seit 1980 interimsweise Ressortleiter
«Quiz und Spiele». Wesentlich mitge-
staltet hat er die Konzeption des «Tel/l-
Star», den «Samschtig-Jass», aber
auch «Banco». — Bichsel ist wie sein
Vorganger der Meinung, das Fernsehen
sei vorab ein Unterhaltungsmedium und
musse zu den Hauptsendezeiten an die
Zuschauermehrheit denken.

rungen als bei den potentiellen Horern
zu suchen. Mit der FRF vertritt der Kir-
chenbundsvorstand die Ansicht, dass
eine allfallige provisorische Versuchser-
laubnis fir den Lokalfunk kein Anrecht
auf eine definitive Konzession nach Ab-
lauf der Versuchsphase beinhalte. Aller-
dings werde es nicht einfach sein, ein
einmal eingefuhrtes Provisorium gege-
benenfalls wieder rickgangig zu ma-
chen.

Gemeinsam mit verschiedenen Kanto-
nalkirchen lehnt der Kirchenbundsvor-
stand jede Rundfunkwerbung ab. Er be-
grundet dies mit den letzten Erfahrun-
gen des Fernsehens, das gezeigt hat,
dass wegen der Werbung viele wert-
volle Sendungen auf schlechte Zeiten
verlegt worden sind. Auch eine Minder-
heit der FRF lehnt die Radio-Werbung
mit der lapidaren Feststellung ab: «Die
Werbung an elektronischen Medien zer-
stort das Programm». Eine Mehrheit der
FRF-Vereinigung hingegen ware bereit,
eine beschrankte Werbung zur Sendefi-
nanzierung zuzulassen. Kirchenbunds-
vorstand, Kantonalkirchen und FRF-
Vereinigung sind sich einig, dass bei al-
len Sendungen die Toleranz und der
konfessionelle Friede gewahrt werden
mussen.
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