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TV/RADIO-KRITISCH

Aus Liebe, jawohl, und nur aus
Liebe :

Zum Hérspiel «Fragen an Dorothea von
Flie» von Klara Obermﬁller

Die Abteilung Dramatik von Radio DRS

wirdigt die 500-Jahrfeier des Stanser
Verkommnisses mit einer Horspiel-Pro-
duktion: Das Stluck «Fragen an Doro-
thea von Flie» der in Zollikon lebenden
Journalistin und Schriftstellerin Klara
Obermiuiller gilt freilich nur indirekt dem
bedeutsamen innereidgenossischen
Friedensabkommen vom 22.Dezember
1481 und seinem berihmten Urheber
Niklaus von Flie. Klara Obermiiller in-
teressiert sich vielmehr fur die unbe-
kannte Frau des grossen Friedensstif-
ters.

Dorothea von Flue, geborene Wyss aus
der Schwendi, Gattin des Obwaldner
Politikers Niklaus von Flie, wurde von
‘ihrem Mann 1467, nach mehr als zwan-
zig Ehejahren, verlassen, als das Jing-
ste der zehn Kinder des Paares gerade
erst vier Monate alt war. Wahrend das
_Leben und Wirken Niklaus von Flies
(der sich der Mystik zuwandte, ein weit-
herum verehrter Einsiedler wurde und —
gerade weil er der Welt entsagte — als
Politiker hochgeachtet blieb) recht ge-
nau uberliefert sind, ist Dorotheas
Schicksal nahezu unbekannt. Materiell
scheint sie keine Not gelitten zu haben.
Die altesten Kinder waren, als der Vater
die Familie verliess, bereits erwachsen.
Die Sohne (vorab der élteste) machten
politisch Karriere. Desgleichen die Enkel
und Urenkel — ja, das Geschlecht der
von Flie ist in der Geschichte Obwal-
dens bis ins 19.Jahrhundert hinein im-
mer wieder in hochsten Amtern nachzu-
weisen. Wer aber war die von ihrem
Mann verlassene Dorothea, die Mutter,
Grossmutter und Urgrossmutter all der
historisch bedeutsamen von Fliies?

Um es vorwegzunehmen: Klara Ober-

miullers Horspiel bringt keine uberra-
schenden Fakten bei, nichts, das das
Leben dieser Frau (im Dunkel, wie so
manches Frauenleben) erhellen wiirde.
Nichts, das liber die Informationen, die
das Historisch-Biographische Lexikon
der Schweiz zur Person der Dorothea
bereithalt, hinausginge. Und wenn in
genanntem Lexikon Dorothea lediglich
als Gattin des Niklaus von Flie ohne be-
sondere eigene Daten figuriert, ist das
im Horspiel an sich gar nicht viel an-
ders. In Szenen und Chronikpassagen
ersteht da vor dem Zuhorer zuvorderst
Niklaus von Flue, der spatere Bruder
Klaus — ein Mann, der, einem hoheren’
Rufe folgend, seine Familie verlasst, in
die Einsamkeit zieht, fastet, betet und
Frieden wirkt. Genau da — beim Frieden-
wirken — haken Klara Obermullers «Fra-
gen an Dorothea von Flue» dann aber
ein.

Zusammengehalten werden die Szenen
und Chronikpassagen zum Werdegang
des grossen Einsiedlers von einem fin-
gierten Gesprach, das die Autorin, eine
Frau des 20. Jahrhunderts mit der unbe-
kannten Frau aus dem 15.Jahrhundert

- fihrt. In diesem Gesprach, das von

Szene zu Szene leitet und immer wieder
aufgenommen wird, uberpruft Klara
Obermiiller mit hartnackig gestellten,
von Dorothea widerwillig beantworteten
Fragen die Rolle der Frau im Werk des
Mannes. Ausgegangen wird dabei von
der zwar selten gestellten, aber den-
noch zentralen Frage, die die gebro-
chene Biographie des Bruders Klaus
aufwirft: Wie kann einer, der Frau und
Kinder verlasst und damit Verpflichtun-
gen bricht, zum Friedensstifter werden?
Er kann es, sagt Klara Obermuller mit
ihrem Horspiel, nur, wenn der private
Bruch im Frieden geschah. Und garan-
tieren konnte dem Mann diesen priva-
ten Frieden allein die Frau, die ihn zie-
hen liess, die den Weg, den er gehen
wollte, akzeptierte. Da ware sie denn
also, die historische Rolle der Dorothea
von Flue, ihr ureigener Beitrag — auch
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Klara Obermuller.

zum Stanser Verkommnis beispiels-
weise!

Wer die traditionelle Rolle der Frau (ihre
Passivitat, die die Aktivitat des Mannes
ja weitgehend erst ermdglicht) ablehnt,
wird sich uber Klara Obermuller wohl
wundern, vielleicht gar argern — und
sich jedenfalls fragen, wie die sonst so
engagierte Zurcher Journalistin zu ih-
rem Stuck Uber weibliches Entsagen,
weiblichen Verzicht und weibliche Liebe
(aus Liebe, jawohl aus Liebe, und nur
aus Liebe nahm’s Dorothea hin) kam.
Zumal das Gesprach mit Dorothea nicht
nur von Frau zu Frau, sondern betont
von Schwester zu Schwester (und
«Schwester» ist im feministischen Vo-
kabular dann doch ein beladener Be-
griff) gesucht wird. Was denn ist diese
Schwesterlichkeit (ber Jahrhunderte
hinweg? Der Verzicht aus Liebe? Die
passive Hingabe? Das private Frieden-
stiften? Wahrlich: Klara Obermiiller
macht’s all jenen Schwestern, die heute
aufbegehren, mit ihrem Stick nicht
leicht.

Ein Wort noch zur Inszenierung: Walter
Baumgartner, Regisseur am Zircher
Studio, bringt den Ubrigens sprachlich
sehr schonen Text am Radio in einer
Mischung von altem Festspiel (fast
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schon pompos in den naturalistisch auf-
geputzten Szenen) und innerlich-verhal-
tenem Radiodialog. Bestimmend fur
diesen einerseits eigenartigen, ander-
seits durchaus reizvollen pompos-ver-
haltenen Grundzug durfte die Interpre-
tation der Dorothea durch Margrit Win-
ter sein. Sie spielt ihre Rolle in wahrhaft
historischer Getragenheit. (Erstaus-
strahlung: 17.Dezember, 16.05 Uhr,
DRS 1; Zweitausstrahlung: 22.Dezem-
ber, 19.30 Uhr, DRS 1) Ursula Kagi

In der Mitte des Raumgefiihls: die
Exekutionsmaschine

«In der Strafkolonie» — erstes Horspiel
von Radio DRS in
Kunstkopf-Stereofonie

Eigentlich ist die Kunstkopf-Aufnahme-
technik kein Novum; die Entwicklung
dieser Technik, die ein bisher unmogli-
ches raumliches Horen von aufgezeich-
neten akustischen Signalen verspricht,
geht zurick in die frihen siebziger
Jahre. Wenn Radio DRS im Vergleich
zu anderen, auslandischen Radiostatio-
nen erst jetzt eine erste Kunstkopf-Pro-
duktion gewagt hat, so spielen hier zu
einem wesentlichen Teil technische Un-
vollkommenheiten eine Rolle. Auch der
vorliegende, mehrmals verbesserte
Kunstkopf vermag zwar noch nicht in al-
len technischen Belangen zu (berzeu-
gen, wenngleich der akustische Effekt
verbluffend und vielversprechend ist.

Wahrend bisherige Stereo-Aufnahme-
verfahren eine unterschiedliche Anzahl
von einzelnen Mikrofonen benotigen,
die nach verschiedenen Gesichtspunk-
ten im Raum, etwa vor Sprechern oder
Musikinstrumenten aufgestellt sind, so
wird bei der Kunstkopf-Technik einzig
ein dem menschlichen Kopf nachge-
bauter Kunstkopf eingesetzt. Anstelle
der Trommelfelle ist in jedem naturge-
treu nachgebildeten Ohr ein Mikrofon
eingebaut. Dieses einfach erscheinende
Zwei-Kanal-System ermaoglicht Tonauf-
nahmen, die beim Abhoren lber Kopf-
horer eine eindeutige Ortung jeder
Schallquelle in Bezug auf Richtung und



Distanz- zulassen. Wahrend beim kon-
ventionellen Stereo lediglich eine Ein-
teilung in links und rechts maoglich ist,
so lasst der Kunstkopf eine Ortung der
Schallquelle in jeder beliebigen Raum-
richtung zu. Allein die Vorne-Ortung will
im gegenwartigen Zeitpunkt 'noch nicht
so recht klappen; besonders hier mus-
sen noch technische Verbesserungen
vorgenommen werden.

Um das akustische Raumgefuhl voll

miterleben zu konnen, sind Kopfhorer

unbedingt erforderlich, wobei soge-
nannt «offene Typen» empfohlen wer-
den. Stehen indes nur Lautsprecherbo-
xen zur Verfugung, so sind diese mog-
lichst seitlich, nahe bei den Ohren auf-
zustellen. Erwahnt sei noch, dass mit
der Lautstarke vorsmhtlg umgegangen
werden sollte, damit eine grésstmagli-
che Natiirlichkeit erreicht wird. Mit der
Kunstkopf-Technik eroffnen sich neue
Perspektiven etwa bei der Musikauf-
zeichnung. Dem Zuhorer wird es mog-
lich, einerseits die Konzertatmosphare
(das Publikum, den Konzertsaal) mit-
zuerleben, andererseits mitten - unter
den Musikern zu verweilen und die ein-
zelnen Instrumente transparenter zu ho-
ren. Eine technische Spielerei? Die Ver-
suchung ist besonders in der Hérspiel-
anwendung gross; dem Auskosten von
reinen Effekten bietet sich diese neue
Technik formlich an.

Claude Pierre Salmony hat mit seiner
Adaption und Inszenierung von Franz
Kafkas Erzahlung «/n der Strafkolonie»
einen eindeutigen Versuch unternom-
men, die Kunstkopf-Technik dramatur-
gisch und inhaltlich begriindet einzuset-
zen. Indem Salmony den Kunstkopf in
die Foltermaschine hinein plaziert,
scheint fir den Zuhoérer die Hinrich-
tungsmaschine um ihn herum gebaut zu
sein. Der Zuhorer wird ins physische
und ideelle Zentrum des Geschehens
versetzt; ein Gefuhl, selbst der Ma-
schine ausgesetzt zu sein, wird unaus-
weichlich. Wie der Regisseur betonte,
will er damit von der ublichen Lese-
situation wegkommen, sozusagen die
Erzahlung von innen her horen und auf-
nehmen. Hinzu kommt der interpreta-
tionsmassige Grundsatz von Salmonys
Adaption: Eine Strafkolonie im weite-

sten, Ubertragenen Sinn, die um jeden
Zuhorer herum errichtet wurde und
wird; der Mensch in einer bedrohlichen
(gesellschaftlichen, wirtschaftlichen

-usw.) Situation, die unmenschlich funk-

tioniert.

Kurz zum Inhalt von Kafkas Erzahlung:
Ein Reisender kommt zu Besuch in eine
Strafkolonie. Ein Offizier erklart ihm de-
tailliert die vom ehemaligen Komman-
danten erfundene Exekutionsmaschine,
die dem Verurteilten jenes Gebot in den

- Korper schreibt, das ubertreten wurde.

Mit diesem Unterfangen wird solange
fortgefahren, bis der Verurteilte tot ist.
Den Reisenden indes vermag diese Me-
thode nicht zu iberzeugen, worauf sich
der Offizier anstelle eines Verurteilten
auf das Bett der Maschine legt.

Sehr schlicht und zugleich eindringlich
werden die Beschreibungen unabander-
licher Tatsachen und Handlungsablaufe,
die fur Kafkas Werk bezeichnend sind,
von den Schauspielern — in erster Linie
Bruno Ganz als Offizier — wiedergege-
ben. Die Inszenierung verzichtet weit-
gehend auf dramaturgische Verande-
rungen im Sinne von Steigerungsbewe-
gungen. Scharfe Schreie und Geréau-
sche aus weiter Ferne charakterisieren
eine kalte Atmosphare, eine Weitrau-
migkeit, in der sich verlorene Menschen
bewegen. Die Maschine wird zum uner-
bittlichen Kontrastpunkt gegentiber
dem weiten, hohlen Raum.

Die gestalterischen Vorziige des Kunst-
kopfes sind eindeutig — vorausgesetzt
naturlich eine technisch einwandfreie
Ubertragung und Wiedergabe. Bei der
Anwendung dieser Technik, die den
Raum ganz konkret und gewichtend
aufteilt, stellen sich dramaturgisch-in-
haltliche Grundsatzfragen. Man wird
sich bei jeder Produktion genau uberle-
gen mussen, ob und in welcher Art der
Kunstkopf beriicksichtigt werden kann
und soll. Andernfalls wird diese Auf-
nahmetechnik, die den Zuhorer in ganz

besonderem Masse in die Handlung

miteinbezieht, zu einer reinen Spielerei.
Was Radio DRS anbelangt, so ist eine
nachste Begegnung mit dem Kunstkopf
fir kommenden April vorgesehen: in ei-
nem Feature Uber Brasilien.

Robert Richter
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Werbefernsehen in der Offensive

Die «AG fur das Werbefernsehen» will zum Beginn des ndchsten Jahres drei ver-
schiedene Magazinsendungen einfihren, welche die herkommlichen Werbespot-
Blocke teilweise ersetzen sollen. Alle neuen Typen der Fernsehwerbung lehnen sich
an gewohnte Programmformen an. Die Werbung soll damit im Erscheinungsbild
den redaktionellen Sparten angeglichen werden. Der Vorstoss soll hier nicht isoliert
betrachtet, sondern in das Spannungsfeld Werbung — Programm eingeordnet wer-

den.

«Teletip», «Interview» und «Was gibt’'s
Neues?»

Von den neuen Werbemagazinen sind
Pilotsendungen produziert worden, um
die Reaktionen des Publikums testen
und um Interessenten informieren zu
konnen. «Teletip» wird von einem Pra-
sentatorenpaar in Mundart moderiert
und steht jedesmal unter einem Leit-
thema, beispielsweise «Ferieny,
«Schonheit», «Essen wund Spareny,
«Winterabend» oder «Festtage». Zu Be-
ginn gibt jeweils ein Experte einen nicht
direkt produktbezogenen Ratschlag. Die
Moderatoren stellen anschliessend Fir-
men und Produkte vor, die mit dem
Thema der Sendung etwas zu tun ha-
ben. — Dieses Anpreisen wirkt fast ruh-
rend ungeschickt, weil die Sprache, ja
sogar die Posen und Gesten der Spots
sich stdndig mit der versuchten Natur-
“lichkeit verheddern. Was dabei heraus-
kommt, ist dann keines von beidem: als
Spot ist die Darbietung zu wenig ge-
schliffen, als Begegnung wirkt sie zu
gestellt. Doch vielleicht bringt uns das
Werbefernsehen noch soweit, dass wir
einen Slogan als personhche Anrede
empfinden. Das Thema als roter Faden
fur Produktwerbung im «Teletip» macht
uns die fast luckenlose Kommerzialisie-
rung bald aller Lebensvollzige bewusst.
_Das Werbefernsehen spricht in seiner
Dokumentation in diesem Zusammen-
hang von «Werbung als Lebenshilfe».

— Misste man sie in diesem Fall nicht
auch als Hilfe zur kritischen Betrach-
tung der Konsumwelt benitzen konnen?
In «Interviewy, der zweiten neuen Sen-
deform, prasentieren Firmeninhaber
oder Manager ihre Produkte selbst, und
zwar in einer von ihnen gewaéhlten Um-
gebung. Die Befragerin liefert ihnen da-
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bei die vorher abgesprochenen Stich-
worter. — Mit dieser Form setzt das
Werbefernsehen am starksten darauf,
dass die Sendung nicht wie Werbung
aussehen soll. Die Sprecher wirken un-
professionell, weil sie in der Regel nicht
kameragewohnt sind. Man rechnet da-
mit, gerade so wurden die Sympathien
der Zuschauer gewonnen. «Interview»
zielt besonders auf ein Publikum, das
die herkommliche Werbung nicht mehr
akzeptiert.

Besonders viel erhofft sich das Werbe-
fernsehen vom dritten der neuen Maga-
zine. «Was gibt’s Neues?» ist eine Un-
terhaltungssendung, in der Robert'
Lembke zusammen mit Ursula Schaeppi
irgendwelche Neuigkeiten als «Stars»
vorstellt. — Diese Sendeform ist der un-
verhohlene Versuch, die Grenzen zwi-
schen Werbung und Programm zu ver-
wischen. Die grosse Popularitat eines
Robert Lembke und die bewusst ange-
strebte Ahnlichkeit mit seiner unver-
wiustlichen Sendung «Was bin ich?»
sollen die Werbung in die Nahe von
Lembkes gewohnten Einschaltquoten
bringen (20 Prozent). Der Publikums-
liebling darf seine kleinen Spotteleien
auch hier anbringen, denn «eine Prise
Skepsis und Humor werden (Was gibt's
Neues?) bei einem breiten Publikum
zum Gesprdachsthema machen» (Doku-
mentation des Werbefernsehens).

Konzessionsbeschwerde des ARBUS

Diese Intentionen stempeln das neue
Konzept zum bewussten Etiketten-
schwindel. Aus diesem Grund hat der
«Arbeitnehmer-Radio- und Fernseh-
bund der Schweiz» (ARBUS) beim Bun-
desrat eine Beschwerde wegen Verlet-



zung der Fernsehkonzession durch die
«AG fur das Werbefernseheny» einge-
reicht und in Anbetracht der Tragweite
der geplanten Neuerungen die auf-
schiebende Wirkung der Beschwerde
verlangt. Der ARBUS stutzt sich auf die
bundesratlichen Weisungen zur Kon-
zession, in denen es heisst: «Die Wer-
beprogramme des Fernsehens sind in
jeder Hinsicht von den Fernsehpro-
grammen streng getrennt. Die fir das
Fernsehprogramm tatigen Angestellten
und stdndigen Programm-Mitarbeiter
dirfen nicht bei der Fernsehwerbung
beschéftigt werden.»

Man darf gespannt sein, wie das Eidge-
ndssische Verkehrs- und Energiedepar-
tement (EVED) reagieren wird. Es sei
das erste Mal, heisst es aus dem EVED,
dass gegen eine noch nicht ausge-
strahlte = Sendung  Konzessionsbe-
schwerde erhoben werde. Die Frage der
aufschiebenden Wirkung ist deshalb ein
Novum.

Im Zusammenhang mit den drei neuen
Werbemagazinen hat der Nationalrat
eine Motion von Yvette Jaggi (Sozialde-
mokratin aus der Waadt) Gberwiesen,
die verlangt, dass die drei Sendege-
fasse deutlich als Werbung deklariert
werden. Es ist anzunehmen, dass der
Bundesrat mit Ruicksicht auf die in Fi-
nanznote geratene SRG die «AG fur das
Werbefernsehen» schonen wird. Die
Beschwerde diirfte kaum Chancen ha-
ben, umsomehr als in der Motion Jaggi
ein gangbarer Weg aus dem Dilemma
gesehen werden kann. (Redaktion: In-
zwischen hat der Bundesrat im schriftli-
chen Verfahren dem Parlament bean-
tragt, die Motion Jaggi abzulehnen.
Eine besondere Kennzeichnung jeder
Werbesendung wahrend ihrer ganzen
Dauer, indem in einer Ecke des Bild-
schirms die Einblendung «AG flr das
Werbefernsehen» erscheine, sei nicht
notwendig, da die Werbemagazine von
entsprechenden Signeten eingerahmt
wiirden und zudem jede Minute ein
_Schriftzug eingeblendet werde, aus
dem hervorgehe, dass es sich um eine
Werbesendung handle.)

Das Dilemma besteht darin, dass die
SRG auf eine florierende Fernsehwer-
bung dringend angewiesen ist. Die Zu-

schauerforschung weist jedoch sin-
kende Einschaltquoten aus. Die Reich-
weite der Spots — das heisst der Anteil
der Zuschauenden, die mit einer be-
stimmten Regelmassigkeit erreicht wer-
den - ist in den letzten funf Jahren um
ein Drittel gesunken und liegt noch bei
zehn Prozent. Seit der Rezession kann
die «AG fir das Werbefernsehen» nicht
mehr alle ihre teuren Reklamesekunden
verkaufen. Eine Ursache dieser Entwick-
lung ist bestimmt die allgemein ab-
nehmende Fernsehnutzung. Je nach In-
teressenstandpunkt werden weitere
Grinde fir den Zuschauerschwund her-
vorgehoben. André Hofer, Geschafts-
fuhrer der «AG fir das Werbefernse-
hen», beklagt sich uber die Programm-
konzeption des Fernsehens fiir die Vor-
und Hauptabendzeit: «Das Rahmenpro-
gramm ist zu wenig attraktiv, zu wenig
zuschauerfreundlich.» Dem ware beizu-
figen, dass dies auch an einem Teil der
Spots liegt, wenn immer mehr Zu-
schauer sich vom Genuss dieser Dar-
bietungen dispensieren.

Wenn man vom Zuschauer her denkt,
sollte man die Anzeichen fir den sin-
kenden Fernsehkonsum eigentlich be-
grissen. Wenn die Leute weniger fern-
sehen, besteht die Moglichkeit, dass sie
wieder mehr miteinander reden, ofter
ihre vier Wande verlassen und etwas
unternehmen, dass sie vielleicht auch
vermehrt Zeitungen und Bucher lesen
oder irgendwelche Hobbies pflegen.
Sollte das nicht eine hoffnungsvolle
Aussicht sein?

Fir die «AG fur das Werbefernseheny
ist sie das selbstverstandlich nicht,
denn sie muss ja hohe Zuschauerzahlen
nachweisen konnen, um ihre Sendezeit
verkaufen zu konnen. Sie kann nicht an-
ders als offensiv sein, und das heisst
ganz unverblimt gesagt: Sie muss alles
daran setzen, dass die Leute nicht zuviel
miteinander reden, nicht zu oft etwas
ausser Haus unternehmen, fur Lekture
und Hobbies nicht zuviel Zeit einsetzen
— sondern fernsehen.

Systembedingte Widerspriiche

Das Fernsehen wird zu vierzig Prozent
von der Werbung finanziert. Das war
nicht immer so. Urspringlich trug der
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Bund einen Anteil zur Finanzierung bei.
Nachdem aber 1957 der erste Verfas-
sungsartikel tber Radio und Fernsehen
vom Volk verworfen worden war, muss-
te diese Mitfinanzierung aus Bundes-
geldern durch eine andere Quelle abge-
lost werden. Der Inserentenverband
wollte die Gelegenheit ausnutzen und
die Fernsehwerbung einfuhren. Dieses
Vorhaben bekampften aber die Zei-
tungsverleger energisch und vorerst mit
Erfolg. Gegen eine Abgeltungssumme
von jahrlich zwei Millionen Franken
handelten sie den Verzicht des Fernse-
hens auf Werbung ein. Doch der Ver-
trag lief friher als erwartet aus (er war
an eine Limite von 180000 Konzessiona-
ren gebunden, da man geglaubt hatte,
nach Erreichen dieser Abonnentenzahl

wurde das Fernsehen selbsttragend ar-

beiten konnen). Damit tat sich wieder
eine Finanzierungslicke auf, und so ka-
men denn die Befurworter der Werbung

zum Zug. 1964 wurde die Moglichkeit.

der Werbung in die Fernsehkonzession
eingebaut und die «AG fur das Werbe-
fernsehen» gegrindet, an der die SRG
zu vierzig Prozent beteiligt war. Am
1.Februar 1965 wurden die ersten TV-
Spots ausgestrahlt.

Wie diese Reminiszenz zeigt, ist die ge-
genwartige Finanzierungsart keines-
wegs selbstverstandlich (etwa, weil sie
ungefahr derjenigen der gedruckten
Presse entspricht). Sie ist aus intensi-
ven Auseinandersetzungen hervorge-
gangen. Die damaligen Gegner der
Fernsehwerbung, vor allem Zeitungs-
verleger, furchteten den schnell wach-
senden Konkurrenten auf dem Werbe-
markt. Dieses Problem steht im Mo-
ment zwar nicht im Vordergrund, aber
es ist keineswegs aus der Welt ge-
schafft. Mit der Einflihrung neuer elek-
tronischer Kommunikationsnetze (Lo-
kalradio, Kabelfernsehen, Videotext,
Satellitenfernsehen) wird die Frage
nach der Aufteilung des Werbemarktes
bald wieder an Bedeutung gewinnen.
Was uns im Augenblick mehr beschaf-
tigt, ist der Widerspruch zwischen dem
gesellschaftlichen Auftrag des redaktio-
nellen Programms und der wirtschaftli-
chen Zielsetzung der Werbesendungen.
Wer hier von einem Widerspruch redet,
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dem wird heutzutage standig Werbe-
feindlichkeit, ja sogar eine wirtschafts-
feindliche und damit generell eine reali-
tatsblinde, destruktive Haltung unter-
stellt. Wenn es auch taglich Anlasse ge-
nug gibt, Uber Werbung wutend zu wer-
den, so ist dieser Affekt doch fehl am
Platz bei der Analyse von Strukturen
und Zusammenhangen. Der berechtigte
Zorn Uber die in der Werbung tatsach-
lich vorhandenen Verlogenheiten und
inhumanen Tendenzen kann den kriti-
schen Blick fur die systembedingte Pro-
blematik der Werbung im Fernsehen
hochstens vernebeln.

Ich gehe davon aus, dass Wirtschafts-
werbung an sich notwendig und legitim
ist. Sie hat im Markt der Produkte und
Dienstleistungen eine unverzichtbare
Funktion zu erfullen. Ob sie diese tat-
sachlich richtig erfullt, ist eine andere
Frage. Die Konkurrenz unter den Anbie-
tern hat eine Eskalation des Werbeauf-
wandes und der Werbemethoden zur
Folge. Wahrend die Quantitdt irgendwo
an okonomische und soziokulturelle
Grenzen stosst, lasst sich die Qualitat
der Werbthg mit immer raffinierteren
Methoden im Prinzip unbeschrankt wei-
terentwickeln. Immer mehr sucht die
Werbung psychologische Schleich-
wege, um Kaufwinsche zu wecken und
Produktenamen im Bewusstsein zu ver-
ankern. Sachliche Information ist zwar
(manchmal) ein Bestandteil der Wer-
bung, aber sie genugt nicht, um etwas
zu verkaufen.

Welches ist nun der Widerspruch zwi-
schen den Interessen der Werbung und
dem Programmauftrag des offentlichen
Monopolmediums Fernsehen? Der Auf-
trag des Mediums, zur Information, Bil-
dung und Unterhaltung beizutragen, ist
einem gesamtgesellschaftlichen Pro-
zess verpflichtet. Er zielt auf die Hu-
manisierung der Verhaltnisse und auf
die Entfaltung des Einzelnen. Eine sol-
che Verpflichtung erfordert im Blick auf
das Programmangebot Transparenz und
offentliche Kontrolle, ganz besonders
aber auch eine bewusste Selbstbe-
schrankung und eine selbstkritische Re-
lativierung des Fernsehens. Auch hier
ist natirlich die Frage zu stellen, wie-
weit das reale Programm und die effek-



tive Programmpolitik dem eigentlichen
Auftrag des Fernsehens entsprechen.

Den Konflikt anerkennen

Die Gegenuberstellung der Interessen
und Ziele macht deutlich, dass in diesen
Belangen ein fundamentaler Wider-
spruch zwischen offentlichem Medium
und  Wirtschaftswerbung bestehen
muss. Wenn von diesem Konflikt nichts
zu spuren ist, drangt sich der Verdacht
auf, es werde einiges verschleiert — von
einer Seite oder von beiden gleichzeitig.
Theoretisch kdnnte man sich zwar auch
ein friedliches Nebeneinander von re-
daktionellen und werbenden Sendun-
gen vorstellen. Das ist in der Tat die
Wunschvorstellung und die offizielle
Lesart der Programmverantwortlichen.
Die Wirklichkeit sieht jedoch etwas an-
ders aus. Weil die Werbung auf hohe
Einschaltquoten angewiesen ist, be-
kommen die benachbarten Sendungen
die Aufgabe, moglichst viele Zuschauer,
wenn moglich die als Konsumenten in-
teressanten Zuschauergruppen an den
Bildschirm zu binden. Aus der Sicht der
Werbung muss dieses «Programmum-
feld» oder «Werberahmenprogrammy
moglichst massenattraktiv sein und zum
moglichst regelmassigen Einschalten
animieren. Vor allem das Vorabendpro-
gramm zwischen 18 und 20 Uhr ist stark
von den Interessen der Werbung mitge-
pragt.

Diese Umstande werden von den Pro-
grammverantwortlichen meist nur hin-
ter vorgehaltener Hand beim Namen
genannt oder aber sofort mit dem Hin-
weis auf die Unmaoglichkeit anderer Lo-
sungen gerechtfertigt. Eine politisch
durchsetzbare Alternative zur Mischfi-
nanzierung aus Gebihren und Werbe-
einnahmen zeichnet sich
heute nicht ab. Weder sind die Abon-
nenten Dbereit, die Werbemillionen
durch héhere Gebihren abzuldsen (sie
zahlen lieber unmerklich und indirekt
uber die in den Produktpreisen einge-

schlossenen Werbekosten), noch ist die -

Ruckkehr zu Bundessubventionen denk-
und winschbar (ein durch Subventio-
nen gegangeltes «Staatsfernsehen» ist
auch keine verlockende Aussicht).

Die Widerspruche sind vorhanden und

in der Tat’

konnen im gegenwartigen politischen
Klima kaum uberwunden werden. Sie
wirken sich aus in einem schwer greif-
baren Druck, der das Fernsehen in we-
sentlichen Programmbereichen einem
guantitativen Erfolgszwang unterwirft.
Nur selten kann festgestellt werden,
wer auf wen Druck ausubt und in wel-
cher Weise. Aber er ist einfach da, und
er setzt Mechanismen in Gang, die mit
Selbstzensur zu vergleichen sind.

Eine gewisse Entlastung ist nur durch
Aufrichtigkeit von beiden Seiten zu er-
reichen. Wenn die Werbung zu ihren In-
teressen steht und auf Beschoni-
gungsrhetorik verzichtet, ist auch den
Programmverantwortlichen ein offenes
Austragen der Konflikte eher maoglich.
Solange das Fernsehen im heutigen
Umfang auf Werbeeinnahmen angewie-
sen ist, muss es im Vor- und Haupt-
abend uberwiegend Sendegefasse pro-
grammieren, die Publikumsmehrheiten
anzusprechen vermogen. Umso mehr
muss es sich aber bemuhen, diese Pro-
gramme bewusst seinem gesellschaftli-
chen Auftrag gemass zu gestalten.
Kritische Sendungen konnen durchaus
Erfolg haben (wie etwa die Erfahrungen
mit der deutschen Vorabend-Versuchs-
serie «/m schonsten Bilsengrunde» ge-
zeigt haben), und Unterhaltendes

braucht den Zuschauer nicht unbedingt
- in die Haltung des vollig passiven Kon-

sumierens zu drangen (wie zum Beispiel
die Reihe «Drei Stihle» von Emil be-
weist). An solchen Optionen missen die
Programmgestalter festhalten! Solche
Anséatze konnen weiterentwickelt wer-
den! Auch wenn die «AG fiur das Wer-
befernsehen» lieber Inhalte sahe, die
den Zuschauer zur widerspruchslosen
Rezeption der Werbebotschaften kondi-
tionierte — da muss vom Programm her
ein klarer Strich gezogen werden.

Wie man in der Presse lesen konnte,
spielt die Geschaftsfihrung des Werbe-
fernsehens mit dem Gedanken, eines
Tages das Programm zwischen 18 und
20 Uhr ganz in eigener Regie zu gestal-
ten. Sollte es tatsachlich zu Vorstossen
in dieser Richtung kommen, so misste
ihnen mit Entschiedenheit begegnet
werden. Die Verantwortung fur das Pro-
gramm ist unteilbar. Werbeblocke kon-
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nen einigermassen deutlich vom Pro-
gramm abgegrenzt und so als kommer-
zielle Einschibe deklariert werden.
Diese kurzen Unterbriche bewirken
noch nicht, dass das Fernsehen das
Programm aus der Hand gibt. Bei der
Abtretung eines kompakten Teils der
Sendezeit an die Werbung (die dann

das Programm mit allem Maglichen,
vom Spot bis zur gesponsorten Sen-
dung, fullen konnte) wéare es hingegen
nicht mehr moglich, das Medium als
ganzes bei seiner gesellschaftlichen
Verpflichtung zu behaften. Genau diese
Behaftbarkeit aber muss erhalten blei-
ben. Urs Meier
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