Zeitschrift: Zoom-Filmberater

Herausgeber: Vereinigung evangelisch-reformierter Kirchen der deutschsprachigen
Schweiz fur kirchliche Film-, Radio- und Fernseharbeit ;
Schweizerischer katholischer Volksverein

Band: 33 (1981)

Heft: 15

Artikel: Programmzeitschriften : keine Hilfe fur kritische Mediennutzung : Heim
und Welt oder Handreichungen fir die Freizeitgestaltung

Autor: Ramstedt, Lothar

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-933130

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 23.08.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-933130
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

KOMMUNIKATION + GESELLSCHAFT

Programmzeitschriften: keine Hilfe fiir kritische

Mediennutzung

Heim und Welt oder Handreichungen fiir die Freizeitgestaltung

Weder von Exotik/Erotik-Ferienkatalo-
gen, noch von weltweiten kulinarischen
Menuvorschlagen ist die Rede, sondern
von einer neuen Spezies Publikumszeit-
schrift, welche die «Stabchen» zum
Rundfunk-Konsum liefern will, der Pro-
grammzeitschrift fiir Radio und Fernse-
hen. Der Zugriff auf Horen und Sehen
war bereits beim grossen Nachbarn
BRD ein verlegerischer und publizisti-
scher Erfolg. Lassen wir Zahlen spre-
chen:

«Hérzuy (Verlag Axel Springer), Auflage

3966486; «Funkuhry, Auflage 2561782;

«Fernsehwoche» (Verlag Bauer), Auf-
lage 2574406; «TV-Héren und Seheny,
Auflage 2561782; «Gong» (Verlag Ehr-
lich & Sohn), Auflage 1045514.

Auch die schweizerischen «Riesen» der
Branche wie Ringier, Jean Frei AG, Pu-
blicitas, (Basler Zeitung, St.Galler Tag-
blatt), glaubten eine Goldgrube in der
wachsenden Freizeitindustrie zu finden
und rangelten um die Publikumsgunst
und Marktanteile (bei «TR 7» letztes
Jahr mit Armbanduhren und Transistor-
radios). Doch der «Tages-Anzeiger vom
24, April 1981 weiss es besser: «(TR 7»:
In der Schweiz Programme zu verkau-
fen, ist schwer».

Das Genre auf den ersten Blick

Das Ergebnis eines standig gefahrdeten
Burgfriedens zwischen privatwirtschaft-
lichen Zeitungsverlegern und den elek-
tronischen Nonprofit-Medien mit quasi
offentlich-rechtlichem Charakter — Fern-
sehen und Radio - sind die Programm-
zeitschriften, Ausdruck des labilen pu-
blizistischen Gleichgewichts im Lande,
das sich auf die Verlegerseite zu ver-
schieben droht (Privatfunk, Satelliten-
beteiligung); als Trager fir die Distribu-
tion vorfabrizierter elektronischer Kul-
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turwaren. Von illustrierten Familienblat-
tern abgeguckte Aufmerksamkeitsfes-
seln, wie Kochrezepten, Horoskop, Fort-
setzungsroman, Kreuzwortratsel (bei
langweiligen Programmen), sollen sie
als Werbemedium attraktiv machen.
Neben ziel- und sachgruppenorientier-
ten Inseraten folgen noch «Markt-
plétze», eine Art «Konsumberatung» fir
Hi-Fi-Anlagen, Plattentips und Kiichen-
geraten, ferner eine Kinderseite, Comic-
Serien, Witze.

Das TV-Programm wird durch Pro-
grammhefte erst schon. Sie vergolden
neben den TV-Werbeblocken mit Anzei-
gen den alltaglichen Feierabend, es |a-
chelt das «Doppelte Lottchen» des 6ko-
nomischen Kreislaufs: Ware-Kapital,
Tauschwert uberlagert den Gebrauchs-
wert. Immerhin sind bei Programmzeit-
schriften neben Werbefachleuten auch
noch Journalisten zugelassen, wenn
auch die redaktionelle Eigenleistung
eher sparlich ist. Schleudersitze auch
hier, wenn es ans Lebendige geht. Die
Redaktionsarbeiter liefern «Informa-
tions-Unterhaltung» wie das Fernsehen
selbst. Der Hauptteil besteht aus gratis
angeliefertem Pressematerial aus den
Pressediensten der Sendeanstalten,
Hauptquelle der Information lber das
zu erwartende Programm. Die Presse-
dienste von Fernsehen und Radio sind
also kostenlose Materiallieferanten fir
die kommerziellen Programmzeitschrif-
ten.

Die Redaktionen sind an ihre Geld- und
Auftraggeber gebunden: Aufbereiter,
Verbreiter von Programmen, nicht Ana-
lytiker von Programmstrukturen und
Sendungen. Sind sie Medienberater fur
die Ratsuchenden? Verhelfen sie dem
Publikum zur kritischen Mediennut-
zung? Das ist doch nur etwas flr Intel-
lektuelle oder Nachtwaéchter ...



Publizistische Effizienz?

Der Mensch von heute wird in ein Neu-
trum verwandelt. Diesem Bild mussen
sich die Massenmedien anpassen
(Stichwort Ausgewogenheit). Wenn die
Lage ernst wird, zum Beispiel bei ver-
scharften sozialen Konflikten, hort die
liberal-kapitalistische Toleranz auf, und
die Medien duirfen nicht einmal zeigen,
was ist. Programmazeitschriften konnten
die Grenzen und Moglichkeiten aufzei-
gen und analysieren, wo die Medien der
Wirklichkeit auf der Spur sind und wo
nicht. Tun sie das? Seit der konservati-
ven «Tendenzwende» mitte der siebzi-
ger Jahre versuchen wirksame gesell-
schaftliche Krafte, Fernsehen und Radio
auf soziale «Neutralisationsdrogen» zu-
rechtzustutzen (neues Betétigungsfeld
der Pharmaindustrie fiir Psychodrogen

und Verhitungsmittel der Wirklichkeit).

Journalisten, die ohne Verhutungsmittel
arbeiten, machen sich strafbar; die
schon eingeschrankte Lust an der
Wahrheit soll folgenlos bleiben: der
Coca-Cola-Blick einer Peep-Show fir
Normalverbraucher, die zeichenhaft
konstruierte. Stereotype der Wirklich-
keit, sportlich-aktionsgeladen vorge-
fuhrt auf dem Karussell gefilterter Er-
eignisse.

Ein Albtraum: polizeieigenes Fernsehen
mit Gratisanzeiger als Programmazeit-
schrift. Gesellschaftliche Bewegungen
werden auf sportliche Mannschaftspiele
reduziert, nach denen der «weisse
Riese» dem Publikum die Tranen trock-
net und Schnellverbande verteilt; Vita-
Parcours mit mobilen «Duschanlageny,
Reklame-Einblendungen von Luxusbou-
tiquen in sanierten Altstadtquartieren,
deren Schaufenster so viel kosten, wie
die Verpflegung fiir eine mittlere indi-
sche oder afrikanische Stadt. Rationali-
sierung durch Computer, die fur opti-
male Objektivitat und Ausgewogenheit
garantieren und Zumutungen an die Ur-
teilskraft des Publikums verhindern.
Bloss keine Extreme, schon auf der
mittleren Fahrbahn bleiben. Aber wie
entsteht eine Meinung? Doch nur durch
die Darstellung von Kontrasten: Wenn
die «goldene Mitte» die Rander nicht
mehr akzeptiert, gibt sie sich logischer-

weise selber auf. Hier konnte eine me-
dienkritische Zeitschrift, die mehr leistet
als Public-Relation, Front machen,
wenn sie nicht wie ein besticktes Sofa-
kissen («Nur ein Viertelstiindcheny)
oder eine uberflussige Speisekarte von
«Mc Donalds» liegenbleiben will.

Schlag nach im Programmbheft

Das Leben ist anstrengend genug, des-
halb muss alles leicht fasslich sein,
rasch und ohne Widerhaken konsumiert.
werden konnen: Die Kurzinhalte der
Filme und Fernsehspiele in den Pro-
grammzeitschriften verstarken' leider
die Fixierung des Zuschauers an die
«glatte Story» und eindimensionale
Handlung. Der oft erhobene Vorwurf
vom illustrierten Wort, den redenden
Kopfen im Fernsehen, wird bestatigt.
Programmzeitschriften fordern das
«Fern-Sehen» vom Wort aus, anstatt
wie der kiinstlerisch engagierte Film
Bild-Erzahlung und Bilddokumentation
zu gebrauchen. Wie Souvenirbildchen
kleben neben den Texten einige Passfo-

‘tos von Schauspielern, Sangern, Musi-

kern, Showgrossen oder an Familienal-
ben erinnernde Szenenfotos; bei Rin-
giers «Tele» de luxe in Farbe. Vollen iko-
nischen Reichtum entfalten hingegen
die farbigen ganzseitigen Werbeinse-
rate («Voll im Aroma, leicht im Ge-
schmack»). Na ja, es kann auch im
schlichten Schwarz-Weiss, als Typo-
skript, auf Recycling-Papier, alternativ
und umweltfreundlich produziert wer-
den, wenn der Markt das will (und wenn
«Grine» in der Regierung sitzen, aber
die sind keine Fernsehfans.) |
Programmzeitschriften bewahren wohl
oder ubel den Status quo konservativer
Mediennutzung, so wie Radio und Fern-
sehen Einbahnstrassen sind, von Pro-
fessionellen und Verwaltungsfachleuten
fir die Konsumenten geschaffen, die
keinen direkten Einfluss auf das Pro-
gramm haben. Groéssere Ruckkoppe-
lungsprozesse gibt es auch nicht fur die
Leser der Medienhefte: Eine halbe Seite
fur Leserbriefe muss genugen.

Leisten Programmzeitschriften Anlei-
tung zur selbstandigen Programmnut-
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zung; differenzieren -sie Wahrneh-
mungs- und Kritikfahigkeit? Ordnen sie
Nachrichten, Spielhandlungen in uber-
greifende gesellschaftliche, politische
und kulturelle Zusammenhange ein?
Vertiefen sie Erlebnis- und Lernqualitat
von Sendungen? Zeigen sie auf, dass
Bilder und Sprache das Denken, Fuhlen
und Handeln beeinflussen, die soziale
Wirklichkeit entstellen, mit bestimmten
Absichten und «Sachzwangen» einsei-
tig darstellen konnen und damit eine er-
winschte zweite «Wirklichkeit» kon-
struieren? Das wird zur Beilaufigkeit,
wenn Programmzeitschriften den
Schuttelbecher schwingen, und als All-
round-Familienblatter statt als medien-
kritische Publikumszeitschriften auftre-
ten. Sie werden aus purem «Kunden-
dienst» nicht den Mut haben, die Vor-
aussetzungen und Motive der Medien-
bedirfnisse ihrer Leser kritisch zu dis-
kutieren, Gefahren der reinen Unterhal-
tungs- und Erlebnisorientierung aufzei-
gen,
Einflussfaktoren auszuwerten und zu in-
terpretieren, formale medienastheti-
sche und kulturkritische Arbeit zu lei-
sten, medienpolitische Probleme zu dis-
kutieren, Vermittlungsformen, Wort-
Bild-Sprache von Einzelsendungen -und
Gesamtprogrammen zu analysieren
oder medienpadagogische Bestrebun-
gen zu unterstutzen. Die Liste liesse
sich verlangern. Mut allein gentigt nicht,
es ist auch das Problem dokonomischer
Macht, Passivitdat, mangelndem Interes-
ses, der fachlichen Qualifikation, der
Gefahr, dass Insider fir Insider schrei-
ben, die vergessen, die Lebenswelt des
Publikums ohne Anbiederung einzube-
ziehen, sie als erfahrene Realitdt zur
vermittelten Realitat der Medien, die
immer symbolisch ist, gegentberzustel-
len. '

Allgemeiner Wandel im
Zuschauerverhalten

Die durchschnittlichen Einschaltquo-
ten beim Fernsehen sind zurickgegan-
gen. Auch die Sehdauer ist riicklaufig.
Der Zuschauer ist wahlerischer gewor-
den. Auslandische Krimi-, Western-,
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Publikumsverhalten und soziale

Science-Fiction-Serien ziehen nicht
mehr totsicher. Neben den liblichen Ko-
modien, der Action, dem Klamauk
wachst das Interesse fur die Darstellung
von Alltagskonflikten, fir Informatio-
nen, die Realitatsnahe und Lebenshilfe
bieten. Auch die Publikumsstruktur ver-
andert sich allmahlich. Das Nachwuchs-
publikum besitzt ein hoheres Bildungs-
niveau (Anteil der Studenten, Umschi-
ler, zweiter Bildungsweg) und hat eine
andere Erwerbsstruktur. Dazu kommen
veranderte und erweiterte Freizeit- und
Konsumchancen sowie «alternative»
Lebenseinstellungen. Bei Jugendlichen
ist ein Rickgang der Fernsehnutzung
feststellbar. Die Faszination des Me-
diums weicht einer nuchternen bis
skeptischen Haltung. Auch bei den In-
tensiv-Sehern (liber 64jahrige) ist ein
leichter Rickgang splrbar, obwohl sie
noch immer doppelt soviel fernsehen
wie die 14- bis 29jahrigen. .

Die breite Konsumentenschicht benutzt
Radio und Fernsehen zur Gliederung
der Freizeit. Obwohl man da tun und
lassen darf, was man will, wirkt die
fremdbestimmte Parzellierung des Zeit-
gefiihls wahrend der Arbeit nach. Bei
dieser Gruppe ist Mediennutzung eine
diffuse, nicht auf Handlungs- und Be-
wusstseinsziele ausgerichtete Freizeit-
aktivitat, Zerstreuung. Programmquali-
tat ist auch eine Zeitfrage fur Macher,
Programmkritiker und Konsumenten:
Die guten Programme «kommen zu Zei-
ten, da keiner mehr Zeit hat»: Immerhin
schlafen um 22 Uhr bereits 44,6 Prozent
der Schweizer Bevolkerung. Noch im-
mer ist das Fernsehen ein Vehikel fir
offene und verdeckte Bedirfnisse, Er-
wartungen, aber keine Sache, mit der
man sich kritisch und erkennend aus-
einandersetzt, sondern allenfalls Fru-
strationen herauslasst. Die Teile des Pu-
blikums, die sich kritisch mit Fernsehen
auseinandersetzen konnen und wollen,
haben eine bessere formale Bildung
und kénnen meist zu spater Stunde
Qualitatssendungen aufnehmen, weil
sie in der beruflichen Produktions-
sphére weniger belastet sind.

Bei vielen lohnabhangigen Menschen,
ist nicht die sinnvolle Nutzung von Ra-
dio- und Fernsehsendungen ein Pro-



Das Inhaltsverzeichnis von «TR7» verheisst
mehr Gesellschaftsklatsch und Familienun-
terhaltung als medienkritische Auseinander-
setzung. ,

blem, sondern ein sicherer, humaner
Arbeitsplatz, wenn moglich mit sinnvol-
len Aufgaben und weniger Stress, der
die innere und aussere Okologie des
Menschen kaputt macht. Wenn sich die
Arbeitswelt als wichtigster Faktor der
«Lebensqualitaty» andert, werden sich
auch die Massenmedien und Konsum-
gewohnheiten andern; selbstverstand-
lich auch die Programmzeitschriften,
falls sie dann noch benétigt werden.

Programmzeitschriften in der
deutschsprachigen Schweiz

Die Vorinformation uber Fernseh- und
Radioprogramme spielt eine grosse
Rolle bei der Mediennutzung des Publi-
kums, denn uber 90 Prozent der Zu-
schauer informieren sich in irgendeiner .
Form uber das Programm. Informa-
tionsquellen in der deutschsprachigen
Schweiz sind hauptsachlich die Pro-
grammzeitschriften «Teley, «TR 7», Ta-
geszeitungen mit Programmteil und Fa-
milienzeitschriften.

Der Vorsprung von «Tele»

Die Schweizerische Radio- und Fern-
sehgesellschaft (SRG) ist in ihrer Kon-
zession aus dem Jahre 1964 im Arti-
kel 15 verpflichtet, «geklirzte Pro-
gramme auf Verlangen der Presse
gegen angemessene Entschadigung
zur Verfugung zu stellen». Die Verbrei-
tung sollte in jeder Landessprache ge-
wahrleistet sein. Im Regionalbereich
der deutschen und ratoromanischen
Schweiz (DRS) wurde die Publikation
vorerst tUber die AG fur Radiopublikatio-
nen (AGRAP), die ihrerseits mit dem
Pressekonzern Ringier verbunden war,
abgewickelt. Nach einem Vertrag zwi-
schen der SRG, der AGRAP und dem
Schweizerischen Zeitungsverlegerver-
band wurde eine Entschadigung fur die




Programmdienste der SRG an die
Presse festgelegt.

Inzwischen werden die Programme un-
gekirzt und gratis der gesamten Presse
zur Verfligung gestellt. Die privatwirt-
schaftliche Presse geniesst somit eine
Dienstleistung eines Nonprofit-Unter-
nehmens. Ein neuerer Vorstoss beim
Bundesrat verlangt sogar, dass die SRG
die Publikation ihrer Programme in der
Presse bezahlen soll, obwohl die Pres-
sedienste den Zeitungsredaktionen viel
Eigenarbeit ersparen. Im Jahre 1976
wurde die von der AGRAP publizierte
offizielle Programmzeitschrift, TV/Ra-
dio-Zeitung, mit dem medienpublizisti-
schen Organ des Ringierverlages «Tele»
zusammengelegt. Der bisherige Radio-
programm-Separatdruck «Der Radioho-
rer/Telefonrundspruch» als umfassen-
der Dienst am Radiohorer, fiel durch
diese Fusion unter den Tisch. Durch den
Verkauf der AGRAP-Rechte an Ringier
aufgrund von Finanzschwierigkeiten
wurde «Teley von der AGRAP und damit
von der SRG abgekoppelt und dank
seiner Privilegierung gegenuber ande-
ren Publikationen, Programmzeitschrift
Nummer eins in der deutschen
Schweiz.

«Tele» hat eine Auflage von 296553
Exemplaren, berfligelte  Ringiers
«Schweizer |lllustrierte» und erreicht
eine Leserschaft von uber 613000. Sie
erscheint wochentlich und wird im Ro-
tationstiefdruck im Verlag Ringier & Co
AG hergestellt. Der Ringierkonzern hat
durch Tageszeitungen, lllustrierte, Zeit-
schriften eine starke Marktposition in
der Schweiz und gehort als Familienun-
ternehmen dem Verwaltungsratsprasi-
denten Hans Ringier.

«Tele» hat bei der weiblichen Leser-
schaft, bei der Altersgruppe der 30- bis
40jahrigen Verheirateten und 32,4 Pro-
zent der Selbstandigerwerbenden die
grosste Reichweite. «Tele» ist damit
ein hervorragender Werbetrager der
héchsten und mittleren Kaufkraftklasse.
Neben Alkohol-, Zigaretten-, Susswa-
renwerbung sind vor allem Konsumgu-
ter gehobener Anspriiche (Autos, Ste-
reoanlagen, Videokassetten-Recorder,
Uhren, Sport- und Haushaltsgerate, Fo-
toausristungen) neben einer Fiille von
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Kleinkreditwerbung dominierend. Pro
Heft betrdagt der Anteil an Inseraten
etwa 17 Prozent (je nach Saison
schwankend).

Das Fernseh- und.Radioprogramm um-
fasst b3,75 Prozent und die redaktionelle
Eigenleistung einschliesslich medien-
fremder Beitrage 29,75 Prozent. Der
Redaktionsstab besteht aus 15 Mitar-
beitern, vier weitere sind fur die Gestal-
tung verantwortlich, zwei machen den
«Ratgeber». Ringier-Redaktionsbiros in
Frankfurt, London und Paris liefern zu-
satzlichen Stoff. Das Jahresabonne-
ment kostet Fr.89.40, das Einzelheft
Fr.2.20 (Stand Juli 1981).

Aufmachung

«Tele» hat durchschnittlich 103 Seiten,
aufgeteilt in vier bis sechs Spalten. Der
gesonderte Radio-Programm-Teil ist auf
einer billigeren, gelben Papiersorte ge-
druckt, da hier keine farbigen Anzeigen
placiert werden. Abgedruckt sind die
Programme von Radio DRS |, II; Tele-
fonrundspruch; Radio Suisse Ro-
mande |, Il; Svizzera ltaliana; Sendun-
gen in romanischer Sprache; Stidwest-
funk I, Il, 1ll; Bayern | _II, lll; Sidfunk |,
Il; Deutschlandfunk; Osterreich I, I, IlI;
France Musique. Pro Woche sind nur
bis zu 14 Inhaltsangaben und Erlaute-
rungen aus den Pressediensten abge-
druckt, sowie etwa neun Tips und Hin-
weise romanischer und auslandischer
Programme und Sonntagsgottesdien-
ste. Redaktionelle Texte beschranken
sich nur auf Berichte, Vorschauen, In-
terviews; eigentliche Radio-Kritiken
kommen sehr selten vor. Die Texte sind
mit durchschnittlich funf Schwarz-
Weissbildchen diirftig illustriert.

Die Fernsehprogramme sind wesentlich
aufwendiger und ausfuhrlicher gestal-
tet: farbiges und schwarz-weisses Bild-
material (80 bis 90 Sujets), 130 bis 140
Inhaltsangaben, Erlauterungen, dazu
Notizen zu Themen, Regisseuren, Dar-
stellern, Autoren und eine Programm-
vorschau der folgenden Woche. Abge-
druckt werden TV-Programme von
Fernsehen DRS; Suisse SR; Svizzera
Sl; Francel, Il, lll; ARD; ZDF; Sud-



Nr 31781 3Aug-2Aug. Fr220

Tele

Zom Bundesliga-Start
Das Millionen--
Spiel

ExklusivinTele

Der neue
Bond-
Roman

Betly Legler

Glarner
Raben:-

Tochter

Titelbild von «Tele». Die Programmzeitschrift
aus dem Hause Ringier liefert zwar eine
ubersichtliche Programmvorschau. Zur kriti-
schen Mediennutzung leistet das auflage-
starke Blatt allerdings nur einen bescheide-
nen Beitrag. Umso besser erfillt es seinen
Auftrag als Inseratentrager.

west Il (Sidwest); Bayern lll; Sender
Bozen.

«Tele» hat durchschnittlich 12 Seiten
nicht medienbezogene Rubriken:
«Spielplatzy (Kinderseite), «Marktplatz»
(Konsumempfehlungen, besonders Un-
terhaltungselektronik), «kKochen» (Koch-

rezepte), «cRoman» oder Kurzgeschichte, -

«Dieletzte Seite» (Witze), «Ratsel-Kiosk»
verschiedene Ratsel), «Preisratsel»
Kreuzwortratsel mit Werbeinserat in der
Mitte). Kreuzwortratsel sind ein attrakti-
ves Werbeumfeld, die Beteiligung des
Lesers wird durch Geldpreise angeregt.
Der professionellen Fernsehkritik ist hin-
gegen nur eine Seite reserviert, erganzt
durch Kolumnen im Editorial vom Chefre-
daktor oder seinem Stellvertreter, die
sich dariiberhinaus medienpolitisch und
gemassigt kulturkritisch dussern. Die Ru-
brik «Journal» beschrankt sich auf Perso-

nal-Nachrichten von Show-Gréssen und
wenige medienpolitische Kurznachrich-
ten.

Angeschlagenes «TR 7»

Tele/Radio 7» (TR 7) steht im zweiten
Glied der Programmzeitschriften mit
205000 im Offsetverfahren gedruckter
Auflage. Sie erreicht eine Leserschaft
von 377000 und wird von der Trager-
schaftsfirma TEVAG herausgegeben,
die sich aus der «Basler Zeitung», dem
«St. Galler Tagblatt», der «Publicitas»
und der Jean Frey AG zusammensetzt.
(Die «Basler Zeitung», ein Regionalmo-
nopol, ist im Besitz von drei Basler Fa-
milien mit der Aktienmehrheit der Fami-
lie Hagemann; das «St. Galler Tagblatty,
fuhrende Zeitung der Ostschweiz, wird
getragen von einer Gruppe freisinni-
ger Wirtschaftsvertreter, zusammenge-
schlossen in der «Freien Pressehol-
ding», die mit 40 Prozent am Familien-
unternehmen Zollikofer beteiligt ist.)
Durch anhaltende Defizite von «TR 7»
wollte der Zircher Presse-Grossverlag
Jean Frey AG zuricktreten, um den Rin-
gier-Verlag fur die Tragerschaft zu ge-
winnen, doch Ringier zeigte kein Inter-
esse. Die Expansionserwartungen der
Jean Frey AG haben sich nicht erfullt,
sie verbleibt als stiller Partner in der TE-
VAG. (Zur Jean Frey-Gruppe gehoren
«Die Weltwoche», «Bilanz», «Anna-
belle/Elle», «Zuri Leu», «Tagblatt der
Stadt Zirich», «Sport», «Pop», «Ju-
gendwoche + Magaziny»). «TR 7» ist
aus einer gemeinsamen wochentlichen
Beilage der damaligen «National-Zei-
tung» (Basel) und dem «Vaterland» (Lu-
zern) hervorgegangen.

Bei der Leserschaft von «TR 7» domi-
niert ebenfalls die obere Kaufkraft-
klasse, wobei der Anteil der jungeren,
ledigen und weiblichen Leserschaft et-
was hoher als bei «Tele» liegt. Der Wer-
beanteil betragt pro Heft durchschnitt-
lich 12 Prozent, der Radio- und Fernseh-
programmteil entspricht rund 67 Pro-
zent, die redaktionelle Eigenleistung
liegt bei 21 Prozent bei einer durch-
schnittlichen Seitenzahl von 64 Seiten.
Das Jahresabonnement kostet Fr.49.50,
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das Einzelheft Fr.1.50 und ist 44,63 Pro-
zent billiger als «Tele». Der Redaktions-
stab umfasst funf Redaktoren, sieben
stdndige Mitarbeiter zum Teil in Min-
chen, Hamburg, Paris, sowie drei Ge-
stalter.

Im Gegensatz zu «7ele» sind das In-
haltsverzeichnis mit Schwerpunkten
und Kurzkommentaren wichtiger TV-
Sendungen und die Vorschau auf das
nachste Heft farbig illustriert, wahrend
der Haupt-Teil des Fernseh- und Radio-
programms nur mit Schwarz-Weiss-Bil-
dern versehen ist (im TV-Programm 55
bis 60 Sujets). Der karge Radioteil
bringt nur acht bis neun Inhaltsangaben
und Erlauterungen zu Radiosendungen
von DRS | und DRS Il. Nur eine Seite ist
far «Horer-Freude», «Horer-Arger», In-
terviews und einer Spalte Radio-Kritik
reserviert. Radioprogramme: DRS |, II;

RSR I, Il; RSI; SWFI, II, Ill; Deutsch-
landfunk; Bayern |, Il, IlI; Telefonrund-
spruch; Osterreich I, Il, lll; France Musi-

que, flinfspaltig auf holzhaltigem Papier
ohne Inserate gedruckt. Die Wieder-
gabe der Fernsehprogramme entspricht
dem von «Tele» (ausser Sender Bozen).
«TR 7» erlaubt gegenlber «7ele» einen
rascheren Uberblick. Der nicht direkt
auf Medien bezogene Teil besteht aus
einer Kinderseite («Das kleine TR 7»)
und einer drittel Seite Humor. Hervorzu-
heben sind die Kolumnen von Chefre-
daktor Markus M.Ronner im Editorial
mit medienpolitischen,
schen wund kulturkritischen Artikeln.
Was im einzelnen an Rezensionen und
Kritiken «TR 7» vermissen lasst, wird
durch Werner Wollenbergers gelegent-
liche Kolumnen ein wenig ausgebiigelt.
Die Kinderseite ist zu konsumorientiert
(Hinweise auf Platten, Blcher, Puppen,
Preisausschreiben). Erlduterungen und
Inhaltsangaben im Fernsehprogramm,
durchschnittlich 77 Texte, sind gegen-
uber «Tele» nur halb so haufig vertre-
ten.

Eine Seite «Rlckblende» muss fir TV-
Kritiken' und Leserbriefe gentgen, er-
génzt durch die Spalten «Kino» (mit Be-
sprechungen nicht immer der am be-
sten bewerteten vierstufigen «Kino-
tips») und «TV-Kino» mit «TV-Tips» se-
henswerter Spielfilme im Fernsehen.
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medienkriti-

Eine voriibergehende Reihe «TV-Be-
rufsbilder» informierte Gber die techni-
sche Seite des Mediums.

Bedarfsgerecht?

«Teley ubertrifft «TR 7» an Hintergrund-
informationen uUber Fernsehsendungen
und ausfuhrlicher Programm-Berichter-
stattung und Erlauterungen. Allerdings
wird von aufmerksamen Lesern die
mangelnde Sorgfalt der Texte zu einzel-
nen Fernsehsendungen beklagt: Sinn-
entstellende Ausdrucke, mangelnde
Ubereinstimmung zwischen Text, Bild
und der beschriebenen TV-Sendung,
Unwichtiges  wird  hervorgehoben,
Wichtiges weggelassen, holperige In-
haltsangaben, informative Sendungen
sind unterreprasentiert. Gegentiber den
Programmseiten der Tagespresse ha-
ben die wochentlich erscheinenden Pro-
grammzeitschriften den Nachteil, kurz-
fristige Programmanderungen nicht be-
rucksichtigen zu konnen, ebenso vor-
teilhaft bei der Tageszeitung sind die
aktuellen Stellungnahmen und Nachkri-
tiken Gber Radio- und Fernsehsendun-
gen.

Publikumsminderheiten kommen in den
Programmzeitschriften allgemein zu
kurz. Das Populare hat Vorrang. Vor al-
lem fehlen im Bereich des Radios
Orientierungshilfe und kritische Aufbe-
reitung von Sendungen. Die bei «TR 7»
im Radioprogramm eingestreuten Witz-
chen machen die Zusammenstellung
auch nicht attraktiver.

Die Bedeutung der Tagespresse fur die
Medienkonsumenten wird weiter wach-

-sen. Gegenwartig lesen 61 Prozent der

Fernsehzuschauer eine Tageszeitung
mit Programmteil. Obwohl in der
Schweiz ein Uberangebot an Pro-
gramminformationen besteht, dirften
die Zukunftschancen fur die Programm-
presse nicht schlecht stehen.

Wiinschenswert war meines Erachtens
eine von allen deutschsprachigen Sen-
deanstalten getragene billige, medien-
kritische Programmzeitschrift, unabhéan-
gig von einseitigen kommerziellen Inter-
essen, aber auch nicht als Anhangsel ei-
ner Medienburokratie und ihrer politi-



schen und wirtschaftlichen Hinterman-
ner. Die Zeitschrift sollte unter Beteili-
gung aktiver Mediennutzer wirksame
Medienkritik, ordnenden Uberblick des
Programmangebotes verschaffen, ohne
die Erwartungsstrukturen und Gewohn-
heiten des Publikums zu verfestigen,

den Einsatz und Gebrauch alternativer
Medien fordern und mit den Sendean-
stalten durch demokratisch organisierte
Tragerschaften das «Pluralismusprin-
zip» verwirklichen helfen.

Lothar Ramstedt

FILMKRITIK

Tre fratelli (Drei Bruder)

Italien/Frankreich 1980. Regie:
Francesco Rosi (Vorspannangaben s.
Kurzbesprechung 81/213)

.

Mit angstvoll klopfendem Herzen er-
wacht ein Mann aus einem Albtraum, in
dem Ratten im Zivilisationsmull herum-
wihlen. Er ist Erzieher in einer Anstalt
fur jugendliche Delinquenten, die am
Rande der Gesellschaft eingesperrt sind
und sich nachts lber die Mauern steh-
len, um in der Konsumgesellschaft auf
Raubzug zu gehen. Mit einem harten
Schnitt wechseln Landschaft und Atmo-
sphare: Ein alter Bauer geht aus seinem
Hof, dessen weissgetiinchte Mauern im
Morgenlicht leuchten, auf einem Feld-
weg ins fruchtbare Land hinaus. Er
fangt einen Hasen und reicht ihn einer
Frau, die plotzlich in den Strauchern er-
schienen ist. Sie liebkost das Tier, lasst
es laufen und sagt: «lch wollte ihn mor-
gen fir dich braten, aber er hat sich da-
vongemacht, aus Angst vor dem Tod.»
Liebevoll schaut der alte Mann der Frau
nach, die lachelnd und winkend wie ein
junges Madchen davongeht, am Ende
des Weges wieder auftaucht und dann
ganz verschwindet. Beides, die Szene
mit den Ratten und die Morgenbegeg-
nung des alten Mannes sind Traume, Vi-
sionen: Der junge Erzieher leidet an ei-
ner verrotteten Umwelt, die kein Platz
fir schwierige Kinder hat; der alte
Bauer dagegen lebt in einer Welt der
Ruhe, des Friedens und der Geborgen-

heit, wo die wirtschaftliche und indu-

‘strielle Entwicklung die Natur noch

nicht zerstort haben. Des Bauern Welt
bleibt unberihrt und schén, obwohl
seine Frau in dieser Nacht gestorben ist.
lhr Tod bereitet zwar Schmerz und
Trauer, aber er ist nichts Fremdes, ge-
hort zur Natur und zum Leben.

Mit diesen beiden Eingangssequenzen
schldagt Francesco Rosi einen Ton an,
der schon die Verfilmung von Carlo Le-
vis Bericht «Cristo si € fermato a Eboli»
(1978) gepragt hat und einen Wende-
punkt im Werk Rosis markiert: An die
Stelle der energisch zupackenden, poli-
tisch-analytischen Dossiers, die seine
friheren gesellschaftskritischen Filme
waren, ist eine subtilere, lyrisch und
metaphysisch getonte Auseinanderset-
zung mit der heutigen italienischen
Wirklichkeit getreten. Diese Tendenz
zum Meditativen und Poetischen hat
sich in «Tre fratelli» noch verstarkt:
Sorgfaltig arrangierte und symbolhaft

-Uberhohte Szenen Uberwiegen gegen-

uber den realitatsnahen, fast dokumen-
tarischen und ungeheuer dynamischen
Szenen in seinen Politithrillern, die aller-
dings immer weit mehr waren, als mit
diesem Begriff meist bezeichnet wird.

.

Francesco Rosi war einer der ersten

Filmautoren, der die Probleme des ita-

lienischen Sidens in seinen Filmen be- '
handelte, zuerst in «Salvatore Giuliano»

(1961), einer Studie Uber die Mafia.

Auch seine spateren Werke waren en-

gagierte Reflexionen lber den sozialen
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