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Von ganz wenigen Ausnahmen abgese-
hen, sind indonesische Filme aber auf
internationaler Ebene noch so gut wie
unbekannt. Unter welchen Perspektiven
waére eine bessere Promotion, von Euch
aus gesehen, wiinschenswert?

Aus mehreren Griinden. Einmal sind wir
auf das Feedback von aussen angewie-
sen. Es ist notwendig und nitzlich, die
Probleme und die Filme des eigenen
Landes gelegentlich auch aus Distanz,
mit den Augen eines Aussenstehenden,
sehen zu lernen. Das scharft den — kriti-
schen — Blick. Deshalb werde ich die
Reaktionen, die ich hier in Berlin (Sud-
ostasien Panorama 1981) auf die indo-
nesischen Filme bekommen habe, zu

Das vierte Programm

Hause mit meinen Kollegen sorgfaltig
durchbesprechen.
Dann liegt uns auch die Pflege interna-
tionaler Beziehungen ganz allgemein
am Herzen. Wir méchten mit unseren
Filmen auch einen kulturellen Beitrag
dazu leisten. Eine Selbstisolation, wie
sie zum Beispiel Albanien praktiziert
oder wie sie von der Volksrepublik
China jahrelang beflirwortet worden ist,
liegt uns fern. Die Zeit der «splendid
isolation» ist vorbei.
Und schliesslich dirfen wir die vielen
indonesischen Studenten nicht verges-
sen, die im Ausland studieren und mor-
gen Fuhrungspositionen zu Hause be-
kleiden werden. _

Interview: Ambros Eichenberger

Zum Lokalradio-Memorandum der Radio- und Fernsehgesellschaft der deutschen

und rgtoromanischen Schweiz

Dass in der Schweiz in der ortlichen (lo-
kalen) Radioversorgung Licken beste-
hen, ist unbestritten. Die Frage, ob loka-
les Radio (und spater voraussichtlich
auch Fernsehen) einer Notwendigkeit
entspreche, ist langst beantwortet.
Heute dreht sich die Diskussion darum,
wer sich dieses Sendebereichs anneh-
men und bedienen darf. Langst stehen
dabei, wie man inzwischen hinlanglich
weiss, nicht mehr allein gesellschafts-
politische Argumente im Vordergrund
der Auseinandersetzung. Die lokale
Welle ist von verschiedenen Interessen-
ten als Werbetrager entdeckt worden.
Nicht wenige der gegen 100 Gesuch-
steller, die sich beim Bundesrat um eine
Radiokonzession im lokalen Bereich be-
werben, versprechen sich von ihren
Sendern ein lukratives Geschaft. Sie zu-
mindest werden am Lokalradio-Memo-
randum, das die Radio- und Fernsehge-
sellschaft der deutschen und ratoroma-
nischen Schweiz (DRS) jlingst vorge-
stellt hat, nicht eitel Freude haben. Die
Radiomacher von DRS haben namlich
keineswegs im Sinn, die Werbung -

wenn sie Uberhaupt sein muss — priva-
ten Veranstaltern zu uberlassen und
sich allein mit den Konzessionsgebiih-
ren zufrieden zu geben. Eine allfallige
Einfuhrung der Radiowerbung, schlagen
sie vor, sei nicht isoliert fir einzelne
Veranstalter zu priifen, sondern im Ge-
samtzusammenhang und unter Beriick-
sichtigung der Auswirkungen sowohl
auf die elektronischen Medien wie die
Presse zu erwégen.

~ Gleiche Voraussetzungen fiir alle

Veranstalter

Zumindest gleich behandelt zu werden
wie potentielle Veranstalter ausserhalb
der Schweizerischen Radio- und Fern-
sehgesellschaft (SRG), zieht sich wie
ein Credo durch das Memorandum, das
im Bereich des Lokalradios (und des Lo-
kalfernsehens) zwar neue, von der SRG
programmlich und betrieblich unabhan-
gige Veranstalter zulassen will, daran
aber eine Reihe von weiteren Auflagen
knupft:
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® Die SRG soll aus gewichtigen gesell-
schafts- und staatspolitischen Griin-
den auf nationaler, beziehungsweise
sprachregionaler Ebene die einzige

- Konzessionsinhaberin bleiben.

® Der Lokalbereich soll hinreichend
genau definiert und vom sprachre-
gionalen Bereich abgegrenzt wer-
den. So sollen Lokalsender eine
Reichweite von funf bis 15 Kilome-
tern nicht uberschreiten und durch
einen Programmauftrag schwer-
punktmassig auf den lokalen Nahbe-
reich ausgerichtet sein.

® Um eine angemessene Vertretung
der Interessen der Offentlichkeit und
des Publikums zu gewahrleisten,
sind neuen Veranstaltern hinsicht-
lich der Tragerschaft vergleichbare
Auflagen zu machen wie der SRG,
was bedeutet, dass die Tragerschaft
fur jedermann zuganglich und de-
mokratisch aufgebaut sein muss.

® Die Radiowerbung soll keine Ge-
winne, die lber das fir die Eigenfi-
nanzierung Notwendige hinausge-
hen, abwerfen.

Die Bedingungen, die den SRG-exter-
nen Veranstaltern von Lokalradio aufer-
legt werden sollen, muten auf den er-
sten Blick sehr hart und restriktiv an. In
Wirklichkeit aber fordern sie nur, was
die SRG ihrer Konzession gemass zu
tun auch verpflichtet ist. Wenn Radio
und Fernsehen DRS - und spéater auch
die andern Regionalgesellschaften der
SRG - nicht Gefahr laufen wollen, ihre
Programme in Zukunft unter schlechte-
ren Bedingungen produzieren zu mus-
sen als die andern, SRG-unabhangigen
Veranstalter, werden sie den Konzes-
sionsgeber zur Gleichbehandlung aller
Konzessionsnehmer zwingen mussen.
Nun haben allerdings die Auflagen, wie
sie im Memorandum festgehalten sind,
noch eine ganz andere, weiterfUhrende
Funktion. Sie dienen zur Definition, was
Lokalradio Gberhaupt ist und wozu es zu
dienen hat. Richtig wurde erkannt, dass
ein nicht unwesentlicher Teil der Gesu-
che fir die Betreibung eines lokalen Ra-
diosenders weniger auf ein subregiona-
les oder Ortsradio abzielen, sondern im
Grunde nichts anderes als die Einfuh-
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rung eines unterhaltenden Musik- und
Begleitprogramms im Sinne der dritten
Programme beabsichtigen. Ein solches
Programm nun allerdings beabsichtigt
Radio DRS seinen Horern auf sprachre-
gionaler Ebene demnachst ins Haus zu
liefern.

Binnenplural — aussenplural

Nicht so sehr die Angst vor der Konkur-
renz ist es wohl, die DRS-Regionaldi-
rektor Otmar Hersche bewog, die un-
kontrollierte Vervielfaltigung sogenann-’
ter dritter Programme als Unsinn zu be-
zeichnen, sondern seine Ansicht zur
wirklichen Funktion lokaler Programme.
Sie haben — so die DRS-Denkschrift —
ein wirklich lokalorientiertes Informa-
tions- und Kommunikationsangebot zu
liefern. Burgernahes Radio, wie es im
lokalen Bereich zu fordern ist, sei in be-
sonderem Masse auch Betroffenen-Ra-
dio, das der Spontaneitat und Unmit-

telbarkeit bei der Darstellung einen an-

gemessenen Raum einzurdumen habe.
Das bestimme nicht nur die Programm-
formen — etwa Nachrichten und Jour-
nale, Diskussionssendungen mit Kon-
takt- und Feedbackmaoglichkeiten, Bera-
tungssendungen, Magazine, Reporta-
gen und Ubertragungen -, sondern
auch die Programminhalte: Lokalpolitik,
Lokalkultur, lokale Sportereignisse, All-
tag, Freizeit und Dienstleistung, dann
als wichtiges Element den Offenen Ka-
nal, der Gruppen verschiedenster Pro-
venienz als Forum der Selbstdarstellung
zur Verfiigung gestellt wird.

Just nicht die Herstellung kognitiver
Konsonanz fur das stundliche Werbe-
programm — oder noch schlimmer: fur
das politische Programm der Behorden
— kann das Ziel eines Lokalsenders sein,
sondern die Auseinandersetzung mit
dem Alltag in einem Ballungsraum oder
einer Subregion. (Nur nebenbei soll hier
erwahnt werden, dass nicht wenigen
Lokalsendern die Funktion zukdme, das
ortliche Informationsmonopol bestimm-
ter Zeitungen zu brechen.) Der klar um-
schriebene Auftrag lokaler Sender hat
seine Auswirkungen auf deren Organi-
sationsstruktur. Im Memorandum wird
deshalb folgerichtig fur den Binnenplu-



Aus dem zehnten Stock dieses Gebaudes
beim Verkehrshaus Luzern sendet die Pro-
"grammstelle Innerschweiz schon heute Pro-
gramme fir eine Subregion.’

ralismus pladiert, d.h. fir Sender, die
durch die Zusammensetzung der Tra-
gerschaft und die Gestaltung der Pro-
gramme die Vielfalt der Meinungen in
sich selber gewahrleisten und eine Aus-
gewogenheit herstellen. Allein fur
grosse Ballungsgebiete wie Zurich
konnte sich die Arbeitsgruppe, die das
Memorandum verfasst hat, eine aus-
senplurale Struktur vorstellen, also eine
Vielzahl von Sendern, die je eine be-
stimmte Meinung vertreten und mog-
licherweise auch in der Tragerschaft
einseitig zusammengesetzt sind, aber in
ihrer Gesamtheit nun wieder eine Form
von Ausgewogenheit erzielen.

Begrundet wird die Abweichung von
der binnenpluralen Organisationsform
mit dem Hinweis auf die Vielfalt der
Programminteressen, die in einer einzi-
gen binnenpluralen Organisation nicht
befriedigend erfasst werden konnte,

und auf das grosse Stoffangebot in
Grossagglomerationen. Zweifel an der
Redlichkeit dieser Argumentation sind
angebracht. Eine Vielzahl von Sendern
als Trager einer bestimmten Meinung
fihren nach dem Prinzip der selektiven
Wahrnehmung des Medienkonsumen-
ten nicht zu Ausgewogenheit, sondern
zur Fixierung des Horers auf «seine»
Station. Dariliber ist sich die Arbeits-
gruppe wohl ebenso bewusst wie uber
die Tatsache, dass sich eine binnenplu-
rale Organisationsform auch auf meh-
rere Sender in einer Grossagglomera-
tion anwenden lasst. Der Grund, wes-
halb die Verfasser — tbrigens im Gegen-
satz zum Memorandums-Entwurf — von
ihrer Option abgewichen sind, ist wohl
eher ein opportunistischer: Es wurde
Rucksicht auf die durch das Verhalten
des Zircher Stadtrates (Exekutive), die
diversen Piratensender und durch «Ra-
dio 24» sowie Verlegerabsichten im Ra-
dio-Lokalbereich delikat gewordene
Mediensituation genommen, um das
Gesprach nicht vorzeitig in eine Sack-
gasse zu fuhren.
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Keine lokalen Vollprogramme

Das Anforderungsprofil an‘lokale Radio-
sender und deren Programminhalte ha-
ben die Arbeitsgruppe - es gehoren ihr
Dr. Guido Frei (Leiter Stabsstelle Pro-
gramm DRS) als Leiter, Dr. Tino Arnold
(Leiter Programmstelle Luzern), Dr.
Franz Hagmann (Mitglied Regional- und
Zentralvorstand), Andreas Isenschmid
(Sekretar Radio- und Fernsehgesell-
schaft DRS), Walter Meisterhans (Tech-
nischer Leiter Radio/TV DRS), Hans UI-
rich Probst (Medienreferent Radio
DRS), Peter Schellenberg (Medienrefe-
rent Fernsehen DRS) und Hans Steiger
(Vorstandsmitglied RFZ) an — noch zu
einer weiteren wichtigen Einsicht ge-
fahrt: Ein wirklich lokalorientiertes In-
formations- und Kommunikationspro-
gramm im vorgangig erwahnten Sinne
kann kein 24- oder auch nur 18stundiges
Vollprogramm tragen. Dazu ist nicht nur
der Themenreichtum, wie er im Klein-
raum auftritt, zu gering, die Orientie-
rung des Horers auf ein lokales Haupt-
programm wirde auch dessen Interes-
senlage verkennen. Diese ist mit einem
punktuellen Angebot am ehesten zufrie-
denzustellen. Je nach Gebiet konnte es
von gelegentlichen, ereignisbezogenen
Sendungen in unregelméssiger Folge
bis zu einem taglich ausgestrahlten Pro-
grammangebot von insgesamt einer bis
drei Stunden zu verschiedenen fixen
Zeiten reichen. Lokalprogramme, dies
die Uberzeugung der Arbeitsgruppe,
mussen als Teilprogramme konzipiert
werden, die zwar auf einer eigenen Fre-
quenz gesendet, aber dort durch ein be-
stehendes Programmangebot zum Voll-
programm rund um die Uhr erganzt
werden.

Dagegen, dass ein SRG-unabhéangiger
Veranstalter die Erganzung eines loka-
len zu einem Vollprogramm in eigener
Regie vornimmt, spricht allerhand:

@® Der zu betreibende Aufwand konnte
nur durch unvertretbar hohe Geblih-
ren oder — wahrscheinlicher — durch
einen hohen Anteil an Werbung fi-
nanziert werden. Verlust an pro-
grammlicher Vielfalt und Konkurren-
zierung durch Niveau-Unterbietung,
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auf die Dauer mit einem Verlust
auch an Meinungs- und Programm-
vielfalt verbunden, waren die Folgen.

@ Bei einer Finanzierung mit Werbung
musste damit gerechnet werden,
dass sich die Veranstalter aus-
schliesslich auf die werbewirtschaft-
lich interessanten Grossagglomera-
tionen konzentrieren wiurden. Das
Ergebnis: Die von der SRG bis anhin
garantierte und einigermassen ver-
wirklichte Versorgungsgerechtigkeit
fur das ganze Land wirde dahinfal-
len.

® Eine Konkurrenzierung der beste-
henden (um ein drittes erweiterten)
SRG-Programme ist aus integra-
tionspolitischen Griinden zumindest
fur die SRG unerwiinscht. lhrer An-
sicht nach wirde das Aufkommen
weiterer Vollprogramme die integra-
tive Funktion® der binnenpluralen
SRG-Programme auf sprachregiona-
ler Ebene in ihrer Wirkung ein-
schranken.

Deshalb schwebt den Autoren der
Denkschrift folgendes Lokalradio-Mo-
dell vor: Die Lokalsender wiirden ent-
weder nur gelegentlich oder — je nach
Gebiet — bloss wahrend einiger Stunden
taglich senden, in der Gbrigen Zeit aber
eines der bestehenden SRG-Pro-
gramme Ubernehmen, wobei vorzugs-
weise an die ersten und dritten Pro-
gramme gedacht wird. Die Ausstrah-
lung wiirde auf einer eigenen Frequenz
erfolgen — auf einer vierten Programm-
kette gewissermassen.

Die «Fenster-Theorie»

Die Uberlegung, lokale Programme als
von der SRG unabhangig gestaltete
«Fenstery in einem SRG-Grundpro-
gramm zu integrieren, weist einige
uberzeugende Vorteile "auf: So etwa
wurde . das lokale Informations- und
Kommunikationsangebot durch ein
sprachregionales erganzt, was eine Ho-
rerbindung an ein viertes Vollprogramm
sehr erleichtern konnte und auch aus
staatspolitischen Erwagungen sinnvoll
ware. Weiter konnen die Kosten so ge-



Lokalsendung in Romanisch: Studiodiskus-
sion aus der Programmstelle Chur.

ring gehalten werden, dass auch der
Anteil an Werbung zur Finanzierung in
einem vernunftigen Rahmen gehalten
werden kann und Uberdies auch weni-
ger dicht besiedelten Subregionen die
Moglichkeit erwachst, ein fir sie zuge-
schnittenes Lokalprogramm zu realisie-
ren. Dass die Investitionen fur die tech-
nische Infrastruktur mit diesem Vor-
schlag ebenfalls in einem verniinftigen
Rahmen gehalten werden kéonnen — al-
lenfalls sind sogar die bestehende der
regionalen Studios mitzunutzen — ist ein
weiterer Pluspunkt. Am Beispiel von
zwei Fallstudien — Obwalden und Lokal-
radio Stadt Zurich — wird das im Memo-
randum auch praktisch dargestellt. Die
beiden Modelle haben fiir mich aller-
dings nur beschrankten Aussagewert,
weil sie sich beide mit extremen Situa-
tionen befassen.

Die «Fenster-Theorie» fiir das lokale Ra-
dio lasst Ubrigens auch den Gedanken

S

T

zu, das Radio weiterhin werbefrei zu
halten — eine Uberlegung, mit der in der
Denkschrift geliebaugelt wird. Vorstell-
bar ist, die Finanzierung von Ortssen-
dern breit abzustutzen, also beispiels-
weise eine Kombination von speziellen
Gebiihren flr ein lokales Radio, Beitra-
gen von offentlich-rechtlichen Korper-
schaften ' (Einwohner-, Bilirgergemein-
den, Kirchgemeinden, Kantonen,
Zweckverbanden) und Mitgliedschafts-
beitragen von Tragerschaftsorganisatio-
nen herbeizufihren. Damit konnte eine

‘Abhangigkeit der Programmveranstalter

von einem einzelnen Trager weitgehend
ausgeschlossen werden. Diese Mog-
lichkeit wird im Memorandum leider zu
wenig konsequent durchgedacht. Zwar
wird auf die Gefahren, die durch die Ab-
hangigkeit von der Werbung drohen,
hinreichend hingewiesen. Dass es aller-
dings kaum wunschenswerter ist, ein
von einer kommunalen Behorde oder
Kantonsregierung finanziertes und ent-
sprechend verpflichtetes Lokalradio zu
schaffen, wird nicht erwahnt. Eigentlich
erstaunlich, wenn man bedenkt, dass
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die bevorzugte binnenplurale Struktur
imgrunde auch eine breitgefacherte Fi-
nanzierungsbeteiligung geradezu pro-
voziert. Das Prinzip eines werbefreien
Lokalradios sollte — auch wenn es auf
Widerstand stosst — nicht leichtfertig
aufgegeben werden. Im Sinne einer
staatspolitisch nicht unwesentlichen Ar-
beitsteilung im Bereich der Kommuni-
kationsmedien zwischen privaten und
offentlich-rechtlichen . Veranstaltern,
wie sie heute hierzulande noch weitge-
hend funktioniert, konnte ein werbe-
freies Lokalradio seine erganzende
Funktion zur lokalen Presse wohl besser
wahrnehmen.

Ein wesentlicher Diskussionsbeitrag

Das Lokalradio-Memorandum der Re-
gion DRS ist — wie Otmar Hersche ver-
sichert — kein fixfertiges Konzept, das
von allen Organen und Instanzen der
SRG abgesichert und verabschiedet ist.
Es ist vielmehr das Ergebnis einiger Op-
tionen, auf die sich der Regionalvor-
stand, die Regionaldirektion und weit-
gehend auch die bereits bestehenden
lokalen Tragerschaftsorganisationen
der SRG im deutschsprachigen Gebiet
im Bereich des lokalen ‘Radios geeinigt
haben. Einige, wie es heisst, bemer-
kenswerte Differenzen sind in der Dis-
kussion in den Gremien der Mitgliedge-
sellschaften bereits an die Oberflache
getreten. Dabei geht es vor allem um
die Frage, ob die SRG im lokalen Be-
reich uberhaupt aktiv werden solle und,
wenn ja, wie intensiv. So ist es bei-
spielsweise kein Geheimnis, dass Ra-
dio-Programmdirektor Andreas Blum,
von einer Beteiligung der SRG im loka-
len Bereich am liebsten ganz absehen
und das Feld andern Veranstaltern
uberlassen mochte. Das bedeutet, dass
eine weitere Idee der Arbeitsgruppe,
namlich die Beteiligung der SRG-Mit-
gliedgesellschaften (in Zirich die Ra-
dio- und Fernsehgenossenschaft Zurich,
RFZ, in Bern die Radiogenossenschaft
Bern, RGB) an der Bildung neuer Tra-
gerschaften fiir das Ortsradio und -fern-
sehen, ausgeschlossen wirde.

Die Denkschrift als das zu betrachten,
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was sie ist und sein will, als Diskus-
sionsgrundlage namlich, durfte in der
Auseinandersetzung um die Versorgung
der Bevolkerung mit lokalen Radiopro-
grammen sehr nitzlich sein. Sie bringt
eine Menge interessanter Uberlegun-
gen und geht von einem Grundsatz aus,
der in den letzten Jahren zu Unrecht
vernachlassigt wurde: Ausgangspunkt
der Uberlegungen ist weder das tech-
nisch Machbare noch ein Gewinnstre-

- ben, sondern das Bedurfnis des Horers

als Individuum und Mitglied einer loka-
len Lebensgemeinschaft. Er durfte als
Angebot von all denen dankbar ange-
nommen werden, die sich dagegen
strauben, dass die Massenmedien und
die uber sie verbreiteten Programme
zum Spielball privater, wirtschaftlicher,
politischer und ideologischer Interessen
werden, also beispielsweise auch von
den Kirchen. _

Der Zeitpunkt der Veroffentlichung des
Memorandums ist denkbar geschickt

Medienkurs des Videoladens
Zirich

VZ. Fir alle, die sich im Sommer nicht
mehr léanger zwischen sonnendltrie-
fende Touristenkorper zwangen wollen,
lieber im Friihling oder Herbst verreisen,
aber im August nicht viel mit unserer
Stadt anfangen koénnen und so einmal
Zeit hatten, sich mit FOTO, FILM, VI-
DEO und TONTECHNIK auseinanderzu-
setzen, organisiert der Videoladen Zu-
rich vom 10. bis 16. August einen «Me-
dienkurs». Jeder soll die Moglichkeit
haben, sich mit jedem der genannten
Gebiete zu beschaftigen. Ein Thema,
das erst von den Teilnehmern bespro-
chen wird, bildet die Basis fur die Arbei-
ten mit diesen vier verschiedenen Aus-
drucksformen. Die Filmer, Videotler, Fo-

- teler und Toner vom Videoladen richten

sich an alle Anfanger, Experten, be-
wegte und bewegende - vielleicht ent-
steht ein Projekt daraus? — Kosten: 250
bis 350 Franken (je nach Teilnehmer-
zahl); Anmeldung und Auskunft: Video-
laden, Tellstr. 21, 8004 Zirich (Tel.
01/2417790).



gewahlt. In einer Zeit, in der gerade im
Bereich der Massenkommunikation die
Skepsis gegenuber einer kritiklosen
Nutzung der bestehenden und in Aus-
sicht stehenden technischen Moglich-
keiten wachst, setzt es Zeichen des
Wiinschbaren und verntinftig Realisier-
baren im Dienste einer sinn- und verant-
wortungsvollen Medienversorgung der

Bevolkerung. Es kann keine Zweifel ge-
ben, dass die Studie der Arbeitsgruppe
die Vernehmlassung zu einer neuen Ka-
belrundfunkverordnung, wie sie jetzt
gerade ins Haus steht, ebenso nachhal-
tig beeinflussen wird wie die schweize-
rische Medienpolitik im lokalen Bereich
schlechthin.

Urs Jaeggi

FILMKRITIK

Stagecoach (Ringo / Hollenfahrt nach
Santa Fé)

USA 1939. Regie: John Ford
(Vorspannangaben s. Kurzbesprechung
81/179)

«Das war damals, in den Jahren, als in
unserem Land die Rauchsignale der
Apachen von den Berggipfeln aufstie-
gen und man uberall auf verkohlte
Aschenvierecke stiess. Das war alles,
was von den Farmhausern Ubriggeblie-
ben war. Die Abfahrt einer Postkutsche
von Tonto war damals der Beginn des
Abenteuers, dessen glucklicher Aus-
gang mehr als fraglich war.» In diesem
elegischen Ton einer einfachen Le-
gende beginnt Ernest Haycox' Erzah-
lung «Stage to Lordsburg», die Dudley
Nichols als Vorlage fur sein Drehbuch
zu «Stagecoach» benutzte. Haycox’ Er-
zahlung ist ihrerseits eine Variante von

Guy de Maupassants erster, 1880 er-

schienener Novelle «Boule de suif», ent-
halten in dem von Emile Zola angereg-
ten «und als eine Art Kampfschrift ge-
dachten erfolgreichen Sammelband
‘Les soirées de Médan’» (Kindlers Lite-
ratur Lexikon). Die Geschichte, die
Maupassant die ersten literarischen
Lorbeeren brachte, schildert eine Epi-
sode aus dem Deutsch-Franzosischen
Krieg 1870/71, die die Kurtisane Adrien-
ne Legay aus Rouen erlebte und de-
ren Spitznamen «Boule de suif» Mau-
passant fir seine Geschichte uber-
nahm. Die menschenfreundliche, aber

geschwatzige und naiv-impulsive Dirne
befindet sich zur Zeit der preussischen
Invasion auf einer Reise mit der Post-
kutsche in der Gesellschaft von respek-
tablen Birgern und ihrer Ehefrauen.
Von diesen zunachst ablehnend, ja
feindselig behandelt, verschafft sie sich
durch ihr offenes Wesen allmahlich ei-
nige Sympathien. Ein preussischer Offi-
zier zwingt die Reisegesellschaft, die
Fahrt zu unterbrechen und in einer tb-
len Herberge abzusteigen, wo ihm die
Dirne zu Willen sein soll, bevor die Ge-
sellschaft ihre Reise fortsetzen darf. Die
patriotische Dirne weist zunachst das
Ansinnen des Offiziers ab, lasst sich
dann aber von den Mitreisenden uber-
reden, sich zu opfern. Damit erspart sie
den ehrsamen Burgern die Strapazen
einer langeren Gefangenschaft. Trotz-
dem begegnen sie der Dirne erneut mit
Kalte und unverhohlener Verachtung,
als sie am andern Morgen die Reise
fortsetzen konnen. Deutlich und heftig
verhohnt Maupassant die feige und
heuchlerische Moral der «guten Gesell-
schafty, nur die Dirne erweist sich als
moralisch achtbarer Mensch.

Auch Haycox und Ford behandeln das
gleiche «moralische» Thema, namlich
unterschiedliche Verhaltensweisen im
Angesicht grosser Gefahr: Versagen,
Feigheit und Verrat auf der einen, Be-
wahrung, Mut und Tapferkeit auf der
anderen Seite. Allerdings ist die gesell-
schaftspolitische Komponente stark zu-
ruickgenommen zugunsten eines «my-

~ thopoetischen» Bildes «fur die Entste-
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