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LIEBE LESER

uber 4000 vorwiegend junge Leute haben am letzten Samstag des vergangenen
Jahres, begleitet von drohnenden Pop- und Guggenmusiken und trotz Schneetrei-
ben, vor dem Bundeshaus in Bern fur Roger Schawinskis «Radio 24» demonstriert.
Anlass war die Ubergabe einer von iiber 212000 Leuten unterzeichneten Petition ge-
gen die vom Eidgenossischen Verkehrs- und Energie-Departement (EVED) betrie-
bene Stillegung der von ltalien aus in die Region Zlrich sendenden Radiostation.
Die Unterschriften sind in der aussergewohnlich kurzen Zeit einer Woche gesam-
melt worden, was meines Wissens auf diesem Gebiet in der Schweiz einen absolu-
ten Rekord darstellt. Und das in einer Zeit, da weder die Iran- noch die Olkrise, we-
der der verrucktspielende Goldpreis noch der Einmarsch der Sowjets in Afghani-
stan noch die Verurteilung Kungs durch den Vatikan grossere Demonstrationen
und Aktionen hervorriefen und andere Initiativen — fur die Opfer von Gewaltverbre-
chen, fir einen Ombudsmann der Armee, fir ein grundstickfreies Eigentum — gar
mangels Unterschriften sang- und klanglos abgesagt werden mussten.

Wo liegen die Grinde fur diese wohl von niemandem erwartete Unterschriftenflut?
Ist es Unzufriedenheit mit den Musiksendungen von Radio DRS, Sympathie fur den
David «Radio 24» im Kampf mit dem Goliath Radio DRS/PTT/EVED, Demonstration
fur ein gebuhrenfreies Radio und gegen den burokratischen Amtsschimmel, fru-
strierende Langeweile der Fest- und Ferientage oder einfach Engagement fir eine
Sache, die den Freizeitkonsum betrifft und zu nichts wirklich verpflichtet? Das alles
und mehr mag mitgespielt haben beim Zustandekommen der Unterschriftenlawine,
die zumindest als Alarmsignal fur das weitverbreitete Unbehagen um das SRG-Mo-
nopol gewertet werden darf, ein Signal, das nicht nur den SRG-Spitzen, sondern
auch jenen, die an einem Medienkonzept fur die Zukunft werkeln, zu denken geben
sollte. Ob nicht ein pluralistischeres, demokratischeres, kleiner strukturiertes Radio
mit sich starker konkurrierender Programme den Bedurfnissen der Horer gerechter
werden konnte?

Anderseits ist auch zu fragen, ob denn die 212000 Petitionare sich bewusst waren,
wofur sie ihre Unterschrift gegeben haben. War ihnen allen das Recht so wichtig,
von einem kommerziellen Privatsender mit Reggae-, Pop-, Disco- und Schlagermu-
sik, garniert mit Werbespruchen, berieselt zu werden, um daflr Unterschriftenbo-
gen zu fullen und auf die Strasse zu gehen? Waren sie sich bewusst, dass sie dafur
stimmten, einen weiteren Lebensbereich der Werbung auszusetzen, sich die Kon-
sumbedurfnisse noch starker manipulieren zu lassen? Die heissen Rhythmen und
eingangigen Melodien mogen zwar manchen Horer rund um die Uhr den monoto-
nen Alltag vergessen lassen, mehr und nachhaltiger profitieren jedoch finanziell die
Geldgeber von «Radio 24» und deren Werbekunden aus der Wirtschaft. Vom
Disco-Sound betaubte Gehirne setzen verfuhrerischen Werbeslogans weniger Wi-
derstand entgegen, oder etwa nicht?

«Radio 24» — zum Zeitpunkt des Erscheinens dieser Nummer maglicherweise aus
dem Ather verschwunden — wendet sich an eine bestimmte, kaufkréftige junge Ho-
rerschicht und bedient nur die Grossagglomeration Zurich. Dass das Programm
auch in den hintersten Bergtalern empfangen werden kann, ist fiir diesen Sender
uninteressant, da es dort zu wenig attraktive Zielgruppen gibt. Um die kann sich
wie bisher Radio DRS kimmern, wie auch um andere Bevolkerungs- und Interesse-
gruppen wie Alte, Invalide, Kranke, Bauern, Kinder... Auf diesem Hintergrund
scheint mir Schawinskis Kreuzzug mehr mit Rattenfangerei als mit einem Kampf
fur eine freiheitliche Radiolandschaft zu tun zu haben.

Mit freundlichen Grissen
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