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Ungewohnliches Verhaltnis von der
Gesellschaft zerstort: die Hauptrollen

in «Les Dimanches de Ville d’Avray»
spielen Patricia Gozzi und Hardy Kriiger

Verfilmung des Balletts, das u.a.auch be-
reits dem amerikanischen Prasidenten Ni-
xon bei dessen Besuch in Peking auf der
Bihne vorgefiihrt wurde, ein ausseror-
dentliches Zeitdokument. Carl Weiss wird
vor der Sendung eine Einflihrung geben.

2.Dezember, 22.10 Uhr, ARD

Detective Story

In einem amerikanischen Polizeirevier ar-
beitet ein Kriminalbeamter, den unbewal-
tigte Kindheitserlebnisse zu einem Fana-
tiker von Recht und Ordnung werden
liessen. Wer mit ihm zu tun bekommt,
kann mit keiner Nachsicht rechnen. Eines
Tages muss er erfahren, dass seine eigene
Frau vor ihrer Ehe an sich einen verbote-
nen Eingriff vornehmen liess. Dieser Er-
offnung ist er menschlich nicht gewach-
sen. Kirk Douglas spielt den verbohrten
Polizisten in William Wylers Film « Detec-
tive Story» (« Polizeirevier 21 », 1951), ei-
ner dramatischen Reportage Uber
menschliche Schwachen und Schicksale,
wie sie sich im Alltag der Polizeiarbeit im-
mer wieder offenbaren.

William Wyler, der in diesem Jahr 70 ge-
worden ist, stammt aus dem Elsass und
ging 1920 nach Hollywood. Dort entwik-
kelte er sich zu einem vielseitigen Regis-
seur, der mit seinen Filmen bei der Kritik
wie beim Publikum gleichermassen an-
kam.
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3.Dezember, 20.45 Uhr, DSF

Johnny Rocco

Manchmal will es scheinen, das Problem
des Rauschgifthandels sei erst in den
spateren sechziger Jahren aktuell gewor-
den. Doch es ist dlter. Aus dem Jahre
1958 stammt der amerikanische Thriller
«Johnny Rocco» («Im Dschungel der
Grossstadt») von Paul Landres. In dem
auf Spannung getrimmten Opus geht es
um zwei Gangster und Rauschgift-
schmuggler namens Mooney und Rocco,
die den Tod eines Polizisten verschulden
und dabei einen unerwiinschten Zeugen
haben — Roccos kleinen Sohn Johnny.
Fortan schwebt der Junge in Lebensge-
fahr. Panische Angst verrat ihn der Um-
welt, und seine Angst kommt nicht von
ungefahr: Der Gangsterboss Lane, der
hinter Mooney und Rocco steht, hat be-
schlossen, den Kleinen beseitigen zu las-
sen. Johnnys Vater ist sich der Gefahr fir
seinen Sohn bewusst, und als er handelt
und sich seinen Gangsterkumpanen
stellt, weiss er, dass er sich damit selbst in
hochste Gefahr begibt.

5.Dezember, 21.00 Uhr, ARD

Rio Bravo

In der kleinen Stadt Rio Bravo sieht sich
der Sheriff von den Leuten eines méachti-
gen Ranchers bedroht. Sie wollen einen
Morder befreien, damit er nicht vor Ge-
richt gebracht werden kann. Gegen ihre
erdrickende Ubermacht scheint der She-
riff mit seinen beiden wenig imponieren-
den Gehilfen, einem Trinker und einem
alten Krippel, von vornherein auf aus-
sichtslosem Posten zu stehen. Wie die
drei ungleichen Manner trotzdem mit der
kritischen Situation fertig werden, schil-
dert Howard Hawks’ beriihmter Western
«Rio Bravo» mit John Wayne und Dean
Martin in den Hauptrollen. Der bedeuten-
de Regisseur hat hier die vorgegebenen
Muster des Western eindrucksvoll vari-
iert, um zu zeigen, wie Menschen in einer
dramatischen Bewé&hrungsprobe ihre
Selbstachtung bewahren oder wiederer-
langen.

Howard Hawks hat « Rio Bravo» (1959)
als Gegenentwurf zu Fred Zinnemanns
preisgekrontem Thesenwestern «High
Noon» konzipiert, weil es ihm unglaub-
wiirdig erschien, dass ein guter Sheriff
angesichts einer gefahrlichen Situation
allenthalben vergeblich um Hilfe bittet
und am Schluss auch ohne sie fertig wird.

HENK3e

Rafelson dreht wieder mit Nicholson

Bob Rafelson («Five Easy Pieces») in-
szeniert bei Columbia «The King of Mar-
vin Gardensy»; in der Hauptrolle spielt
wiederum Jack Nicholson.

TV
AKTUELL

Publikumsorientierte
Programmstruktur
beim Fernsehen

Der Verfasser des folgenden Artikels (iber
Publikumsforschung und Programm-
struktur, Privatdozent Dr. Matthias Stein-
mann, ist Leiter der Abteilung Zuschauer-
forschung bei der AG fiir das Werbefern-
sehen, welche auch mit der Publikums-
forschung bei Radio und Fernsehen be-
auftragt ist. Die Publikumsforschung fir
das Fernsehen bei der Schweizerischen
Radio- und Fernsehgesellschaft (SRG)
gilt heute als ein recht ausgebautes In-
strument. Neben den permanenten Erhe-
bungen (ber den quantitativen und quali-
tativen Erfolg aller Sendungen werden ei-
ne Vielzahl von Sonderuntersuchungen
durchgefiihrt, wie beispielsweise die
kirzlich erschienene Studie Gber «Kind
und Fernseheny. Gegenwadrtig ist man
daran, das Forschungskonzept neu zu
liberdenken, um eine mehr zielspezifische
Forschung zu realisieren (Zielgruppen-
forschung, Kontrolle der Kommunika-
tionsziele usw.). Die Ausfiihrungen von
Dr.M.Steinmann werden in ZOOM in
dieser und der nachsten Nummer publi-
ziert.

Seit vier Jahren verfligt das Schweizer
Fernsehen Uber ein weiteres Flhrungs-
und Entscheidungsinstrument: die Publi-
kumsforschung. Sie ist gedacht, die feh-
lende Briicke zwischen Publikum und
Programmgestalter zumindest teilweise
zu schlagen, weil die Einseitigkeit der
Fernsehkommunikation einen Dialog er-
fordert. Andernfalls wirde man Gefahr
laufen, an den Wiinschen und Eigenarten
des Publikums vorbeizuproduzieren. Die
Mehrheit der Programmgestalter hat dies
sicher schon vor der Einflihrung der Zu-
schauerforschung erkannt. Trotzdem hat
sich ihr Verhéltnis wéahrend dieser vier
«Forschungsjahre»  gewandelt:  aus
schroffer Ablehnung, neugierigem Miss-
trauen und zurlickhaltender Beflirwor-
tung haben sich traditionelles Ablehnen,
realistische Beflrwortung und Einsicht
der Nutzlichkeit, zum Teil jedoch ver-
bunden mit einem leisen Unbehagen,
entwickelt. Dr.Peter Kehm, Programm-
direktor des Rundfunks Stuttgart, be-
schrieb dieses Phanomen des Unbe-
hagens recht treffend, wenn er be-
merkt: « Man fihlt sich gestort, von der
falschen Seite und mit falschen Griinden
in Frage gestellt, man bezweifelt die Me-
thoden, denunziert die quantitativen Aus-
sagen, die im Grunde keine seien, kurz,
man fihlt sich an Kriterien und mit Mass-



staben gemessen, denen gegenuber jeder
Zweifel geboten ist. Und es scheint von
vornherein ausgemacht, dass von den
Verantwortlichen aus zweifelhaften Da-
ten falsche Konsequenzen gezogen wer-
den.» Dieses Unbehagen beruht wahr-
scheinlich auf mangelnder Methoden-
und Anwendungskenntnis. Wir hoffen
daher, dass dieser Artikel etwas zu dessen
Abbau beitragen kann.

« Funktionen» der Zuschauerforschung
Die Publikumsforschung ist heute kaum
mehr wegzudenken. |hr werden dabei
vorwiegend drei «Funktioneny» zuge-
schrieben:

— die Programmfunktion,
— die Offentlichkeitsfunktion,
— die Werbefunktion.

Die letzteren « Funktionen» sind hier we-
niger von Belang: bei der «Offentlich-
keitsfunktion» geht es um die Versachli-
chung der offentlichen Diskussion um
das Fernsehen und bei der «Werbefunk-
tion» um die marktgerechte Lieferung
von Planungs- und Erfolgsdaten fur die
Fernsehinserenten.

Bei der « Programmfunktion» lassen sich
dagegen drei Anwendungsbereiche un-
terscheiden, namlich

— die langerfristige Planungsfunktion,
— die mittelfristige Regulierungsfunktion,
— die kurzfristige Kontrollfunktion.

Léngerfristig gilt es — neben der Erfillung
der durch die Konzession aufgetragenen
gesellschaftlichen, kulturellen und
rechtsstaatlichen Aufgaben —, mit der
Programmkonzeption des Fernsehens
auch den Lebensgewohnheiten, Bediirf-
nissen, Winschen und Interessen des
Publikums entgegenzukommen, und
zwar sowohl jenen der Minderheiten als
auch der Mehrheiten. Die Forschung
dient damit den verantwortlichen Stellen
der SRG zur Ausarbeitung der generellen
Programmkonzeptionen und Programm-
strukturen (Planungsfunktion).
Mittelfristig geht es darum, den Erfolg der
Sendungen oder Sendereihen mit ihren
Zielsetzungen zu konfrontieren, um damit
Entscheidungsgrundlagen (ber deren
Weiterfuhrung und Gestaltung zu erar-
beiten (Regulierungsfunktion). Dabei
sollte eine auf Mehrheitspublika und
-programme ausgerichtete Forschung,
d.h. eine rein quantitative Denkweise
vermieden werden. Vielmehr muss die
Forschung mithelfen, vor der Ausstrah-
lung die quantitativen Zielsetzungen re-
alistisch zu formulieren (Grosse und Art
des Interessenpublikums), die optimale
Placierung der Sendung zu erleichtern
und nach erfolgter Ausstrahlung zu pri-
fen, wieweit diese Ziele, aber auch die
von der Forschung unabhangig ange-
setzten qualitativen Zielsetzungen der
Sendungen erreicht wurden.

Kurzfristig muss die Forschung den quan-
titativen und qualitativen Erfolg einer
Sendung dem Programmgestalter so
rasch als moglich anzeigen und begrin-
den (Kontrollfunktion).

« Planungsfunktiony in drei Ansédtzen
Das Thema «Zuschauerforschung und

Programmstruktury fallt demnach unter
die langfristige Planungsfunktion der
Forschung. Wenn wir unter der Pro-
grammstruktur die inhaltliche Strukturie-
rung und die zeitliche Placierung des ge-
samten Programmangebotes des Fernse-
hens im Tages- und Wochenablauf ver-
stehen, kann die Publikumsforschung in
dreierlei Weise Entscheidungshilfe sein:
1. durch die Darstellung der sozio-demo-
graphischen Schichtung des Publikums,
2. durch die Erhellung der Situation und
Lebensgewohnheiten der Zuschauer,

3. durch die Ermittlung und sinnvolle
Auswertung der Zuschauerinteressen
und Zuschauerwiinsche.

Die sozio-demographische Schichtung
Das Wissen um die sozio-demographi-
sche Schichtung dient vor allem als Kor-
rektiv fur das subjektive Bild des Publi-
kums bei den Programmgestaltern. Die
demographische Segmentierung des Pu-
blikums und die Kenntnis um die Gros-
senordnung der einzelnen Segmente
konnen dabei wohl allein inhaltliche als
auch inhaltlich-gestalterische Konse-
quenzen auf ein Programmangebot ha-
ben. Gemeint sind einerseits die Einfiih-
rung eigentlicher Zielgruppensendungen
fur demographische, aber auch interes-
senhomogene, Untergruppen (beispiels-
weise Frauensendungen, Jugendsen-
dungen, Sendungen fiir Leute vom Lande
u.a.m.) und andererseits die Berlicksich-
tigung des Bewusstseins- und Wissens-
standes von Zuschauergruppen bei der
Wahl der Inhalte und deren Gestaltung
(Untergliederung nach Bildung).

Struktur der Fernsehzuschauer
(Auszug nach Geschlecht, Alter und Bil-

dung; Durchschnitt Januar bis Marz
1972, deutsche Schweiz)
Geschlecht
Méanner ......... ... ... ..., 49%
Frauen .................... 51%
Alter
O-—4Jahre ................. 6%
5-14Jahre ................. 18%
15-19Jahre ................. 9%
20-24Jahre . ................ 7%
25-34Jahre . ................ 13%
35-44Jahre . ................. 14%
45-54Jahre ... .............. 13%
55-64Jahre ................. 11%
65-74 Jahre . ................ 7%
75 Jahreund mehr ... ......... 2%

Schulbildung des Haushaltvorstandes

Primarschule ................ 18%
Real/Bezirksschule . ........... 10%
Berufsschule ................ 64 %
Gymnasium/Seminar .......... 3%
Hochschule ................. 5%

Dieser Tabellenauszug verdeutlicht be-
reits verschiedenes: Es muss die Pro-
grammverantwortlichen aufhorchen las-
sen, dass etwa 33 % der potentiellen Zu-
schauer das 20.Lebensjahr noch nicht
tiberschritten haben und dass nur unge-
fahr 8% liber eine abgeschlossene Gym-
nasial-, Seminar- oder Hochschulbildung
verfliigen.

Zuschauersituation und Lebensgewohn-
heiten

Im Gegensatz zum Radio sendet das
Fernsehen vorwiegend wahrend der Frei-
zeit der Zuschauerschaft. Damit tritt es
weniger in Konkurrenz zur Berufs-, Haus-
oder Schularbeit als vielmehr in Konkur-
renz zu anderen Gestaltungsmoglichkei-
ten des Feierabends. Allein der Zeitpunkt
des Abendessens und des Schlafenge-
hens setzt sich von den lbrigen Freizeit-
gewohnheiten durch einen zwingenden
Charakter ab und hat damit Einfluss auf
die Grosse des Zuschauerpotentials. Im
ubrigen aber gilt das Interesse am Fern-
sehprogramm selbst als wesentlicher Be-
stimmungsfaktor der Freizeitgestaltung.
Bei der Berucksichtigung der Zuschauer-
situation und der Lebensgewohnheiten
geht es daher primar um die Frage, wann
das Zuschauerpotential jene Grosse er-
reicht hat, um mit dem Hauptprogramm
zu beginnen. Die Frage nach den Lebens-
gewohnheiten von Zuschauersegmenten
fir deren optimale Erreichung ist dagegen
fir das Fernsehen eher sekundéar. Unter-
suchungen lber diese Zuschauerge-
wohnheiten wurden erstmals 1970
durchgefiihrt und sind in diesem Jahr
wiederholt worden. Die Entwicklung des
eigentlichen Zuschauerpotentials in Dif-
ferenz zur tatsachlichen Zuschauerschaft
gibt uns die folgende Tabelle wieder, al-
lerdings erst ab 18.30 Uhr; wahrend des
Tages ist das Potential entsprechend der
Berufstatigkeit der Manner vorwiegend
auf Frauen, Kinder und altere Zuschauer
beschrankt, was auch den Charakter und
die Moglichkeiten eventueller Fernseh-
sendungen bestimmt.

Differenz zwischen potentieller und ef-

fektiver ~ Zuschauerschaft  (deutsche
Sch Welz) Ménner Frauen

18.30 Uhr 582% 70,2%
18.45 Uhr 544% 67,9%
19.00 Uhr 50,5% 62,1%
19.15 Uhr 46,7% 58,8%
19.30 Uhr 41,6% 52,7%
19.45 Uhr 37,0% 48,3%
20.00 Uhr 19,2%  30,3%
20.15 Uhr 19,0% 28,4%
20.30 Uhr 16,3% 24,5%
20.45 Uhr 16,5% 24,2%
21.00 Uhr 151% 21,4%
21.15 Uhr 144% 21,6%
21.30 Uhr 151% 22,0%
21.45 Uhr 135% 20,8%
22.30 Uhr 13.7% 16,8%
22.45 Uhr 7,9% 12,8%
23.00 Uhr 5,6 % 9,0%
23.15 Uhr 51% 7.1%
23.30 Uhr 4,7% 6.1%
23.45 Uhr 3.7% 5,4%
24.00 Uhr 3.5% 4,8%

Theoretisch wére es nach diesem Ergeb-
nis moglich, am frihen Abend mehr Zu-
schauer fiir das Fernsehprogramm zu ge-
winnen. Ohne sich der Gefahr auszuset-
zen, vor «leeren Hausern» zu senden,
konnte der populédre Teil des Abendpro-
gramms um eine halbe — eventuell sogar
um eine Stunde — vorverlegt werden. Al-
lerdings gilt es zu beachten, dass dieses
relativ hohe Zuschauerpotential nicht von
ungefahr kommt. Gerade in die Zeit zwi-
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schen 18.00 und 20.00 Uhr fallen recht
wichtige Freizeitbeschaftigungen wie Es-
sen, Familienleben, Zeitunglesen, private
Korrespondenz usw., die der Zuschauer
dem Fernsehen — vor allem, wenn es sich
eben wie in der Schweiz um ein Werbe-
Rahmenprogramm handelt — vorzieht. Si-
cher konnte eine Vorverlegung des ei-
gentlichen Abendprogramms eine Erho-
hung der Sehbeteiligung bringen und da-
mit eine Verdnderung dieses Freizeitver-
haltens der Zuschauer bewirken. Die
Frage ist lediglich, ob dieser Eingriff des
Fernsehens in das gesellschaftliche Ver-
halten der Zuschauer klug wiére, d. h. wel-
che Vorteile den Nachteilen gegeniiber-
stehen. Zumindest sollte man bedenken,
dass dem Zuschauer zwischen dem Zeit-
punkt des Nachhausekommens von der
Arbeit und dem Fernsehen genligend Zeit
gelassen werden sollte, um sich in Musse
den oben beschriebenen Tatigkeiten wid-
men zu konnen, bevor der eigentliche
Fernsehabend als Freizeitbeschéaftigung
beginnt.

Interessen und Wiinsche der Zuschauer-
schaft

Ein ausgewogenes Programmangebot
hat zwei Dingen Rechnung zu tragen: er-
stens dem gesellschaftlichen, politischen,
kulturellen und erzieherischen Auftrag
der Konzession (Art.13), und zweitens
den Interessen und Wiinschen des Publi-
kums. Die Erhebung der Programminter-
essen und -wiinsche muss daher Gegen-
stand regelmassiger Befragungen sein.
Die Interessen werden dabei mit folgen-
der Frage erhoben: «Hier habe ich eine
Liste verschiedener Arten von Sendun-
gen, die am Fernsehen gezeigt werden.
Konnen Sie mir bitte sagen, ob Sie daran
sehr stark, stark, durchschnittlich, wenig
oder gar nicht interessiert sind?» Diese
Liste umfasst heute 33 Programmtypen
und wird seit Oktober 1971 in etwa 8000
Interviews jahrlich, unterteilt in sechs Be-
fragungswellen, durchbefragt. Neben ei-
ner breit abgesicherten Interessenstruktur
erhalten wir so auch die Entwicklung der
Interessen im Zeitablauf. Hier kdnnte man
vielleicht zu Recht einwenden, dass diese
Befragung ‘einerseits nur die manifeste
Interessenlage der Zuschauer aufdeckt,
d. h. nicht auch die latente, und dass an-
dererseits diese Interessenstruktur immer
auch eine Reflexion der gegenwartigen
Programmstruktur bedeutet. Aus diesen
Griinden wurde in der Grundlagenstudie
1972 versucht, mehr Uber die latenten
und programmunabhangigen Interessen
der Zuschauer in Erfahrung zu bringen.
Die Ergebnisse dazu stehen noch aus.

In der folgenden Tabelle sind die sehr
stark und stark interessierten Zuschauer
und die wenig und nicht Interessierten zu
Interessens- bzw. Desinteressenpublika
zusammengefasst (die Befragung erfolg-
te 1970 und unterschied erst 24 Pro-
grammtypen) (IP = Interessenpublikum;
DP = Desinteressenpublikum):

IP DP
Nachrichten, aktuelle

Information - 84% 3%
Quiz, Unterhaltungs-

sendung 77 % 8%
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Fernsehfilme 70% 10%
Kinofilme 62% 17%
Vermischte Information 59% 17%
Theaterlibertragungen 59% 18%
Volkstimliche Musik,

Folklore 55% 26%
Operetten, Musicals 51% 27%
Reisen 50% 26%
Naturwissenschaft/
Entwicklung/Forschung  43% 29%
Information, politische

Diskussion 41% 36%
Direktiibertragungen Sport 40%  39%
Filmberichte, Resultate

Sport 33% 45%
Sendungen fir Eltern 3% 44%
Sportdokumentation,

Portraits, Magazine 30% 47%
Frauensendungen 29% 54%
Jazz, Show, moderne
Unterhaltungsmusik 28% 51%
Opern 23% 61%
Geschichtliche Sendungen 18%  60%
Technik 17% 60%
Sendungen fir altere

Menschen 15% 65%
Religiése Sendungen 14% 61%
Malerei, Architektur,

Bildhauerei 1M1% 73%
Literatur 10% 74%

Die Interessenbefragung wird durch die
Erhebung der Programmwiinsche er-
ganzt. Dabei werden die spezifischen
Programmwinsche im Rahmen eines
Programmtypus erhoben, beispielsweise
mit folgender Frage: «Welche Arten von
Spielfilmen sehen Sie sich am liebsten
an?y

Unterhaltung/Komaodie 60%
Kriminalfilme 56 %
Familienfilme 51%

Anspruchsvolle Filme, Problemfilme 40%

Thriller, Spionage 36%
Wildwestfilme 32%
Historische Filme 31%
Liebesfilme 23%

Die Ergebnisse aus den Interessenbefra-
gungen konnen in verschiedener Weise
aufbereitet werden, damit sie bei der Pro-
grammstrukturierung von Nutzen sind.
Bereits dargestellt wurde die Zusammen-
fassung in Interessen- und Desinteres-
senpublika. Selbstverstandlich erfolgt ei-
ne derartige Zusammenfassung auch un-
tergliedert nach sozio-demographischen
Merkmalen:

Interessenpublikum religiése Sendungen
deutsche Schweiz

Total 17.2%
Maénner 17.2%
Frauen 21,8%
Primar-/Real-/Bezirksschule 22,6%
Berufsschule 11.7%
Gymnasium, Hochschule 11,5%
15-24 Jahre 5,5%
25-44 Jahre 9,0%
45 und mehr Jahre 26,8%

Selbsténdige, leitende Angestellte 13,7 %

Angestellte 8,1%
Arbeiter 12,5%
Ubrige 21,8%

100000 und mehr Einwohner 13,5%
10000-100000 Einwohner 17.3%
2000-10000 Einwohner 18,7%
bis 2000 Einwohner 19,2%

(Fortsetzung in der ndchsten Nummer)

Vier einschlagige
Referate

AJM-Kurs « Fernsehen — Kind — Kinder-
fernsehenn in Zdirich

Etwas Uber 100 Teilnehmer durfte Hans-
peter Stalder am diesjahrigen Kurs
«Fernsehen — Kind — Kinderfernseheny
der AUM in der Aula der Kantonsschule
Ramibuhl in Zirich begriissen. In seiner
Er6ffnungsansprache wies er auf mogli-
che Ziele hin, die in den beiden Tagen er-
arbeitet werden sollten: «Kinderfernse-
hen, das die Padagogen mégen, lieben
die Kinder nicht, und Kinderfernsehen,
das die Kinder mdgen, lieben die Pddago-
gen nicht. Ich frage mich, ob diese Be-
hauptung nicht an diesem Wochenende
zu diskutieren ware. Wenn dieses Wo-
chenende durch lhre Mithilfe weiterfih-
ren kann, die Problematik des Kinderfern-
sehens und der Fernseherziehung beim
Kind besser zu erklaren und zu erkennen,
wenn es uns befahigt, dieses neue Gebiet
besser durchschauen und in die Praxis
umsetzen zu konnen, dann hat sich die
Tagung gelohnt!»

Professor Dr.Georg Schottmayer aus
Hamburg bemerkte zu Beginn seines Re-
ferates, dass er entgegen unserer Erwar-
tung kein fertiges Konzept darbringen
wolle und auch nicht kénne, sondern
dass er einige Beispiele aus der Praxis
und Prinzipien, unter denen gearbeitet
worden seien, vorstellen wolle. 7. Mas-
senmediengesellschaft in padagogischer
Sicht oder pddagogische Diagnose der
Massenmediengesellschaft: An verschie-
denen Beispielen wurde deutlich, mit
welchen Mitteln das Kinderfernsehen ar-
beitet: Popularitdt, Wunscherfiillung,
Problemlésung, Abstellung auf beste-
hende Werte. Zwei vom Referenten
durchgefiihrte Untersuchungen haben
ergeben, dass die sozialen Unterschich-
ten am meisten Fernsehgerate besitzen
und dass mit abnehmender Intelligenz
und sinkendem Sozialstatus der Fernseh-
konsum zunimmt. Er kam dann weiter auf
die Abhangigkeit des Fernsehens durch
die Werbung zu sprechen, legte Zahlen
Gber die Verbreitung des Fernsehens seit
dem Jahre 1953 vor, tber die Zeit, die
Kinder vor dem Bildschirm verbringen
und Uber die Popularitat verschiedener
Sendungen. 2. Ziele der Medienerzie-
hung: Es gilt, das Verhéltnis im Umgang
mit Massenmedien unter padagogischen
Zielen zu beeinflussen. Die Fernseherzie-
hung muss friih einsetzen, da die Kinder
bereits vom dritten Lebensjahr an regel-
massig fernsehen. 3. Beispiele fiir me-
dienpddagogische Programme: Im Film
«Wie in einer richtigen Familie» wurde die



Arbeitsweise von Professor Schottmayer
und seinen Studenten vorziglich demon-
striert (der Film ist Gibrigens am 13. und
20. Dezember im Ersten Deutschen Fern-
sehen zu sehen). Filme aus der Senderei-
he «Das achte Weltwunder» wurden an
Kindern aus Handwerkerfamilien getestet
und ausgewertet. Das Ergebnis zeigte,
dass mit dem Abbau der Autoritat der
Identifikationspersonen zugleich auch
der Abbau der Autoritat des Films in der
Medienerziehung erreicht werden kann.
Erina Mafurt-Pagani (Luzern). Vertrete-
rin der katholischen Frauenverbande in
der Programmkommission des Schweizer
Fernsehens, berichtete iber einen selbst
unternommenen Versuch, vier fernsehun-
gewohnte Kinder im Alter von fiinf, sie-
ben, neun und elf Jahren aus der gleichen
Familie mit den Serienfilmen « Skippy das
Kéanguruh» und «Lassie» zu konfrontie-
ren. Die schlechte Qualitat des Interviews
(Tonband) verurteilte den gut begonnen-
enVersuchzum Scheitern. Ebenso missfiel
die schlechte Gesprachsflihrung durch
die Mutter der Kinder im Interview. Um
ein genaues Bild zu bekommen, missten
viele solcher Experimente unter wissen-
schaftlicher Leitung gemacht und zusam-
mengetragen werden.

In lebendiger Folge von Referat und Film-
beispiel gelang es Frau Verena Tobler
vom Schweizer Fernsehen, das padago-
gische Prinzip der Jugendsendungen
klarzulegen. An der Sendung « Das Spiel-
haus» fur Kinder bis sieben Jahre wurden
die Elemente Beobachtungsspiel, Funk-
tionsspiel, Aktivierung der Zuschauer und
Rollenspiel eingehend erkléart. In den Kin-
dersendungen von sieben bis zwolf Jah-
ren geht es darum, hinlenkende Filme zu
schaffen, die Kinder zu anderen Tatigkei-
ten fuhren — «lgel in Gefahr», «Die
Schwebebahn» — und Realfilme, das

Gilinter Reich und Anna Sindik in der
gegliickten Inszenierung « Die Schule
der Fraueny, einer Opera buffa von
Rolf Liebermann

heisst Spielfilme fir Kinder, wo der Stoff
in eine durchgehende Handlung gefasst
wird: a) reale Themen in gestalteter Form,
«Der Krany»; b) reale Themen in realer
Form, « Boeing 747 B Jumbo Jety». Im Ju-
gendprogramm schliesslich fir Jugendli-
che von zwolf bis sechzehn Jahren domi-
nieren instruktiv-informierende Sendun-
gen («TV-Baukasteny) und informativ-
unterhaltende Sendungen («Italowe-
sterny).

Als vierter Referent stellte Caspar Meyer
das Untersuchungskonzept der Universi-
tat Zirich Gber die Sendung « Das Spiel-
haus» vor. Die Vielfalt der Untersu-
chungsfragen vermittelten dem Zuhorer
einen Eindruck, wie komplex eine solche
Arbeit sein kann und mit welcher Genau-

igkeit der Wissenschafter vorgehen muss.
Sicher werden die meisten Tagungsteil-
nehmer interessiert auf die Herausgabe
der Untersuchungsergebnisse uber diese
Sendung warten. Im abschliessenden
Podiumsgesprach wurde mit aller Deut-
lichkeit festgehalten, dass der Erzieher
sich nicht vor der Medienerziehung ver-
schliessen darf. Trotz fehlender gesamt-
schweizerischer Konzeption flr die Mas-
senmedienerziehung muss fur deren
Schaffung weiter gekampft werden.
Auch gilt es, die am Kurs gewonnenen Er-
fahrungen weiterzuverfolgen und hinaus-
zutragen in die Bevolkerung. Positiv auf
die Tagung hat sich auch die standige
Anwesenheit der Referenten ausgewirkt.

Walter Zwahlen

GEDANKEN

AM BILDSCHIRM

Geglucktes Unter-
fangen

Zur Eigenproduktion «Die Schule der
Frauen» von Rolf Liebermann

Als vor etwas mehr als einem Jahr anlass-
lich einer Pressekonferenz die Journali-
sten durch das neue Studio des Deutsch-
schweizer Fernsehens gefuihrt wurden,
sagte einer: « Nun, an der Technik kann es
jetzt nicht mehr liegen, wenn...» Was die
erste Opernproduktion, die im neuen Stu-

dio angefertigt wurde, betrifft, so diirfte es
zumindest fiir die Abteilung « Kultur» sehr
wohl an der mangelnden Technik gele-
gen haben, wenn der Schuss nicht immer
ins Schwarze traf. Diesmal traf er. Diese
Produktion ist ungemein wohltuend
durch das génzliche Fehlen des ach so
Provinziellen, das sonst die (ibrigen dra-
matischen Produktionen unseres
Deutschschweizer Fernsehens vorwie-
gend auszeichnet. Es wurde begriffen,
dass es auf die Pflege des kleinsten De-
tails ankommt, wenn man den Anschluss
an den internationalen Standard finden
will. Hier stimmte alles: vom sauberen
und prézisen Singen und Musizieren un-
ter der Leitung von Armin Brunner bis hin
zu den durchdachten und abwechslungs-
reichen Kameraeinstellungen. Die Uber-
raschung dieser Produktion war fiir mich
die perfekte Qualitat Leo Nadelmanns als
Fernsehregisseur (andere Abteilungen
sollten ihn sich vielleicht einmal auslei-
hen). Nadelmann liess es endlich einmal
nicht bei der sonst bei unserem Fernse-
hen so beliebten sturen Abfilmerei vorge-
fertigter Inszenierungen bewenden, son-
dern behandelte das, was ihm der Biih-
nenregisseur bot, als Rohstoff, den er nun
konsequent in das Medium Fernsehen
hinein weiterentwickelte.

Fir Richard Strauss, eines von Lieber-
manns stilistischen Vorbildern, war die
Oper Anlass, Musik zu machen. Firr Lie-
bermann ist die Musik Anlass, Oper zu
machen. Und genau hier spann Nadel-
mann den Faden konsequent weiter, in-
dem er die Bearbeitung einer Oper fiir das
Fernsehen dazu benutzte, um eben Fern-
sehen zu machen. Von den vielen Pro-
duktionen, die ich gesehen habe, gibt es
nur ganz wenige, von denen man sagen
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