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Von Frau zu Frau

Reklame und Fernsehen

EB. Die Welt der Minner diskutiert {iber eine eventuelle Einfithrung
der Reklame im Fernsehen und scheint dabei zu vergessen, daf3 ein
groBler Teil der Reklame sich an die weibliche K#duferin wendet und
daf sie demzufolge eigentlich auch ein gewisses Anrecht darauf hitte,
gehort zu werden.

Es kann uns gleichgiiltig sein, wenn durch die Einfithrung der Re-
klame die Fernsehprogramme besser werden? Wir sollen uns sogar
freuen dariiber? Ueber bessere Programme wiirden wir uns sicher
freuen, das stimmt. Aber trotzdem — das Fernsehen selbst ist ja nur
ein Teil des ganzen Problems, und der andere Teil muf} bei griindlicher
Ueberlegung bei uns Frauen als Konsumentinnen und Verwalterinnen
eines groflen Teils des Volkseinkommens stidrker in die Waagschale
sinken.

Jegliche Propaganda kostet Geld. Dieses Geld muf3 auf irgendeine
Art wieder «hereingebracht» werden. Wohl ist es bis zu einem gewis-
sen Grade moglich, diese nach unserer Auffassung oft ungeheuren
Summen durch vermehrte Fabrikation, durch Rationalisierung des
Arbeitsprozesses und all jene Einrichtungen, die eben nur durch einen
erhohten Umsatz sich bezahlt machen, wieder wettzumachen. Dies hat
indessen seine Grenzen, und es kommt der Augenblick, wo die ver-
mehrten Reklame-Spesen auf das Produkt abgewilzt werden miissen
und sich in einem hoheren Preis ausdriicken.

Niemals diirfen wir hier mit dem Ausland vergleichen, insbesondere
nicht bei Artikeln, die fiir den Inland-Absatz bestimmt sind. Aufmerk-
same Kéduferinnen haben in den letzten Jahren und Monaten zu stau-
nen begonnen und sich Gedanken dariiber gemacht, wieviel Propa-
ganda-Spesen ein verhidltnisméfig billiger Haushalt-Gebrauchsartikel
zu tragen vermag. Manche unter uns sind noch weiter gegangen: Sie
sind unwillig geworden iiber das Umwerben «um jeden Preis», iiber
das Raffinement, iiber die Schliche und Kiinste und iiber das Feuer-
werk, das uns gewinnen soll. Es ist keine Einfachheit mehr da, keine
objektiven Feststellungen mehr, die uns lediglich aufkldaren sollen und
uber die wir froh wiren. Die «Werbekunst» ist so «kiinstlich» gewor-
den, daf3 wir es ihr anzuriechen beginnen. Es stof3t uns ab, weil wir uns
als «Opfer» zu fiihlen beginnen und nicht mehr den Menschen dahinter
sehen, der uns in allem Anstand und nach alter Viter Sitte etwas zu
verkaufen hat. Das schrille Einanderiiberténen scheint keine Grenzen
zu haben. Das einfache Wort «gut» hat keinen Klang mehr, nur das
«beste», nur «supermaximale» Produkte scheinen Hoffnung auf Erfolg
zu haben. Und soll uns diese dick aufgestrichene Paste wirklich Ein-
druck machen?

Dies alles aber soll nun noch iibersteigert werden, und wenn es auch
nur auf der finanziellen Ebene wire: durch das Fernsehen. Wer riange
sich bei den Unsummen, die auf dem Spiele stehen, noch zur Schlicht-
heit durch? Sie scheint ja direkt unvereinbar mit dem Geld, das auf
den Tisch gelegt werden mufl. Wer hitte schon den Mut, uns von die-
ser immer hektischer wirbelnden Trommel zu erlésen?

Und dann: Die damit in Zusammenhang stehenden Ausgaben kénnen
sich doch einfach nicht mehr durch gréfere Produktion decken, wenn
es um den Inlandabsatz geht. Also haben wir Kduferinnen die Fernseh-
reklame zu bezahlen — oder es werden ausldndische Firmen bei uns
Reklame machen! Das eine wie das andere miissen wir ablehnen. Was
vielleicht in Léndern mit groflen Absatzmoglichkeiten recht sein mag,
/st fiir uns ungeeignet. Abgesehen davon: Auch heute noch lebt unsere
Schweiz in allererster Linie von den mittleren und kleineren Betrie-
ben. Wir wiren schlechte Verwalterinnen unseres Volksgutes, wenn
wir nicht dessen eingedenk blieben und dafiir Sorge tragen wiirden,
daB ihnen der Existenzkampf nicht iiber Gebiihr erschwert wird. Es
wiirde uns im Gegenteil sogar anstehen, aktiv gegen die tibermifigen
Reklame-Auswiichse zu kidmpfen und zu versuchen, einer schweize-
risch anmutenden, ich mochte fast sagen: anstindigeren Reklame zum
Durchbruch zu verhelfen. Wahrscheinlich wire niemand befreiter als
die Produzenten selbst, die aus der schrecklichen Spirale des Sich-
iiberbietens nicht mehr herausfinden und den Mut nicht haben, radikal
damit zu brechen. Sie konnen es nicht ohne uns. Sehen wir unsere
Aufgabe?

Die Stimme der Jungen

Jugendliche Darsteller auf der Leinwand

chb. Jackie Coogan begriindete in Chaplins «Kid» (1921) die Rolle
des jugendlichen Schauspielers, die seither immer wieder vorgekom-
men, kaum jedoch als Leistung je iibertroffen worden ist. Als 1952
René Cléments «Jeux interdits» herauskamen, liefen sich viele tiu-
schen. Da der Film bewuft aus dem Gesichtswinkel der Kinder heraus
geschaffen wurde, schien es, als «lebten» die Kinder ihre Rollen. Daf3
es so schien, ist richtig, da3 man aber den AeuBerungen gewisser Jour-
nalisten Glauben schenkte, die verkiindigten, die Kamera habe hier die
Kinder wirklich belauscht und der Regisseur habe die Kinder von sich
aus spielen lassen, halten wir fiir Humbug.

Die heutigen Verhéltnisse bei Filmaufnahmen mit all den Umtrieben
der unzihligen Beteiligten verunméglichen den Kindern zum vornher-
ein ein Unbefangensein, eine Offenheit vor der Kamera. Die grofite
Aufgabe des Regisseurs ist es, die Kinder von der Verschlossenheit und
den Hemmungen gegeniiber dem &dufleren Betrieb zu befreien. Sie in
ihrer schauspielerischen Arbeit zu fiihren, ist wesentlich leichter, da

sich das unbefangene Kind viel ungebundener und echter gibt als der
Erwachsene und weder durch Konventionen noch Erfahrungen mif3-
trauisch gemacht ist.

Sehr typisch 1d6t sich dies in Comencinis «Heidi» feststellen, wo uns
die beiden Kinder, Heidi und Peter, in den ersten Sequenzen, wie ihnen
die ganze Filmarbeit noch fremd ist, steif und unecht vorkommen, sich
mit der Zeit jedoch anzupassen verstehen und ihre Unbeholfenheit vor
der Kamera verlieren.

Wihrend es ein geschickter Regisseur verhiltnismifig leicht fertig-
bringt, Rollen von Kindern im Alter von 6—15 Jahren glaubhaft zu

Chaplins «Kid» (Jackie Coogan) noch immer das beste Beispiel uner-
reichter Kinderdarstellung.

zeichnen — besonders England mit «The fallen Idol» (Bobby Henrey),
«Oliver Twist» (Roddy Mac Dowall), «Rocking Horse Winner» (John
Howard Davies) u. a. hat das bewiesen —, st6f3t die Darstellung von Ju-
gendlichen zwischen 15 und 20 Jahren auf gréfere Schwierigkeiten. Um
solchen aus dem Weg zu gehen, werden oft #ltere Schauspieler fiir
diese Rollen verpflichtet (Gina Lollobrigida in «Pane, amore e fanta-
sia», Jacqueline Pagnol in «Manon des Sources», Daniele Delorme in
«Gigi» u.a.). Hier, wo es um junge Menschen geht, die in ihrer Ent-
wicklung ein unbefriedigendes Stadium durchmachen, finden sich viel
seltener geeignete Interpreten desselben Alters. Jacques ‘Chabassol
(«L’affaire Maurizius» und «Avant le Déluge») scheint im Augenblick
der iiberzeugendste Darsteller dieses Alters zu sein. Unglinstiger ist
die Entwicklung, welche Pierre Michel Beck durchgemacht hat, der als
Zwolfjahriger in Delannoys «Garcon sauvage» noch vollauf zu geniigen
vermochte, in Autant-Laras «Le blé en herbe» als sechzehnjihriger Phil
jedoch schon reichlich gemischte Gefiihle erweckt.

In den bis jetzt erwdhnten Filmen traten Jugendliche ohne Aus-
nahme als Triager der Handlung auf. Dafl dem nicht immer so war, be-
weisen die vielen Stummfilme, wo Kinder als reine Dekoration und
Staffage verwendet wurden, oder speziell amerikanische Filme bis
zum Zweiten Weltkrieg, die wie Walter Langs «Sentimental Journey»
Kinder als riihrselige Stimmungsmittel einsetzten.

Heute 1483t sich eine Differenzierung in der Verwendung von Kin-
dern als Darsteller sehr wohl aufstellen, wobei sich der Jugendliche
als Verkorperung des Reinen und Guten im Konflikt mit der Welt des
Bosen, der Erwachsenen (von «Heidi» bis «Sciuscia» und «Manon»)
findet, der als Leidender untergeht (<«Europa 51», «Manon», «The Vil-
lage») oder, meist um eine Illusion drmer, in jene Welt der Erwachse-
nen hiniiberwechselt («Le blé en herbe», «Le garcon sauvage», «Due
soldi di speranza»).

Aber auch Tréger des Bosen kann der Jugendliche sein, wie die ver-
wahrlosten Jungen der Armenviertel in Luis Bunuels «Los Olvidados»,
die nicht wie De Sicas «Sciuscia» durch eine gegenwirtige Notlage ge-
zwungen, ungesetzliche Handlungen begehen, sondern immer schon
boése waren und blofl auf den Tod als Erlésung warten, den in der
Traumsequenz ein Hahn, der Kiinder des Uebels, anzeigt (Adou Kyrou
in «Le surréalisme au cinéma»). Gesandte einer bosen, didmonischen
Welt scheinen uns auch die héBliche, bose junge Adelige in Bressons
«Journal d'un curé de campagne» und der Junge auf dem Fahrrad in
Carol Reeds «Man between» zu sein, der immer dann zugegen ist, wenn
etwas schief gehen wird.

Verlangte man aber, die Figur von Chaplins «Kid», dem Gassenjun-
gen, der Fensterscheiben einschlédgt, damit sein Adoptivvater, der Gla-
ser, Arbeit und Verdienst findet- in eine der genannten Kategorien
einzureihen, bekennen wir ohne zu zégern unser Unvermdogen ange-
sichts der schlagenden Menschlichkeit Chaplins und wiinschen, solchen
gesunden Anschauungen noch 6fters begegnen zu diirfen.
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