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Zum Welttag der Massenmedien 1968

Der Mensch — abgebildet und geformt durch Presse, Film, Radio und Fernsehen

Die Welt tritt uns in einer Flut von Bildern und Ténen entgegen. Von Plakatwinden,
Illustrierten, Kinos und Fernsehschirmen werden wir umworben, informiert, gebildet
und unterhalten. Wir leben durch die sozialen Kommunikationsmittel in einer «Ge-
genwart aller Zeiten» und in der «Prédsenz aller Regionen». Die Massenmedien set-
zen uns «ins Bild» lber vergangene Zeiten, ferne Lander und Menschen, Wissen-
schaft und Technik. Sie konfrontieren uns mit dem Krieg in Vietnam, mit Hunger
und Elend in den Entwicklungslandern, mit dem Uberfluss und Luxus industrialisier-
ter Lander, mit Kunst und Kitsch, mit Wissenschaft und Technik, mit Menschlichem
und Allzumenschlichem. Die Faszination dieser Medien, besonders von Film und
Fernsehen, ist die Faszination des Lebens selbst. Im Mittelpunkt steht der Mensch
— als Thema, als Gestalter und als Konsument. Der Inhalt der Kommunikations-
mittel ist das Menschliche, die Welt der Ideen, Gefiihle und Dinge. Die Kommuni-
kationsmittel sind ein Abbild des heutigen Menschen und seiner Welt, mit allen
Unzuléng&ichkeiten, Verzerrungen und Schwichen, die dem Menschlichen selbst
eigen sind.

Mensch und Welt sind aber in den Kommunikationsmitteln nicht nur abgebildet,
sie werden von ihnen auch geformt. lhr Einfluss reicht von der Mode bis zu den
Denk- und Verhaltensweisen. Der Mensch im Pragungsfeld der Massenmedien ist
der Aussenlenkung und der Aussenbeeinflussung ausgesetzt, die sein Auffassen,
Denken, Handeln und Verhalten beeinflussen. Der Gefahr der Nivellierung und
Verflachung, der Uberforderung, Verrohung und Entsittlichung stehen die positiven
Méglichkeiten der Information und Bildung, der Erlebnisausweitung und Erlebnis-
vertiefung gegeniiber. Besonders die Jugendlichen sind empféanglich fiir Leitbilder,
sie Ubernehmen leicht Lebens- und Wertvorstellungen, die von den Massenmedien
propagiert werden. Der Mensch ist manipulierbar, ja «machbar» geworden. Millio-
nen beziehen ihre Leitbilder von Film und Fernsehen. Diese Leitbilder sind allzu oft
nur Produkte einer Traumfabrik, die den Menschen mit suggestiven, wirklichkeits-
fremden und verlogenen Klischees beliefert, seien es kitschig-siisse oder abstos-
send scheussliche. Es liegt am Leser oder Zuschauer, welchem Einfluss er sich aus-
setzen will. Er ist frei in der Wahl seiner Zeitung, des Films, des Radio- und Fern-
sehprogramms. Er muss sich aber bewusst sein, dass seine Wahl wiederum auf das
Angebot zuriickwirkt.

Dem modernen, kiinstlerisch relevanten Film wird etwa vorgeworfen, er schaffe
alles andere als Werke der Erbauung, und er sei unfihig, praktikable Rezepte fiir
den Lebensbedarf zu vermitteln. In unserer zerrissenen Welt ist dies nicht nur dem
Film unméglich geworden. Umso wichtiger ist die Auseinandersetzung mit jenen
Werken, welche die heutige Wirklichkeit kritisch befragen und ihre Probleme zur
Diskussion stellen, ohne selbst schon eine fertige Losung anzubieten. Wenn sich
hier der Zuschauer engagieren lésst, wird er vom passiven Leinwandgucker und
Konsumenten zum aktiven Dialogpartner aufgewertet, der nicht unbesehen alles
auf sich wirken lasst, was ihm vorgesetzt wird. Hier, in der bewussten geistigen
Auseinandersetzung, liegt die grosste Chance, die Massenmedien als Abbildner
und Former unserer Zeit auch fiir unser Leben fruchtbar zu machen. Kirche und
Schule obliegt die wichtige Aufgabe, das Riistzeug fiir diese geistige Auseinander-
setzung bereitzustellen. Franz Ulrich
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