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EDITORIAL

Marketing auf amerikanisch

Wihrend bei uns erst ganz all-
mdhlich die Senioren den Werbern
auffallen (siehe Seite 4), ist der Se-
nioren-Markt in Amerika gross im
Kommen. Bereits strecken iiber-
seeische Marketing-Ideen ihre
Fiihler nach Europa aus: Mac Do-
nalds lebenslustiger TV-Werbe-
Opa bezieht Familie und Senioren
in die Werbung ein.

Doch dabei soll es nicht bleiben:
Die «Southwestern Bell Media
Inc.» zum Beispiel hat ein beson-
deres Branchen-Telefonbuch, die
«Silver Pagesy, fiir ihre Kunden
ither 60 herausgebracht, das dem
Vernehmen nach mehr ein Ein-
kaufsfiihrer denn ein iibliches
Branchen-Telefonbuch ist. Andere
haben die «silbergraue» Kredit-
karte entwickelt, mit der Produk-
tewerbung betrieben wird — 5 bis
20 % Preisnachlass soll es auf Bons
im Einzelhandel geben, freie Ge-
trdanke und Desserts in Restau-
rants und freie Erstkonsultationen
bei Anbietern von Dienstleistun-
gen: Arzte, Apotheken, Kranken-
héiuser, Reisebiiros, Kosmetik-Sa-
lons, Juweliere und Restaurants.
Undwieder einmal kann man fest-
stellen, dass dort, wo Kapital sitzt,
Werbung Bediirfnisse schafft ...
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