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UNTERSUCHUNG

DER KLARE BLICK

Der Osten greift zum Inserat und

DIE WERBUNG SAGT DIE WAHRHEIT

SCHLUSS *

Bekleidung ist ein Hauptinserent. Aller-
dings sind Illustrationen selten und von
grosser Primitivitdt (siehe Inserat «Fe-
meia», KB, 9.Mirz). Es wird bekannt-
gegeben, dass Konfektion zu erschwing-
lichen Preisen und in verschiedenen Mo-
dellen erhiltlich ist.

Kosmetika werden meist nur in Auf-
zihlungsform angezeigt. «Niitzliche und
erfreuliche Geschenke sind im Kosmetik-
laden zu finden. Reiche Auswahl an Par-
flims und kosmetischen Mitteln», inseriert
«Femeia». In Ungarn steht es etwas bes-
ser. Selbst die Parteizeitung «Nepsza-
badsag» brachte anfangs 1959 eine Anzeige
fiir Revlon.

Das sich verbreitende Fernsehen ist et-
was einfallreicher. «Wollen Sie das Frie-
densrennen (Radkonkurrenz) Berlin—Prag
—Warschau in seiner Gesamtheit ver-
folgen? Kaufen Sie den Belweder-Appa-
rat der Warschauer Televisions-Werke»,
inserierte die «Trybuna Ludu» im April
1959. Die Lockerung in Polen brachte auch
Ratenkdufe: «Mobelhduser nehmen
nicht nur Barzahlung entgegen, sondern
gewdhren auch bequeme Teilzahlungeny»,
stand im Mai 1959 im «Express Wieczorny».
In der polnischen und ungarischen Presse
fallt die relativ hohe Zahl von Inseraten
fiir teure Luxusartikel auf. Man darf an-
nehmen, dass die Inserate auf die «neue
Klasse» abzielen, die vermehrt in den Ost-
staaten irgendwie zu Geld gekommen ist.
Dass Dienstleistungen einen Teil der In-
serate ausmachen, tont zunidchst erstaun-
lich. Das kommt daher, dass die stalini-
stische Periode diesen Zweig total ver-
nachlédssigte. Ausserhalb der Hauptstadte
ist eine gute Reparaturwerkstitte, eine
gute Waischerei kaum zu finden. Wegfal-
len eines jeden Luxus’ und Unterdriickung
aller Initiative charakterisierten die Sta-
lin-Aera. Erst jetzt gliedern bestehende
Betriebe handwerkliche Reparaturwerk-
stétten an. In der tschechischen Presse
stand 1959 zu lesen: «Wichtige Bekannt-
machung! Die Volksbetriebe ,Meopta’ stel-
len ihre Dienste jetzt auch Amateurphoto-
graphen zur Verfigung Reparaturen
von Kameras fiir die Gebiete Pilsen, Kar-
lovy und Budejovice werden ... in Pilsen
durchgefiihrt.» Das hiesse in der Schweiz,
dass Kamerabesitzer von Genf, Bern und
Zirich ihre Kameras jetzt in Ziirich repa-
rieren lassen konnen. Oder: «Die ,Ecari-
sajul’-Betriebe ... vertilgen Miuse, Rat-
ten, Wanzen usw. ... Besonders geschul-
tes Personal. Seit dem 1.Januar reduzierte
Preise. Wir treffen auch Abmachungen fiir
allmonatliche Vertilgungsaktionen.» (Beide
Inserate Februar 1959, «Informatia Bucu-
restilor».)

Unterhaltung und Erholung sind ein wei-
teres Gebiet flir Inserate. Es erscheinen
Anzeigen von Restaurants, Nachtlokalen
und staatlichen Reisebiiros, wobei aller-
dings Reisen innerhalb des Ostblocks do-
minieren und dazu viel weniger hiufig
als in der westlichen Presse sind.

Auch in Polen sind Anzeigen von Restau-
rants einfach: «Das ,Polonia’-Restaurant
... lddt Sie zum Friihstiick, Mittag- und
Abendessen ein. Unsere Kiiche wird vom

* Siehe KB, 9. Mirz

beriihmten Kiichenchef Wincenty geleitet.
Wir nehmen Bestellungen flir Festessen
und Gesellschaften entgegen.»

Bei all diesen Anzeigen fillt der grund-
legende Unterschied zum Westen auf. Hier
handelt es sich nicht darum, Konkurrenz
zu ubertrumpfen. Es geht nur darum, ei-
nem noch nicht verwdhnten Publikum
mitzuteilen, dass gewisse lang entbehrte
Dinge jetzt zu haben sind: Kosmetika im
bestimmten Geschift; Kuren fiir Nerven-
leiden im bestimmten Kurort; Ungeziefer-
vertilgung beim bestimmten Unterneh-
men und erst noch im Abonnement; Ge-

" sellschaftsessen in einem Restaurant.

Gewisse Probleme, die mit dem Puritanis-
mus der Ostregime zusammenhéngen,
sind aus der Werbung ersichtlich. So ent-
schliessen sich die kommunistischen Be-
horden nur mit Miihe, Anzeigen fiir Alko-
hol zuzulassen. Immerhin tauchen in Un-
garn und Polen hin und wieder solche An-
zeigen auf. Biicher werden auch kaum
durch Werbung an den Mann gebracht.
Der Staat kontrolliert die Publikationen
schérfer als irgendeinen anderen Artikel.
Auswahl gibt es nicht viel ausser auf wis-
senschaftlich-technischem Gebiet. Immer-
hin erschienen z.B. Anzeigen filir die neue
«Kleine Sowjetische Enzyklopaddie» und
die «Enzyklopédie flir Kinder» in russi-
scher Sprache in der bulgarischen Presse.
Ein weiteres typisches Bild sind die Hei-
ratsannoncen. «Hubsche Frau sucht zwecks
Ehe anstindigen Herrn liber 60 mit Woh-
nung.» «Pensionierter bietet Frau zwischen
35 und 40 mit kleinem Haus und Garten
sorgloses, angenehmes Leben.» Aus diesen
Anzeigen in Polen und Ungarn spricht die
Hauptsorge: Die Wohnungsfrage.

Die Wohnungsfrage zeigt sich auch in den
paar Immobilienanzeigen, wo riesige Sum-
men flir jedes kleinste Objekt geboten
werden.

Auch Kapital ist stets in beschrinktem
Umfang vorhanden und sucht Arbeits-
moglichkeiten. «Suche Beteiligung an klei-
nem Unternehmen gleich welcher Art. Ver-
flige liber 20 000 Forint» (Magyar Nemzet»,
Budapest, 10.Januar 1958). Auch Privat-
initiative wagt sich in letzter Zeit ver-
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Grésstes und einziges graphisch gestaltetes
Inserat (11X10,5 cm) der ungarischen Partei-
zeifung «MNepszabadsagn, 9. Mdrz 1960. Der
einfache Photoapparat kostet 2000 Forinf. Ein
Arbeiter verdient durchschnittlich pro Monat
4400 Forint.

1960

noch besser gekleidet
in den Friihling.
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Grosstes Inserat {20X13 cm] der «Leipziger
Voikszeitung», 4. M&rz 1960, wihrend der
Leipziger Messe. Durchschniitsichn eines Ar-
beiters: 4060 DM Ost.
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mehrt hervor: «Partner mit Kapital von
Kleinunternehmen gesucht, das auch fir
Export arbeitet. Bis zu 20000 bis 30 000
Forint.» «Magyar Nemzet». Auch Stellen-
gesuche erscheinen, sind aber meist von
Leuten aufgegeben, die eine Pension durch
Nachhilfestunden  verbessern mochten.
Meist lassen sich Stellensuchende beim
Arbeitsamt eintragen und verfolgen die
paar Angebote in der Presse.

Die «neue Klasse» macht sich auch be-
merkbar. So stand in «Zycie Warszawy»
am 24. April 1959 eine Annonce: «Gesucht
Haushélterin, kinderliebend. Sehr gute
Bedingungen. Referenzen erwiinscht.» Oder
es wird gegen Naturallohn gearbeitet, um
ein Dach tliber dem Kopf zu haben: «Ael-
tere Frau, gute Kochin, sucht Arbeit in
kleiner Familie. Verrichtet gegen Unter-
kunft auch Hausarbeit.»

Selbst bei den fortschrittlicheren Blédttern
sieht der Inseratenteil wie eine Klein-
anzeigenseite in einem offiziellen «Anzei-
ger» aus. «Neszabadsag», das ungarische
Parteiblatt mit seinem Kleinformat von
30 X 42 cm, enthielt am 9. Mirz 1960 von
12 Seiten 2 volle Seiten Inserate auf 10
Spalten. Davon war nur eines mehrspal-
tig, 10,5 cm hoch, vierspaltig, flir einen
Photoapparat. Dazu kam eine Reklame
auf der letzten Seite und eine Randspalte
mit 5 Filmprogrammen. Ostdeutsche Zei-
tungen weisen zahlreiche mehrspaltige An-
zeigen auf. Zwar hat das offizielle «Neue
Deutschland» nur etwa zwei von zwolf
Seiten Werbung, andere Zeitungen etwas
mehr, doch der Eindruck ist primitiv, grau
und erinnert, trotz etwas lebhafterem Um-
bruch als in Ruménien, Bulgarien oder
Ungarn, ausgesprochen an einen westlichen
Landanzeiger.

Einem deutschsprachigen Publikum kann
nur empfohlen werden, regelméssig ost-
deutsche Zeitungen zu bestellen und den
Inseratenteil sorgfiltig zu studieren. Der
Unterschied zwischen dem — auch aus der
Auslandwerbung sprechenden — Idealbild
und der Wirklichkeit des Ostraumes ist
kommentarlos ersichtlich.
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