Zeitschrift: Zeitschrift fur schweizerische Archaologie und Kunstgeschichte =
Revue suisse d'art et d'archéologie = Rivista svizzera d'arte e
d'archeologia = Journal of Swiss archeology and art history

Herausgeber: Schweizerisches Nationalmuseum

Band: 58 (2001)

Heft: 3: Design-Positionen im 20. Jahrhundert = Aspects du design suisse au
XXe siecle

Artikel: "Die gute Form" gegen Amerika

Autor: Bignens, Christoph

DOI: https://doi.org/10.5169/seals-169622

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 23.11.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-169622
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

«Die gute Form» gegen Amerika

von CHRISTOPH BIGNENS

«amerikanisch» als Giitesiegel

In der zweiten Hilfte des 19. Jahrhunderts kamen nord-
amerikanische Bedarfsgiiter auf den Markt, die den
europdischen {iiberlegen waren.! Die Griindung des
Schweizerischen Werkbundes erfolgte also am 13. Mai
1913 unter Druck, denn: «Weiss doch ein jeder, dass die
Erzeugnisse unseres Landes, nur wenn sie ganz vorziig-
licher Art sind, den Markt zu behaupten verméogen.»?
Goethe beschrieb, woran es liegt, dass die amerikanischen
Produkte den europdischen iiberlegen sind. In seinem
Tagebuch «Die italienische Reise» steht, wie er 1787 in
einem in Amerika gebauten Segelschiff von Neapel nach
Palermo fahrt. Goethe schwidrmt von dessen Fahrkomfort,
bequemer Einrichtung und Geschwindigkeit, die so gross
war, dass «sein» amerikanisches Schiff ein in Frankreich
gebautes, das zwei Tage frither gestartet war, iiberholen
konnte. Seither segelt Europa streckenweise im Kielwasser
Amerikas.

Sigfried Giedion zeigte 1948 in «Mechanization Takes
Command», einer Studie iiber die amerikanische Zivilisa-
tion, zum Beispiel auf, wie Amerika die Landwirtschaft
mechanisierte.’ Die Spuren dieses damit erzielten Vor-
sprungs sind heute noch in den alten Jahrgingen des
Wochenblattes «Der Ziircher Bauer» zu verfolgen. Nach

1875 mehren sich dort ndmlich die Werbeanzeigen fiir
Gerite und Maschinen aus Amerika (Abb. 1). Lange bevor
Unternehmer in der Schweiz 1931 mit dem Zeichen einer
stilisierten Armbrust* ihr erstes Giitezeichen einfiihrten,
hatten die Importeure amerikanischer Giiter im «Ziircher
Bauer» die Herkunftserkldrung «amerikanisch» als Hin-
weis auf die qualitative Uberlegenheit ihrer iiberseeischen
Produkte eingesetzt. Oft liessen sie «amerikanisch» auf-
fallend gross und fett setzen. Die amerikanische Herr-
schaft der Mechanisierung l6ste hierzulande Reaktionen
aus, die fortan zwischen Bewunderung und Bedrohung
schwankten.’ Als die Griinder des SWB 1913 entschieden,
die einheimische «Elitearbeit»® zu fordern, war es dazu
hochste Zeit. Das Jahr 1913 hatte es ohnehin in sich. Das in
der Folge auch in der Schweiz viel diskutierte Buch des
Amerikaners Frederick Winslow Taylor «The Principles of
Scientific Management» war soeben in deutscher Sprache
erschienen, und in Detroit setzte Henry Ford erstmals
seine Fliessbander in Betrieb.

Bis sich dann der SWB in seinem Periodikum «Werk»
erstmals vertiefter mit den Griinden des Erfolgs der ameri-
kanischen Produkte auseinandersetzte, indem er auch
deren Formen analysierte, waren seit deren Auftritten im
«Ziircher Bauer» (und anderswo) bereits rund sieben Jahr-
zehnte verstrichen. Es war Sigfried Giedion, der 1946 als

'@,eufcb rv.ote,‘c, ametifanijdhes Shitem,

audgezeidynet in Sdhritt,
per. Stird Fv. 8, —.

— Garantie.

IiederverEiufer’ erhalten Mabatt,

Seefeld=iiridy.

ZAK 58, Heft 3/01

Daniel Hfaub,

Cifenwaaren-Handlung.

Heuschroter, amerikanisches System, Anzeige in: Der Ziircher Bauer, Nr. 23, 1881.
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Erster im «Werk» Beispiele amerikanischer Produktgestal-
tung erorterte. Darunter befindet sich auch eine Schaufel
(Abb. 2).7

Abb.2 Amerikanische Schaufel, 1852, aus: SIGFRIED GIEDION,
Stromlinienstil und industrielles Entwerfen in USA, in: Werk, Nr. 5,
1946.

«Helvetia» gegen «Deering»

In einigen Werbeanzeigen widerspiegelt sich der Konkur-
renzkampf zwischen schweizerischen und amerikanischen
Produzenten modellhaft. Ein solcher wurde 1899 im
Wochenblatt «Der Ziircher Bauer» ausgetragen. Es stan-
den sich die Burgdorfer Mdhmaschinenfabrik Aebi und
der schweizerische Importeur der amerikanischen Méih-
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maschinen Deering gegeniiber. Aebi trat mit seiner
«Helvetia»® an (Abb. 3) und der Importeur mit Deerings
«Ideal» (Abb. 4).° Der Name «Helvetia» verrét protektio-
nistische Absichten. Beide Unternehmer fiihrten in ihren
Anzeigen die Auszeichnungen auf, die ihre Maschinen an
offentlichen Schnittproben erhalten hatten. Aebi schreibt:
«Anerkannt gutes einheimisches Fabrikat, den amerikani-
schen mindestens ebenbiirtig». Der Importeur der «Ideal»
kontert in der gleichen Ausgabe damit, dass die «Helvetia»
bloss eine Nachahmung seiner «aecht amerikanischen
Original-Gras- und Getreide-Mdhmaschine» sei, die eine
«grosse Zeit-, Geld- und Arbeitsersparnis» garantiere.
Zudem wirft er dem Schweizer Unternehmer Protektionis-
mus vor, wenn er fragt: «[...] wie wire es, wenn die Ameri-
kaner den Spiess umkehren und sagen wollten: Kaufet
keine Schweizerkise, keine Schweizeruhren [...]?» Die
Genugtuung des Stdrkeren schwingt mit, wenn der Impor-
teur fortfahrt, dass die «Ideal» an einer jener Proben
wieder anstandslos schnitt, «<widhrend Herr Aebi, als er es
mit seinem Einspénner [...] nachmachen wollte, [...] vom
Sitz herunter flog.»

Erst spdt griff die Firma Aebi zu einem stirkenden
Mittel, um das Kriftemessen zu ihren Gunsten zu beein-
flussen. Von 1968 an arbeitete sie mit Willy Guhl zusam-
men,' dem namhaften Entwerfer, SWB-Mitglied und
Kampfer fiir die «gute» und zweckmaéssige Form. Guhl
griff, wie dies die Architekten des Neuen Bauens ebenfalls
getan hatten, zur Geometrie und nicht zur Aerodynamik,
um Ordnung in die Formen zu bringen (Abb. 5).

Schweizer «Wahrheit» und amerikanische Propaganda

Ein Widerspruch durchzieht die ersten vierzig Jahrgénge
der 1914 gegriindeten Zeitschrift «Werk». Anndhernd so
haufig wie im redaktionellen Teil das einheimische Form-
schaffen vertreten ist, sind im Anzeigenteil die Reklamen
fiir amerikanische Baumaterialien, Kiihlschrinke, Radia-
toren, sanitire Apparate, Schreibmaschinen, Staubsauger
und Waschmaschinen gestreut.!!’ Ein exemplarisches
Werbeduell fand im «Werk» 1932 statt. Die Kontrahenten
waren der Lizenznehmer der sanitdren Apparate der Ame-
rican Radiator and Standard Sanitary Company, die in
der Schweiz Radiatoren AG!? hiess, und ein Konsortium
schweizerischer Hersteller sanitdrer Apparate.’

Die Anzeige der amerikanischen Firma illustriert mit
einer Fotomontage die Aufforderung: «Beachten Sie diese
Kolonnen, diese Tiirme! So lassen sich nur Apparate aus
«Standard> Kristallporzellan behandeln» (Abb. 6). Das
Bild dieser Tiirme visualisiert die fiir Amerika typische
Art, den Komfort mittels Massenprodukten zu demokra-
tisieren. Das schweizerische Konsortium fiihlte sich von
dieser Botschaft provoziert. Zwei Monate spdter konterte
es mit einer eigenen Anzeige, die unter dem Titel «Wahr-
heit und Reklame: Ein Beitrag zur Analytik amerika-
nischer Propaganda» ebenfalls aufgetiirmte, aber schweize-
rische Lavabos zeigt (Abb. 7). Daneben steht: «In der



Oktobernummer [1932] des <Werk> zeigt eine Inserentin
amerikanischen Ursprungs aufeinandergestapelte Sanitér-
keramiken und tduscht dem Leser vor, dass nur ein
Material solcher Belastung von oft iiber 500 kg fahig sei:
Ihr Kristallporzellan. Ein Mérchen fiir Kinder!»

Seit den zwanziger Jahren verzichteten die Importeure
und Lizenznehmer amerikanischer Produkte wohlweislich
auf die Angabe iiber deren Herkunft aus Amerika. Es
mehrten sich ndmlich die Stimmen, die zum Kauf von
Schweizer Ware aufriefen. Wie schon Aebi, so begniigten

Nizon schrieb 1970 in «Diskurs in der Enge» also zu Recht:
«dass das gute Form-Denken (das in der Schweiz von
grossem Einfluss war und ist) auf Theorie und Engagement
der konkreten Kunst zuriickgeht».!>

Statt Stromlinienform «Die gute Form»

Die erzieherische Aktion «Die gute Form»'® fand jahrlich
von 1952 bis 1968 statt. Der SWB und die Schweizer

— 222 —

. A, Aebi, Wafdinenfabrit, Burgoorf.

ftend cbenbiirtig.

_ Gras: und Getreide:
Mihmajdyinen ,Helvetin“

1--und 2-phnnig, fitr Pferde unt Rindviehbetried gleid) gut geeignet, tiefer, faubever

Sdnitt, leichter gerdujdlofer Gang, einfadjite Pandhabung, vorjiigliches Matevial.
An den mafgebenden Proben von 1897 ,,Siegerin’ iiber alle andern

©viteme.  Anerfannt gutes einbeimifdhes Fabritat, den ameyifanifden minde:

@ahcl:@eummer, épftem ,O8borne”.  Perdevedjen, Syjtem ,Tiger” und ,O3borne”.

Handreden, Wiejeneggen, Jaudepumpen, Saemajdinen.
Qurbinen, Waffervader, Transmiffionen, mafdinele Cinridiungen jeder Art nud Grofe.

Die Ranglifte der ftattgefundenen Proben mit WMihmajdinen ftellt fid) wie folgt:
Abdriance %tagtfurt Deering Helvetia  Cormid  Stalber Johnfton Sl%ob
9 81

Bunttzahl Burgdorf 73

81,5 58 75,5 —

ot Dén Corcelles 32 31 34 34 34 — 30 30
Proben @egmer 67 85 76 85 67 — — 70
St Sigmad) 36 — 34 33,5 33,5 33 30,5 —
Bitlad) 38,5 38 44,5 44 43,5 —_ 33,5 —
Total 246,s 269,5 278,0 236,0
Durdjidnittlicy ~ 49,5 53,9 55,6 47,2
Definitiver Rang 3 2 1 4

Abb.3  Aebi, Maschinenfabrik, Burgdorf. Gras- und Getreide-Mihmaschinen «Helvetia», Anzeige in: Der Ziircher Bauer, Nr. 24, 1899.

sich auch die schweizerischen Hersteller sanitdrer Appa-
rate nicht mit diesem Appell. Auch sie setzten auf Design,
um die Konkurrenz in Schach zu halten. So zog die Firma
Sabez, die Sanitir-Bedarf AG Ziirich, seit dem Jahr 1953
Hans Bellmann,'* ein namhaftes Mitglied des SWB, als
Entwerfer bei. Sabez erhielt dafiir verschiedentlich die
vom SWB verlichene Auszeichnung «Die gute Formy».
Richard Paul Lohse, der Grafiker und konkrete Kiinstler,
der ebenfalls dem SWB angehorte, entwarf fiir die von
Bellmann gestalteten Lavabos die Anzeigen (Abb. 8). Paul

Mustermesse Basel organisierten sie. Max Bill hatte sie mit
seinem Vortrag «Schénheit aus Funktion und als Funk-
tion», den er 1948 vor Mitgliedern des SWB hielt, initiiert.!”
Bill forderte darin, dass zukiinftig die technische Qualitét,
fiir die hierzulande seit 1931 das Zeichen einer stilisierten
Armbrust biirgte, mit der guten Form verkniipft werde. Bill
hatte das Armbrust-Zeichen schon 1932 auf einen
Umschlag der Zeitschrift «information» gesetzt, die er
damals als Grafiker typografisch gestaltete.!®
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DEERING
G%ES%%:E%Z' ”IDEAL“
Aedst amerikanifdye Original:
Gras- & Getreive-
Mihmajdinen.

il Warti, Winterthue,
Mafchinenhallen & Meckfitten
in MWallifellen bei Siirid

_ & bet Weyermannshans in Bern,
= Sauptdepot in Yverdon efc.

Un Hevew Nebi gu feiner Rotiy in NRo. 10 der ,Gviinen” & vielen andern Blittern.

1. Die von Herrn Aebi bemdngelten Vetradjiungen rihren vom
,Courrier de la Cote“ refp. von cinem Cinjender bdiefe3 Vlatted ber

& nidt von mir, Herr Nebi mag fid) daher mit feiner verdadptigenden

Rritif an die richtige Quelle wenbden.

S vermweife iibrigend auf eine . Bt. im ,Journal de la Société
d'agriculture de la Suisse romande® vom Auguft 1897 eridienene
Notiz, welde folgenden Wortlaut Hatte:

»LQaut einem Artifel bed ,Nouvelliste Vaudois“ vom 18. Juni
1897 wurben titrglidh in Cernier (Neudatel) Proben itber die Jugtrait
von Mahmajdinen verjdicdener Syjteme gemacht.

€3 wird mit?tteilt, daB

die Mahmajdine Helvetia 75 kg per m Sdnittbreite
" " Brandford 78 , , "
" " Deering 96 , » "
" " Wood 14, , ., "
p o Mac Cormit 135 , , , »
- Budey 100 , & = "

erforbert haben follen.

Die Deering mit einer Schnittbreite von 1,05 m witrde alfo 129,60 kg
beanjprudjen, was bei einer Schnelligleit von 1 m per Setunde oder
3,6 km per Stunbde eine Rvaft von 1,2 HP aqudmadyt., Unter jolchen
Bebingungen wird Niemand jagen tdunen, dap die Majdyine einen leidhten
Gang Habe. Mit einem WMeffer von 1,52 m wiirde alfo die Deering laut
den am Kraftmeffer in Cernier gemadyten Proben 145 00 kg beanfprudhen,
wibhrenddem fie ebenfald bei einer Schnittbreite von 1,52 m in Chicago
beren 38,4 bedurfte. Per Meter Schnittbreite macht dad in Chicago
25,2 kg aud. Berhdltnig 1:3s.

Wenn man  eine Woobd-Wajdine annimmt, laut dben Proben in
Cernier die {dmerft gebende, und bei einer Schnittbreite von 1,52 m
5 Rilometer per Stunde geben will, fo bendtigt died eine Kraft von
3,04 HP, man miiBte aljo mindeftend 6 Pferde vorfpannen.

Der Unterfchied in der Conjtrultion diefer verjdievenen Mafdinen
fann aber unmdglid) eine folhe Differens in der Jugtraft ausmaden
& man mup . fid unwilltiiridy fragen, wie e3 bei diefen Proben juges
gangen fein mag. Jd glaube, daB in Cernier auf bdie hochjte Punfte
3abl, weldje dburd) den Beiger dbes Dynamometerd erreid)t ward, abges
ftellt rourde; bdiefer Beiger seigt natiirlid) viel bdher ald dad Mittel,
wenn bdie %;etbe einen Sprung nehmen ober wenn die Rdber an ein
Hindernis ftopen. LWenn man o vorgeht, jo Hat eine Mafdyine, welde
redt gleihymapig gefilhrt wird, einen groBen Vorteil vor den anbern,
aber nad) meiner Anfiht Hat jede any diefe Weife gemachte Probe
teinen Wert, Auf jeden Fall hdtte man die Fahrgejdmindigleil ans
geben follen, ober bie Beit, welde jede Majdhine beanfprudt, um eine
Parcelle ebenen Terraing ju maben.

Wenn man anderd vorgeht, fo ridfiert man, verfrithte Urteile
su fdllen iber indbuftrielle Nrtilel, welde fiir den Landwirt fowie fiir
den Fabrifanten von hddjter Widtigleit find.”

Diefe fachymannijhen Betracdhtungen, jomie bdie jonderbare Sdhrwans
fung in ber Bugfraft der Adriance Budey an der Probe in Reinad
g‘egenﬁber anbern Proben bilden bie befte Wiederlegung der unberufenen

uslaffungen ded Derrn Uebi.

2. Die Refultate dber Probe in Cernier find mir leider nie officiell
befarmt gewordem, ebenfowenig afd 3. Jt. die Detailpunitirung von
Burgbort; wenn jebod) Perr Aebi dieje Daten, wie e3 jdyeint, tennt, jo
mup i mid) baritber Hoglidhit vermunbern. Auf diefe Wt & Weife,
wie bie Rejultate in Cernicr erjielt wurden, wollen wir hier nad) der
oben ermdbuten Rritit nidt weiter eintreten. Herr Webi wird fid
iibrigend nod) gut erinnern, dbap an biefer Probe weder er mit feiner
DHelvetia nod) ivgend eine anbere von ben concurrivenden Majdjinen . e8
fertig brachten, mitten in ber TMabde ju halten & wieder anzufabren,
obne vorber die Mafdine juriidjubewegen; jeder Landiwvivt weif
fehr gut, wie liftig diefed Juritdftofen der Mafdinen
fir die Jugtieve ift. Die Deering-Ideal-Majdine dagegen bhat
an genannter ‘Rrobe bewiefen & jwar xsmal, bap fie. allein & ans
flandslod fdneidet ohue vorheriged Juriidftofien, fogar
von and mit bem Cinjpdnner haben wir bas an diefer Probe wieder-
bolt demonitrirt, mdhrend Herr ebi, ald er 3 mit feinem Cinfpdnner
& mit einem ftarfen Pferd vorgefpannt obfolut nadmaden & forciren
wollte, beinabe ober gany vom Sige Berunter flog. I bin audh in
ber Qage ibm ju erfldren, warum bie, DeeringeJYdeal diefe Probe fo
gldngend beftand, wdbrend feine nadgemadte DeerinngsJdeal aljo
bie Delvetia & anbere Spfteme dabei jebed mal verfagten, gaﬂn]g abge-
feben bdavon, dap ed ein jtarles Stid ift, eine nadygemadhte Mafdyine

dgeabmt) ,Delvetia” ju taufen & ald

(friiper Datte er die Cormid

befte Majdyine ber Welt aussurufen, mupte dody bdiefer Hodhfliegende
Taufname minbeftens sur Annabme verleiten, daf er felbit der Ure
beber diefer Gonftruction fei, wabrend fie lebigliy die Copie einer
Majdine ift, die er felbft in den Jettungen al3 amerifanijhen Humbug
ausgeicyrieen Hat. . X ' ws

3. Dagegen ftellte idh die Frage an Herrn Aebi) ob. e3 in feinem
NAuftrage ggd)iebt, wenn feine Wrbeiter bas Geriidt ausftreyen, id
hatte teinen Vorrat an Mabmajdinen meby, & hatte 100 Stiid von
ibm beziehen mitfjen, wabrend itberall in meinen Jnferaten jachgemafs
aefagt ift, bafs ju ben bereitd abgelieferten & verfauften mebri.ald: ges
nitgend Borrat vorhanden ift, ob wohl Herr Aebi an dielem Sebahren
ieinét %;rbeitet teinen Anftop findet & died al8 lopale Concurreny bes
tradytet Gui

4. err Aehi follte besitglich bes: gefdhaftlichen: Gebnbrens fih an
bie [hmwer beriichtigte llntetfd;ubung emet‘Drtgma[-@’ornﬁdﬂ]ldbmpfdnnc
in Gttiswyl & an jeine Nachahmung der Deering-Ideal & Aushingabe
derfelben al$. feine. Ronftruftion . . w. erinnern, &_%mmtu&gm,gthet
fidh felbjt: & fein eigened Gebahren machen. Wer in einem Slashaus
wobnt, jollte nidht fo unvorfidhtig mit Steinew um fich werfen.

Jn jeder Gampagne taudyen dte befannten, grofien Sdlagrdrier
eingelner weniger Tieferanten auf, mit denen fie alled fil. fich in Ane
fprud) nehmen & bdie Qanbdwirte fiic ihre Jntereflen allein gewinnen
mbdten, qlfo gerabe dad anftreben, was fie andern vorwerfen, Sie
wollen damit den Abjag ber bejtbervdhrten Deerirg-IJpeal verhiupern,
al3 ob nidit bie groBen Jntereffen der vielen Qanbdwirte den fibrigen
voraudgingen.

5. Die nad) den praftifhen Proben erfolgten wvielen ‘aegellun en
von Deering-Iveal-Majchinen berveifen, wie fehr die Landwirte fid) felbit
ein Urteil au bilden wiffen & die Prarid & nidyt die oft untontrolivs
baven YReiugtate von. Proben & Probden gelten laffen. . .

6. Mteine Firma bejdhaitigt mebr Leute ald Lerr Aebi & anbere
Gegner, und id) laffe auch mebr Majdhinen in ber Schweiy. anfertigen
al3 diefe, & meine Wertjtdtten verarbeiten fclbft audy viel ,bmqterml.

7. Unfere dd)n;ei;er. Grportyablen iberhaupt, & gerabe die bg3
Grporled nad) Amerifa jeigen uns die Bedbeutung. besd: international
Berlehrs & beweifen beutlid), mwie vertehrt & nadteilig  es. lJ,{lt e
Sdymeiz ware, fid dem Ausland tmémnoﬂ & Grport abjuidlicges.

8. Man . fonnte jingft in veridjiedenen Beitungen lefen: Kk
erport. Amerila ift biefed Jabr ein guter Qunde fiir unfere Kafe. Ner
birecte Bejug aud der Schweiz ftieg bid Cnbe April auf. einen Wept
von 1,235,718 Fr. oder ungefdbr 100,000 $Fr. mebr al3. in- dent
4 Monaten- bes Jahres 1898. Der Kanton Bern ift an obiger Summe
mit 993,782 Fr. beteiligt.” ] .

dn ber gleihen Jtummer ftand eine von ge(oﬁe:; Seite audges
angene Notiy, nur einheimifde Mafdinen jutaufen. Wie reimt
i) bas jufammen & wie wdre 3, wenn die Ameritaner den Spieh
umtehren und jagen wollten: Raufet feine Shweizertdfe, teine Shmeigere
ufren, Scyweizer-Broberien ober Seidenbdnder 1c.? »

&%ﬁ:bén‘bie wenigen Nacdhahmer amerifanijder landwirtidaijtlider
Mafdyinen, die iibrigen3 einen Teil der Beftandteile aud dem Aulgnd
begiehen: milfjen,. & bie eber bas Gegenteil al3 ben Beweis. geliefert
baben, ebenbiivtige Majdyinen ju Ii&etn, ben Taufenben von Lands
wirten 2c. ben eminenten Schaden erfegen? .

Die Landbwirte werden alfo am beften wiffen, was in ihrem Bor
teil liegt.

Ausjeidnungen der Wahmafd)ine ,,Deering Ideal®
Bet verfdjicdenen Probem der fefifen Jalre.
Chicago 1893 Ghrendiplom, Hidhfte Ausgeichnung.

‘*’5“‘9”""} 1897 L. Reaffe.

“Corcelles

Rovigo.

Biilad 1898 1. Rlaffe, hichite Punttzahl.
Wald

Reinady 1898 jweithichite Punftzahl.
Q%i?ei:w 1899 1. Preiz, Siegerin iiber alle anbern Epfteme.
Gremona 1899 1. Riaffe.
. 1-Spanner-Mahmaidhine: .
Chrendiplom, hdchite Auszeihnung.
2:Spdnner: L Preis.
Deuwender , Tiger” : I Preis,
Frig Marti,
Befiger ded Chugenguted auf dem Gurten bei Bern.

Avuliy (Genf) 1899

Redattion: G Rollbrunner, Chambaus, i L — Deud und Cypedition: Buddruderet . Rilegg, obere Jaune, Jarid.
Abb. 4 Deering «Ideal», Gras- und Getreide-Midhmaschinen, Anzeige in: Der Ziircher Bauer, Nr. 24, 1899.



Abb.5 Design des Kombi-Motormihers Aebi AM 60 von Willy Guhl, 1980.

In unserem Lager

werden die .STANDARD” sanitiren Appa-
rate so aufgeschichtet. Beachten Sie diese
Kolonnen, diese Tirme! So lassen sich nur
Apparate aus 5T, Kri porzel-
lan behandeln, denn off iibersteigt das Ge-
wicht, das auf die unfersten driickt, 500 kg.
Das ist eine Beanspruchung, der nur ein
[ i Material g ist:
~STANDARD* Kristallporzelian. Dieses ge-
sinterte homogene Material ist dusserst
hart und widerstandstdhig. Es ist absolut
undurchldssig, wird sogar von scharfen
Sduren nicht angegriffen, und bleibt stets
haarrissfrei, Das ist es, was , STANDARD ~
sanitiren Apparaten die grosse Ucber-
legenheit gibt und dass sie selbst nach
jahrelangem Gebrauch noch so schén sind
wie am ersten Tage. Sie sind aber trotzdem
nicht teurer als z, B. Feuerton-Apparate.

Wir laden Sie 1u einem unverbindlichen Besuche

in unsere Ausstellung freundlich ein.

RADIATOREN A G

Biro und Ausstellung: ZURICH, Lowenstrasse 56-58

Abb. 6

«Standard» sanitire Apparate, Anzeige der amerikani-
schen Radiatoren AG, in: Werk, Nr. 10, 1932.

D REKLAME

In der Oklobernummer des .Werk. zeigt sine
Inserentin amerikanischen Ursprungs aufeinan-
dergestapelte Sanitirkeramiken und tHuscht
dem Leser vor, dass nur ein Material soicher
Belastung von oft iiber 500 kg féhig sei: ihr
Kristallporzelian, Ein Mirchen fir Kinder!

WAHRHEI'T

Ein Beitrag
zur Analytik
amerikanischer
Propaganda Seit siner Generation verkauft der Grosshandel
der Schweiz die billigen Steingut-(Fayence-}
Apparate, und das nebenstehende Bild — her-
ausgegriffen aus einem belishigen Werklager
zeigt, dass Kolonnen und Tirme und Aufeinan-
derschichien sbenso alitiglich wie alt sind,
Selbst das billigste Fayence-Material hiit
solche -Kraftproben. aus.

Wenns aber wirklich auf Ubersoliditit
ankommt, dann fiihrt der Schweizerische Gross-
handel ein Porzelianmaterial, dessen Apparate
nicht nur armselige 500 Kilos aushalten, son-
dern das eine
il keit von 5 Tonnen pro cm”
wissenschaftlich nachgewiesen aufweist.

Und dieser Stoff stammt nicht aus U.S.4. !

Bamberger, Leroi & Co. A.-G., Ziirich

Bossard, Kuhn & Co., Ziirich und Luzern

Hans U. Bosshard A.G., Zlirich und Lugano

Deco & Neue Deco A.-G., Kiisnacht-Ziirich

Gétaz, Romang, Ecoffey S.A., Lausanne,
Vevey und Genf

6. Hoffmann, Basel

Maurer, Stlissi & Co. A.-6., Zurich und
$t. Gallen

Sanitas A.-G., Ziirich, Bern, St Gallen
und Basel

Sanitiire Apparate A.-G., Basel

Stiekli & Erb, Kiisnacht-Ziirich

Tavelli & Bruno 8. A, Nyon und Genf

Treesch & Cie., A.-G., Bern und Ziirich

Unsere Ausstellungen kbanen unverbindiich basucht werden.

Abb.7 Wahrheit und Reklame, Anzeige eines schweizerischen
Konsortiums von Produzenten sanitdrer Apparate, in: Werk, Nr.
12, 1932.
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Von 1952 an zeichnete eine Jury, der mitunter auch Bill
und Lohse angehorten, jahrlich in der Schweiz produzierte
Bedarfsgiiter als formal gut aus, wenn sie diese fiir zweck-
massig, unauffillig elegant und materialgerecht gestaltet
hielt. Bill entwarf eine runde Anhéngeetikette zur Kenn-
zeichnung dieser Produkte. Zur Jurierung gelangten nur

Unbedingt! und zeitlos. (Die Jury des Werk-
Aber um wirklich praktisch zu bundes und der Schweizer
sein, muss der heutige Wasch- Mustermesse zeichnete die
tischz.B.eingeraumigesBecken CARINA mit «die gute Form»aus.)
aufweisen, er soll einen wirk-

samen Spritzrand haben, und es

solite auch moglich sein, mit zu-

satzlichen Tablaren die Abstell-

flache individuell zuvergréssern

Im weitern fordert die Hygiene

leichte  Reinigungsméglichkeit

von Ablauf und Uberlauf,

Muss ein Wasch-
tisch praktisch
sein?

DieCARINA-Waschtische durfen
als besonders praktisch ange-
sprochen werden, denn sie er-

Sabez Sanitar-Bedarf AG Zurich
Spezialisten fiir Kichenbau und
Sanitarbedarf

fillen nicht nur die oben aufge-
zahiten ungen, sondern

Biiro und Ausstellung:
54 Zirich 8/32

Marke und Model nternational geschutat

sie sind erst noch formschon Telefon 0512467 33

Carina

Abb.8 Muss ein Waschtisch praktisch sein?, Anzeige der Sabez
AG, Waschtisch «Carina» von Hans Bellmann, Gestaltung der
Anzeige von Richard Paul Lohse, in: Werk, Nr. 10, 1963 (ProLit-
teris).

Giiter, die von ihren Herstellern eigens zu diesem Zweck
vorgelegt worden waren. Das Resultat der Jurierung gibt
also nur partiell Auskunft tiber den Stand des Schweizer
Designs. Als der SWB die Aktion «Die gute Form» 1968
einstellte, bedeutete dies auch das Ende des Versuches, von
einer zentralen Stelle aus den «guten» Geschmack in der
Schweiz zu verankern.

Die Vorbereitung des SWB auf die Kampagne fiir «Die
gute Form» und die Auflehnung des SWB gegen die
amerikanische Stromlinienform fallen in die gleiche Zeit.
Es sind die wirtschaftlich zunehmend prosperierenden
Jahre nach dem zweiten Weltkrieg, als amerikanische
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Automobile, Kiihlschrinke, Schreibmaschinen, Staub-
sauger und Toaster in aerodynamischen Formen er-
schwinglicher wurden. Am amerikanischen Sitz- und Fahr-
komfort lasst sich exemplarisch zeigen, wie sensibel die
schweizerische Elite der Gestaltung auf die amerikanische
Produktkultur reagierte. Als Beispiel dafiir, wie in Ame-

Abb.9 Klappsessel fiir Flugzeuge, 1936, Douglas Company, in:
SIGFRIED GIEDION, Mechanization Takes Command, 1948.

rika die Stromlinienform zur Aufblihung der Produkte
herhalten musste, setzte Sigfried Giedion in seinem Buch
«Mechanization Takes Command» einen «kiinstlich massi-
ven» Flugzeug-Sessel der Douglas Company (Abb. 9)
unter einen von diesem kaum abweichenden «schlichten»
Pullman-Sessel. Die amerikanische Pullman Company
hatte sich mit den bequemen Interieurs ihrer Eisenbahn-
wagen um 1900 Weltruf verschafft.

Mobel-Pfister, der Branchenleader in der Schweiz, ging
vom Wissen um Pullmans guten Ruf aus, als er 1941 in
seinem Katalog einen «gut prasentierenden Pullman-
Fauteuil» anbot (Abb. 10). Die schweizerische Elite des



Mobelentwurfs hitte diesem offensichtlich bequemen
Sessel sein kiinstlich massives Aussehen und seine
geschweiften Holzteile vorgeworfen. In welcher Form der
amerikanische Sitzkomfort bei ihnen ankam, hatte Max
Bill in seinem 1952 veroffentlichten Buch «Form — eine
Bilanz der Formentwicklung um die Mitte des 20. Jahrhun-

&i

8
:

Abb. 10 Pullman-Fauteuil, in: Katalog Mobel-Pfister AG, 1941.

derts» mit Sesseln der Amerikaner Charles Eames und
Eero Saarinen dargelegt (Abb. 11)."° Bill schitzte ihre
formale Sauberkeit und schwebende Wirkung. Douglas
und Mobel-Pfister verbergen die Tragkonstruktion unter
einer dicken Polsterung, Eames und Saarinen zeigen sie.
Beziiglich der hiiben und driiben unterschiedlichen Auf-
fassungen von gutem Design ist wiederum Bills Buch
«Form» informativ, weil dort einer amerikanischen Karos-
serie eine europdische gegeniibergestellt ist. Reisekomfort
wird auf beiden Seiten des Atlantiks gross geschrieben.
Statt aber diesen mit einem Wagen aus der Detroiter «De
Luxe»-Klasse (Abb. 12) einzulosen, wie dies in Europa
nach dem Zweiten Weltkrieg vermehrt der Fall war, erwarb

sich Bill 1951 einen Bentley — mit dem erlesenen Kenn-
zeichen ZH 9797, das entfernt an des Besitzers beriihmten
Aufsatz «Die mathematische Denkweise in der Kunst
unserer Zeit»® erinnert (Abb. 13).

Bills Entscheidung fiir die englische Marke hat mit hel-
vetischem Formempfinden zu tun, weil dieses in der Regel

Abb. 11  Sessel von Eero Saarinen, um 1946, in: MAX BILL, Form,
Basel 1952 (ProLitteris).

Auffilliges nicht aufkommen ldsst. Das Design dieses
Bentleys war damals schon riicksténdig, weil es noch an
dasjenige der Pferdekutschen anlehnt. Wie bei diesen sind
dort die Kotfliigel, Scheinwerfer und Trittbretter noch
nicht in die Karosserie integriert. Dafiir prallt am Bentley
genau jene Kritik ab, die Sigfried Giedion,?! Max Bill,?
Johannes Itten® und Egidius Streiff?* am amerikanischen
«Stromliniendekorativismus», diesem «geschéftstiichtigen
Zuckerguss» und dieser «Maskerade»,? iibten (Abb. 14).
Bill reagierte deshalb auch unwirsch auf das 1953 er-
schienene Buch des amerikanischen Stromlinienpioniers
Raymond Loewy «Hisslichkeit verkauft sich schlecht».”
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Abb. 12 Buick, 1945, in: SIGFRIED GIEDION, Stromlinienstil und industrielles Entwerfen in USA, in:
Werk, Nr. 5, 1946.

Abb. 13 Bentley, 1947, in: MAX BiLL, Form, Basel 1952 (ProLitteris).

Abb. 14 Amerikanischer «Stromliniendekorativismus», in: MAX
BILL, Form, Basel 1952 (ProLitteris).
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ZUSAMMENFASSUNG

Im 19. Jahrhundert kamen amerikanische Bedarfsgiiter auf den
Markt, die den europdischen iiberlegen waren. Als 1913 Produzen-
ten und Gestalter den Schweizerischen Werkbund (SWB) griinde-
ten, handelten sie unter Druck, denn nur noch die vorziiglichen
einheimischen Produkte konnten fortan gut abgesetzt werden. In
den Werbeanzeigen ldsst sich aber schon nach 1875 beobachten,
wie sehr die Gerite und Maschinen aus Amerika die einheimi-
schen Produkte konkurrenzierten. In mancher dieser Anzeigen
steht «amerikanisch» gross und fettgedruckt, so dass davon auszu-
gehen ist, dass diese Herkunftsbezeichnung auch als Giitezeichen
eingesetzt wurde. Rund sieben Jahrzehnte sollten verstreichen, bis
sich der SWB erstmals mit den Griinden des Erfolgs der amerika-
nischen Produkte auseinandersetzte. Deren Eigenart erorterte
Sigfried Giedion als erster 1946 im «Werk», dem Organ des SWB.
Von 1952 bis 1968 fiihrte der SWB jihrlich die Aktion «Die gute
Form» durch. Eine Jury zeichnete in der Schweiz produzierte
Bedarfsgiiter aus, wenn sie diese fiir funktional, unauffillig elegant
und materialgerecht gestaltet hielt. Diese Aktion und die heftige
Auflehnung des SWB gegen die Stromlinienform fallen beide in
die Jahre nach dem Zweiten Weltkrieg, als amerikanische Autos,
Kiihlschrinke, Schreibmaschinen und Staubsauger in verfiihreri-
schen aerodynamischen Formen auch in der Schweiz erschwinglich
wurden.

RESUME

Au XIXe siecle, certains biens de consommation américains, supé-
rieurs aux produits européens, firent leur apparition sur le marché.
Lorsqu’en 1913 un groupe de producteurs et de créateurs fonda le
«Schweizerischer Werkbund» (SWB), une certaine pression com-
menga a s’exercer sur leur activité, car — deés lors — seuls les produits
locaux de premier choix purent étre écoulés facilement. Et pour-
tant, des 1875 on pouvait lire dans les annonces publicitaires a quel
point les outils et les machines fabriqués en Amérique concurren-
caient la production suisse. Dans plusieurs de ces annonces le
terme «américain» était imprimé en majuscules et en caracteres
gras, ce qui permettait de déduire que la désignation spécifique de
l'origine des produits était également utilisée comme label de
qualité. Sept décennies environ devaient s’écouler avant que le
SWB soit confronté, pour la premiere fois, aux raisons du succes
obtenu par les produits américains. Sigfried Giedion fut le premier,
en 1946, a débattre de leur particularité dans le «Werk», organe du
SWB. Entre 1952 et 1968, le SWB mena chaque année I’activité
promotionnelle «Die gute Form» (la bonne forme). Un jury accor-
dait une distinction a des biens de consommation fabriqués en
Suisse, lorsqu’il les considérait fonctionnels, sobrement élégants et
répondant aux spécifications des matériaux. Cette promotion et la
forte opposition du SWB aux lignes aérodynamiques furent aban-
données dans les années qui suivirent la deuxieme guerre mon-
diale, lorsque les voitures, les réfrigérateurs, les machines a écrire
et les aspirateurs américains aux séduisants profils aérodyna-
miques devinrent abordables méme en Suisse.
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RIASSUNTO

Nel XIX secolo sono state immesse sul mercato dei beni di con-
sumo americani la cui qualita era superiore a quella dei prodotti
europei. Quando nel 1913 i produttori e i disegnatori fondarono lo
Schweizerischer Werkbund (SWB), agirono sotto pressione, in
quanto soltanto i prodotti indigeni di qualita riuscirono a vendersi
bene sul mercato. Gia nel 1875 ¢ pero possibile osservare nella
pubblicita a che punto gli attrezzi e le macchine americane riuscis-
sero a proporsi quali concorrenti dei prodotti indigeni. Numerosi
annunci pubblicitari portano in lettere grandi e in grassetto la
dicitura «americano», percid ¢ lecito presupporre che questa
denominazione d’origine fosse utilizzata come marchio di qualita.
Circa sette decenni avrebbero dovuto trascorrere sino a quando lo
SWB si sarebbe per la prima volta confrontato con le ragioni alla
base del successo della produzione americana, le cui caratteristiche
furono analizzate per la prima volta nel 1946 da Sigfried Giedion
nel «Werk», I'organo dello SWB. Dal 1952 al 1968 lo SWB orga-
nizzo ogni anno un’iniziativa «Die gute Form», la buona forma.
Una giuria premiava i beni di consumo prodotti in Svizzera, se
erano ritenuti funzionali, di discreta eleganza e disegnati secondo
le esigenze del materiale utilizzato. Questa iniziativa e la forte
opposizione dello SWB alle forme aerodinamiche si svolgono negli
anni successivi alla 2° Guerra mondiale, quando le automobili
americane, i frigoriferi, le macchine da scrivere e gli aspirapolvere
dalle seducenti forme aerodinamiche furono lanciati anche sul
mercato svizzero.

SUMMARY

American goods put on the market in the 19" century were supe-
rior to those made in Europe. When manufacturers and designers
founded the Schweizerische Werkbund (SWB) in 1913, they acted
under pressure, because only top quality domestic products would
be competitive in the future. Advertisements as early as 1875
indicate the extent to which products and machines from America
were competing with domestic production. In some of these adver-
tisements the word «America» was printed in bold capitals, pre-
sumably because this designation of provenance acted as a sign of
quality. Some seven decades rolled by before the SWB first
addressed the reasons for the success of American products,
specifically in 1946, when Sigfried Giedion examined this issue in
Werk, the trade journal of the SWB. From 1952 to 1968, the SWB
staged an annual event, known as «Die gute Form». A jury selected
goods produced in Switzerland, whose design was held to be func-
tional, unobtrusively elegant, and suitable to its materials. This
campaign along with a vehement opposition to streamlining
emerged after the Second World War, when American cars,
refrigerators, typewriters and vacuum cleaners, with their seduc-
tively aerodynamic design, became affordable in Switzerland.
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