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Fiir Keramik Laufen hat Peter Wirz unter anderem das Design des Dusch-WCs Riva entworfen.

Designer Peter Wirz iiber Trends bei der Gestaltung von Badezimmern

«Gutes Design hat nichts
mit dem Preis zu tun»

Mit seinem Design- und Marketingbiiro Vetica entwickelt Peter Wirz seit zwanzig Jahren
Produktlinien fiir Keramik Laufen und weitere Schweizer Hersteller im Sanitdrbereich.
Im Interview pléddiert er fiir mehr Mut im Bad und neue Raumkonzepte.

Interview: Béatrice Koch

Bild: Keramik Laufen



Wohnen: Sie sind mit Ihrer Firma Vetica
als Designer seit Jahren im Sanitér-
bereich titig. Was ist so faszinierend am
Badezimmer?

Peter Wirz: Tatsdchlich arbeiten wir seit
ziemlich genau zwanzig Jahren fiir den
Schweizer Marktleader Keramik Laufen
und mittlerweile auch fiir viele weitere
Hersteller im Sanitdrbereich wie Similor,
KWC, talsee, Duscholux, Schmidlin oder
Bodenschatz. Im Laufe der Zeit ist das
Baddesign fiir uns zu einer wichtigen
Produktesdule geworden. Mich person-
lich hat das Bad schon immer fasziniert,
weil es - wie die Kiiche - ein Raum ist, der
eine wichtige Rolle im tdglichen Leben
spielt und daher eine enorme Funktiona-
litdt voraussetzt. Das Bad ist der Raum,
den Sie morgens nach dem Aufstehen als
Erstes aufsuchen. Er muss eine gewisse
Intimsphére und Hygiene gewihrleisten,
gleichzeitig sollten Sie sich darin wohl-
fithlen.

Gerade in Mietwohnungen sind die

Bidder aber noch immer eher klein.

Das ist richtig. Obwohl man heute viel
iiber Wohlfiihloasen liest, sind die Bade-
zimmer in den vergangenen zwanzig Jah-
ren nicht merklich grosser geworden.
Vom gehobenen Wohnsegment einmal
abgesehen, umfasst ein Badezimmer in
der Schweiz zwischen sieben und elf
Quadratmetern. Es ist nicht ganz einfach,
einen so kleinen Raum einzurichten. Ge-
meinsam mit Keramik Laufen entwickeln
wir daher neue Losungen fiir das Miet-
wohnungssegment, die auf solch kom-
pakte Baumasse Riicksicht nehmen.

Was fiir Losungen konnen das denn
sein?

Ganz wichtig ist der Stauraum. In einer
Mietwohnung besteht das Bad tiblicher-
weise aus einem WC, einem Lavabo, einer
Badewanne und, wenn Sie Gliick haben,
noch einer Dusche. Aber Stauraum ist
kaum vorhanden. Als Mieter sind Sie des-
halb gezwungen, Mobel ins Bad zu stellen
oder an die Wand zu montieren, was nicht
iiberall erlaubt oder méglich ist. Die Inte-
gration von optimiertem Stauraum ist da-
her ein wichtiges Thema im Bad. Das
Gefiihl von Enge 16st nun mal kein Wohl-
befinden aus.

Wie ldsst sich ein kleines Badezimmer
denn einrichten?

Wer ein kleines Bad hat, kann mit opti-
schen Hilfsmitteln Grosse erzeugen; etwa
mit grossen Spiegeln, ausgewdhlten Far-
ben und Licht. In der klassischen Miet-
wohnung ist das Bad, und ich bedaure
das sehr, weiterhin eher lieblos gestaltet.

Es ist hdufig ein reiner Funktionsraum,
ohne Fenster und Frischluftzufuhr. Das
istauch dem Umstand geschuldet, dass in
vielen Ausschreibungen schon friih alles

«Ganz wichtig ist
der Stauraum.»

festgelegt wird. Preis- und Zeitdruck sind
im Baugeschift enorm, und natiirlich set-
zen Architekten andere Prioritdten als wir
Produktdesigner. Dennoch konnte der
Spielraum grdsser sein. Meiner Meinung
nach sind Architekten oft mutlos, wenn es
ums Bad geht. Und fiir Innenarchitekten
bietet ein so kleiner Raum wenig Gestal-
tungsmdoglichkeiten.

Fiir Wohnbaugenossenschaften spielt
Langlebigkeit eine grosse Rolle. Sie set-
zen daher bei der Badgestaltung auf
neutrale Formen und Farben.
Wiirden Sie sich mutigere Losun-
gen wiinschen?

Es macht durchaus Sinn, wenn das
Design im Bad eine gewisse Unauf-
dringlichkeit und Neutralitdt auf-
weist. Schliesslich wird das Bad im
Schnitt nur alle 15 bis 20 Jahre reno-
viert. Da darf man keine Produkte
und Farben einsetzen, die einen
schon nach wenigen Monaten sto-
ren. Ein Bad soll eine unaufdringli-
che Landschaft sein, in die ich mei-
ne personlichen Dinge einbringen
kann. Dennoch wire der Spielraum
meiner Meinung nach viel grosser.
Es gibt heute so viele tolle Materiali-
en, die Warme ausstrahlen und pro-
blemlos einsetzbar sind. Der Markt
bietet zahlreiche fixfertige Losun-
gen, die einfach noch zu wenig ein-
gesetzt werden.

Was konnte man Ihrer Meinung
nach besser machen?

Wir wiinschen uns neue Raumkon-
zepte, bei denen das Bad stérker in
den Schlafbereich integriert wird.
Mir leuchtet nicht ein, warum ich
nach dem Aufstehen zuerst leicht
bekleidet einen Flur durchqueren
muss, um ins Bad zu gelangen. Viel
praktischer ist doch, wenn Schlaf-
zimmer, Ankleide und Bad zusam-
mengefasst werden. Mit Schiebe-
tiiren oder Einbauschrdnken ldsst
sich Intimsphére schaffen. Dadurch
kann der bestehende Grundriss bes-
ser genutzt werden. In der Schweiz

wird dieses Raumkonzept erst im gehobe-
nen Wohnsegment umgesetzt. Dabei ist
das Gleiche bei den Kiichen bereits ge-
schehen: Sie wurden in den Wohnbereich
integriert und erhielten dadurch einen
stdrkeren reprasentativen Charakter. Aber
das Bad wiinschen sich die meisten Bau-
herren immer noch als abgetrennten, in
sich geschlossenen Raum. Dadurch erge-
ben sich wesentlich engere Grundrisse
und eingeschrédnkte Gestaltungsmaoglich-
keiten.

Welche Trends erkennen Sie derzeit im
Baddesign?

Der Trend geht weg von der Badewanne,
dafiir werden die Duschkabinen grosser.
Das hat auch mit dem demografischen
Wandel zu tun. Altere Menschen verzich-
ten bei einem Badumbau héufig auf eine
Badewanne. Eine grosse Walk-in-Dusche
ist fiir sie bequemer und sicherer und
nimmt erst noch weniger Platz ein. >

Zur Person

Bild: zVg.

Der studierte Maschinenbauer Peter Wirz
wurde 1960 in Brienz im Berner Oberland
geboren. Bevor er sich dem Industrie-
design zuwandte, war er als Spitzensport-
ler erfolgreich. Er nahm an zwei Olympi-
schen Spielen teil, 1984 wurde er Europa-
meister im Mittelstreckenlauf. Seit 1997
betreut Peter Wirz mit der Vetica Group
Kunden aus der Schweiz, aus Europa, Asien
und Ubersee. Das Tatigkeitsfeld der preis-
gekrénten Vetica Group erstreckt sich von
der Strategie- und Markenentwicklung bis
hin zum Portfolio-Management und zum
Produktdesign.
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Welche Trends gibt es noch?

Farbe wird héufiger eingesetzt, nicht im
ganzen Bad, aber punktuell. Eine farbige
Duschwand beispielsweise kann Stim-
mung wie Warme oder Frische erzeugen
und so das Wohlbefinden steigern. Ein
weiterer Trend ist die bereits erwdhnte
Optimierung des Stauraums. Beliebt sind
auch fugenlose Wande und Boden, weil sie
einfacher zu reinigen sind als Pléttli. Vie-
len Bauherren sind fugenlose Losungen
aber zu teuer. Einen weiteren Trend sehe
ich zudem bei den Dusch-WCs. In Japan
sind sie bereits vielerorts Standard, auch in
China sind sie in den gehobeneren Hotels
und halboffentlichen Bereichen immer
hiufiger anzutreffen. Ich bin davon iiber-
zeugt, dass Dusch-WCs in den nédchsten
fiinf Jahren auch in der Schweiz einen
deutlichen Zuwachs verzeichnen werden.

Aber ein Dusch-WC ist doch wesentlich
teurer als eine normale Toilette, oder?

Das ist richtig. Ein herkdmmliches WC
bekommen Sie fiir weit weniger. Aber in

BN

Einblicke in den Produktionsprozess des Dusch-WCs Riva bei Keramik Laufen.

Bezug auf Komfort und Hygie-
ne sind Dusch-WCs den her-
kommlichen Toiletten deut-
lich iiberlegen, was sie gerade
auch fiir Alters- und Pflege-
heime interessant macht. Hier
konnen wir als Designer ei-
nen wichtigen Beitrag leisten,
indem wir das Produkt so
bedienungsfreundlich, hygienisch und
letztlich auch erschwinglich wie moglich
machen.

Im gemeinniitzigen Wohnungsbau
spielt der Preis eine grosse Rolle. Lisst
sich das mit gutem Design iiberhaupt
vereinbaren?

Natiirlich, gutes Design hat nichts mit
dem Preis zu tun. Ein Produktist dann ge-
lungen, wenn es funktional ist und so-
wohl dem Hersteller als auch der Kdufe-
rin einen Mehrwert bietet. Fiir mich ist
gutes Design zudem Ausdruck eines sorg-
faltigen Umgangs mit den Ressourcen.
Heute haben wir einen enormen Res-

Bilder: Keramik Laufen

sourcenverschleiss, weil man aus viel im-
mer noch mehr machen méchte, und das
ohne erkennbare Differenzierung oder
Mehrwert.

Welche Rolle spielt das Thema Nachhal-
tigkeit in IThrer Branche?

Der nachhaltige Umgang mit den Res-
sourcen ist selbstverstdndlich sehr wich-
tig, und darauf achten wir auch immer.
Auf der anderen Seite niitzt alle Nachhal-
tigkeit nichts, wenn das Produkt nicht
mehr verkauft werden kann. Das ist im-
mer eine Gratwanderung. Ich halte nichts
von unwissenden und {iiberzeichneten
Hypothesen.



Was meinen Sie damit?

Nehmen wir das Thema Wassersparen:
Unsere Abwassersysteme und Kldranla-
gen bendtigen eine bestimmte Menge an
Wasser, damit sie funktionieren. Wenn
wir nun zuhause weniger Wasser ver-
brauchen, miissen die Kldranlagen Was-
ser aus anderen Quellen zufithren, was
wiederum nicht nachhaltig ist. Um das zu
dndern, miisste man das ganze System
umstellen. Bis dahin ist es aber noch ein
weiter Weg. Dass wir mit Trinkwasser un-
sere Toiletten spiilen oder den Garten be-
wissern, finde ich hingegen irrsinnig.
Da gébe es sicher intelligentere Losungen
etwa mithilfe von Regenwasser-Auffang-
becken.

Wie muss man sich einen Produkt-
designprozess vorstellen?

Das kann man gut anhand des erwdhnten
Dusch-WCs erkldren. Keramik Laufen ist
eine Keramikspezialistin, kein Technolo-
gieunternehmen wie beispielweise Gebe-
rit. Gutes Design darf sich nicht vom Mar-
kenkern entfernen, sondern muss einen
sichtbaren Bezug zum Unternehmen ha-
ben. Wir suchten also nach Attributen, die

mit der Firma in Verbindung gebracht
werden. Wir wurden uns rasch einig, dass
das Dusch-WC aus einem Vollkeramik-
Gehduse bestehen muss. Weil Keramik
Laufen relativ spat auf das Thema aufge-
sprungen ist, musste sich das neue Pro-
dukt zudem deutlich von den Dusch-Toi-
letten, die es bereits auf dem Markt gab,
abheben. Es musste einfach zu bedienen
sein, perfekt funktionieren und hochste
Hygieneanspriiche erfiillen. Wir waren
schliesslich weltweit die Ersten, die die
gesamte Technik im Keramik-Unibody
verbauen konnten. Das ist komplex, weil
die elektronischen Komponenten auf den
Zehntelmillimeter genau eingepasst wer-
den miissen. Die Ingenieure von Keramik
Laufen haben das aber sehr gut hinge-
kriegt. Die enge Zusammenarbeit zwi-
schen den Spezialisten innerhalb der
Herstellerfirma und unseren Designern
war extrem wichtig.

Wie wird man iiberhaupt Produkt-
designer?

Der Begriff Design wird heute leider infla-
tiondr verwendet, andauernd kommen
neue Lehrgédnge und Berufsbezeichnun-

gen hinzu. Produktdesign oder Industrial
Design gehort zu den ilteren, etablierten
Disziplinen. Dafiir braucht es ein Studi-
um an einer hiesigen Fachhochschule
oder einer Hochschule im Ausland. Pro-
duktdesign setzt eine intensive Auseinan-
dersetzung mit unterschiedlichen Mate-
rialien voraus, Mechanik und Physik sind
wichtig. Im Unterschied zu anderen Desi-
gnern gestalten wir im dreidimensiona-
len Raum. Bei Vetica legen wir grossen
Wert darauf, dass unsere Produktdesigner
auch handwerklich begabt sind, etwa
eine entsprechende Lehre absolviert ha-
ben. Ich selbst habe Maschinenbau stu-
diert. Produktdesign hat immer noch viel
mit gutem Handwerk zu tun. Zwar kann
man Modelle mithilfe von 3D-Druckern
herstellen, aber das dauert meist zu lange.
Schneller und einfacher geht es, wenn
man ein gutes Modell rasch aus Styropor
oder einem anderen Material herstellt.
Meiner Meinung nach wird heute zu viel
am Computer gearbeitet. Deshalb pléddie-
re ich fiir einen zweistufigen Bildungs-
weg, mit einer Ausbildung im technisch-
handwerklichen Bereich und einem spa-
teren Einstieg ins Produktdesign. [

Anzeige
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