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THEMA

WIE BAUGENOSSENSCHAFTEN MODERNE MEDIEN NUTZEN

Multimedia

statt

musizieren

TEXT: REBECCA OMOREGIE

Die Menschen verbringen heute einen grossen Teil
ihrer Freizeit vor dem Fernseher oder im Internet.
Sind die modernen Medien also eine Konkurrenz fir
das Gemeinschaftsleben in den Genossenschaften?
Vielleicht. Aber auch eine Chance.

Eswar einmal eine Zeit, da gab es keine Last-
Minute-Reisen, kein Fernsehen oder Inter-
net, und Shopping galt noch nicht als Frei-
zeitvergniigen. Da verbrachten die Men-
schen ihre ohnehin spérliche freie Zeit zu-
hause, mit Familie und Freunden — oder mit
den Nachbarn. In den ersten Genossen-
schaftssiedlungen, die Anfang des 20. Jahr-
hunderts entstanden, versammelten sich die
Mitglieder abends im Kolonielokal zum ge-
meinsamen Musik- und Radiohdren. Denn
erstens stand langst nicht in jeder Stube ein
Grammophon und zweitens gab es nicht vie-
le Alternativen. Zwar wurde die gemeinsa-
me Freizeit nicht selten auch zur politischen
Schulung und sozialen Kontrolle genutzt,
aber vor allem entstand ein wichtiges Gut
der Genossenschaftsbewegung automatisch:
Gemeinschaftsgefiihl.
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Wohnbaugenossenschaften im WWW

Heute ist dies schwieriger. Zwar haben wir
viel mehr Freizeit als die damalige Arbeiter-
schicht, aber auch viel mehr Geld und Mog-
lichkeiten, diese zu nutzen. Soziologen spre-
chen von einer eigentlichen «Freizeitgesell-
schaft». Bevolkerungsbefragungen zeigen,
dass neben Hobbys, Sport, Freunden/Fami-
lie und Lesen vor allem Medien wie das
Fernsehen oder Internet in den vergangenen
Jahrzehnten an Bedeutung gewonnen ha-
ben. Dank den neuen Medien kann man sich
die ganze Welt in die gute Stube holen und
sich mit Freunden austauschen, ohne je vom
Stuhl aufzustehen. Gleichzeitig erlauben
immer kleinere mobile Gerite, sich auch
unterwegs zu informieren und zu kommuni-
zieren. Ob die Menschen nun mehr Zeit vor
dem Fernseher oder Computer verbringen

Foto Titelbild und Auftakt: BAHOGE/YouTube /Partner& Partner
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Im Internet haben die
Bewohner eine
Plattform, um sich
kennen zu lernen.

oder im Gegenteil immer mobiler sind, das
Resultat ist dasselbe: Die Attraktivitit von
gemeinschaftlichen Veranstaltungen im
Wohnumfeld sinkt.

Sollen die Baugenossenschaften also ein
Klagelied auf die neuen Medien anstimmen?
Sind sie die Siindenbécke dafiir, dass der
Genossenschaftsgeist nicht mehr bliiht wie
einst? Man kann es auch anders sehen. Die
elektronischen Medien eignen sich eigent-
lich ideal, um eine neue Form der Gemein-
schaft zu bilden — wenn man sie zu nutzen
weiss. Wihrend frither das klassische Mittei-
lungsblatt geniigte, um die Bewohnerinnen
und Bewohner zu informieren, priasentieren
sich heute zum Beispiel immer mehr Bauge-
nossenschaften mit einer professionell ge-
stalteten Website im Internet. Hier konnen
sie ihre Mitglieder am schnellsten auf wich-
tige Termine und Veranstaltungen aufmerk-
sam machen. Auch die Wohnungsvermie-
tung lauft bei vielen Genossenschaften
mehrheitlich iiber das Internet. Fotos aktu-
eller Bauvorhaben und Bilder aus den Sied-

lungen stellen einer breiten Offentlichkeit
das genossenschaftliche Wohnen vor. Und
als Mieter ist man froh, wenn man wichtige
Dokumente und Merkblitter direkt von der
Homepage herunterladen und Reparatur-
meldungen gleich an die richtige Adresse
leiten kann. Das alles ist ein willkommener
Service fiir die Bewohnerinnen und Bewoh-
ner, die sich heute gewohnt sind, vieles
schnell iiber das Internet zu erledigen.

Genossenschafts-Communities

Aber es schafft noch keine Gemeinschaft. Ei-
ne solche entsteht erst, wenn sich die Mit-
glieder auch untereinander vernetzen kon-
nen.Im Zeitalter von Ebay und Facebook, wo
es fiir einen grossen Teil der Bevolkerung
dasnormalste der Welt ist, im Internet Freun-
de zu treffen oder nach Gebrauchtwaren zu
stébern, wire es nur naheliegend, dass auch
Genossenschaften auf diesen Zug aufsprin-
gen. Marcel Burkhard vom Webcenter der
Hochschule Wiadenswil, das auch Home-
pages von Baugenossenschaften betreut,

>

Die Genossenschaftssiedlung mit der Videokamera erkunden: Héléne, Nadia und Anja in «ihrem» Film.
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schwebt eine Art Online-Community vor:
«Wenn die Genossenschaft jedem Mieter
eine E-Mail-Adresse zuteilt, kann sie ohne
Kostenaufwand regelmaissig ihre Mitglieder
informieren. Und die Bewohner haben eine
Plattform, um sich kennen zu lernen, Feste
zu organisieren und Dinge zu tauschen.»

Ganz so weit gehen die Baugenossen-
schaften (noch) nicht, doch betreiben eini-
ge, zum Beispiel die Baugenossenschaften
Zentralstrasse und Halde, einen passwortge-
schiitzten Mitgliederbereich. Die ABZ hat ei-
gens fiir ihre Siedlungskommissionen ein
Extranet aufgebaut, wo sich diese organisie-
ren und Ideen oder Material austauschen
kénnen. Im 6ffentlichen Bereich der Home-
page steht ihnen zudem eine Seite zur Ver-
fiigung, wo sie die Bewohnerinnen und Be-
wohner iiber Termine informieren oder Be-
richte von Veranstaltungen hochladen kén-
nen. Ein &hnliches System kennen die
Baugenossenschaften Hagenbriinneli und
Siid-Ost.

Infos aus dem Fernseher

Im Gegensatz zur Internetnutzung betrifft
ein anderer Aspekt des modernen Lifestyles
alle Altersklassen: der zunehmende Fern-
sehkonsum. Rund drei Viertel der Bevolke-
rung schalten das Fernsehgerit taglich wih-
rend rund zweieinhalb bis drei Stunden ein.
Hochgerechnet verbringen wir Schweizer
im Laufe unseres Lebens etwa gleich viele
Stunden vor dem Fernseher wie bei der Ar-
beit. Also miissten Baugenossenschaften ih-
re Bewohner eigentlich dort ansprechen, wo
sie ohnehin viel Zeit verbringen, namlich im
Fernsehsessel. In der Familienheim-Genos-
senschaft Ziirich (FGZ) und in der Bauge-
nossenschaft Milchbuck (BGM) wird das ge-
macht. Die beiden Genossenschaften sind
namlich in der komfortablen Situation, ei-
nen genossenschaftseigenen Fernsehkanal
zu besitzen.

Ehe er sich versieht,
landet der Genossenschafts-
prdsident auf YouTube.

«Wir haben viele idltere Bewohner, die
wahrscheinlich das Internet nicht nutzen.
Deshalb finden sie die wichtigsten Mitteilun-
gen auf dem Infokanal», erkliart Johannes
Marx, Kommunikationsverantwortlicher der
Familienheim-Genossenschaft. Wéhrend in
der FGZ auch sporadisch Filme iiber das
Quartier gezeigt werden, flimmern in der
BGM ausschliesslich Teletext-News iiber den
Bildschirm. Neben Informationen aus Vor-
stand und Verwaltung stehen fiir die Mieter
auch interaktive Gefasse wie ein Marktplatz
und ein «Schatzchistli» zur Verfiigung. Doch
vor dem Fernseher wollen die Menschen of-
fenbar nicht aktiv sein. Jedenfalls, so Ge-
schiftsfithrer Thomas Moor, ging bisher
nicht eine einzige Meldung fiir diese Rubri-
ken ein.

Vom Quartierfest zu YouTube

Im bewegten Bild lassen sich nicht nur kom-
plizierte Sachverhalte verstandlich erkldren,
sondern auch Emotionen vermitteln. Man-
che Genossenschaften nutzen deshalb das
Medium Film ganz bewusst. Zum Beispiel
die Baugenossenschaft Freiblick, die einen
Film produzieren liess, der aufzeigt, weshalb
die Reihenhaussiedlung SonnenhaldeI durch
einen Neubau ersetzt werden muss. Cine-
asten kommen auch bei der Baugenossen-
schaft Ziirichsee auf ihre Kosten: Auf einem
filmischen Streifzug lernen Interessierte die
Siedlungen und die Mitarbeiter der Geschifts-
stelle kennen. Ein lustiger Film kommt bes-
ser an als eine trockene Schelte, sagte sich
auch die Baugenossenschaft Oberstrass, die
in drei Kurzfilmen zu mehr Toleranz im
Aussenraum aufruft.

Diese Filme sind professionell gemacht
und gemahnen an die Werbetrailer von gros-
sen Unternehmen. Ins World Wide Web ge-
stellt, zeigen sie der ganzen Welt die Vorteile
des genossenschaftlichen Wohnens. Sponta-
ner und authentischer sind Live-Mitschnitte
von Genossenschaftsfesten, wie sie zum Bei-
spiel auf dem Quartiersender Tele Schwa-
mendingen (www.teleschwamendingen.ch)
zu sehen sind. Mit kurzen Filmbeitrdgen aus
dem Quartierleben mochten die Macher
Raoul Meier und Matthes Schaller zur Auf-
wertung des Images von Schwamendingen
beitragen. Schénes Dokumentationsmate-
rial boten ihnen die zahlreichen Siedlungs-
feste zum 100-Jahr-Jubilium des gemein-
niitzigen Wohnungsbaus in Ziirich im Som-
mer 2007. Die Filme stellen Meier und
Schaller nicht nur auf die Website von Tele
Schwamendingen, sondern auch auf You-
Tube. Und ehe er sich versieht, landet so der
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Genossenschaftsprasident auf dem Online-
Videoportal, wo Menschen rund um den
Globus seine Festrede mitverfolgen konnen.

Damit sind vor allem jiingere Bewohner
angesprochen, die wohl eher einen YouTube-
Film anklicken als den Jahresbericht der Ge-
nossenschaft lesen. Doch Jugendliche wol-
len nicht nur zuschauen, weiss Anna
Gschwend, Mieterberaterin der Bahoge, aus
Erfahrung. Die Genossenschaft will fiir alle
Altersgruppen attraktive Freizeitaktivititen
anbieten. Bislang beschrinkte sich aller-
dings das Angebot fiir Jugendliche auf einen
Besuch im Europapark Rust oder einen Ski-
tag. Letztes Jahr setzte die Sozialkommis-
sion einen zusitzlichen Schwerpunkt auf
Jugendprojekte. So entstand die Idee eines
Videoworkshops mit Tele Schwamendingen.
«Damit wollten wir auch sehen, wie die Ju-
gendlichen ihren Lebensraum erleben», er-
klart Anna Gschwend. Thre Sicht der Dinge
legen die Teilnehmer — sieben junge Frauen
und Ménner — nun in einem dreizehnminii-
tigen Film dar, den sie an der diesjdhrigen
GV zeigten. Sie prasentieren «ihre» Siedlung
nicht ohne Stolz, nutzen aber auch die Gele-
genheit, Kritik anzubringen: So wiinschen
sie sich zum Beispiel den Basketballplatz zu-
riick und einen Raum fiir eigene Aktivititen.
Die 13-jahrige Anja Tomic fand es gut, sich
einmal mit dereigenen Siedlung und der Ge-
nossenschaft zu beschiftigen: «Es hat Spass
gemacht und war etwas anderes als die Sied-
lungsfeste.»

Die Jugendlichen wissen auch schon, was
sie in ihrem Freizeitraum machen wiirden:
«Zum Beispiel jeweils am Freitag einen Film-
oder Discoabend.» Allzu viel hat sich also
doch nicht gedndert in den letzten hundert
Jahren.

Die erwéhnten Filme sind zu sehen unter:
www.teleschwamendingen.ch

(Stichwort: Menschen/Wohnen)
www.youtube.com

(Stichworte: Bahoge, 100 Jahre wohnen)
www.vcast.ch/freiblick/2008_04_15
www.bgzuerichsee.ch
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