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Verisets Produktepalette 2000

Veriset verfolgt eine neue Strategie: Das Un-
ternehmen konzentriert sich mit dem
Hauptsitz und Produktionsstandort Root/
Luzern sowie mit fiinf regionalen Nieder-
lassungen auf den Fachhandel und das qua-
lifizierte Objektgeschiift.

Veriset bietet ein Vollsortiment an. Neben
den selber produzierten Kiichenmébeln
umfasst das Angebot auch Elektroapparate,
Spiilbecken, Granitabdeckungen, Leuchten
und raffinierte Accessoires. Die neuen Roll-
laden-Elemente in verschie-
denen Variationen bieten bei
der Gestaltung von Ecken
ganz neue Losungen.

Veriset Kiichen AG

Oberfeld 8

6037 Root-Luzern

Tel. 041/450 06 60

Fax 041/450 32 35
www.veriset.ch

Unterwegs zur Traumkiiche

Vorbei sind die Zeiten, in der eine Kiiche
von Wand zu Wand gebaut wurde. Diesem
Trend entsprechend, hin zur offenen
Kiichenplanung, hat Sanitas Troesch ihr
fuhrendes Exklusivprogramm EUROSUISSE
weiterentwickelt. «Nebst einer enormen
Modellvielfalt in allen Stilrichtungen bieten
wir die unterschiedlichsten Gestaltungsele-
mente an. Diese Vielfalt macht die Kiichen-
planung so richtig spannend», verspricht
Marketingleiter Manfred Muff.

Sanitas Troesch bietet mit seinen Ausstel-
lungen auch bei der Renovation von Mehr-
familienhdusern Vorteile. Ohne Zusatzauf-
wand fiir Architekten und Planer lassen sich

Mietwohnungen
individuell gestal-
ten: Innerhalb eines
vordefinierten Mo-
dellrahmens  kon-
nen die MieterIn-
nen in der Ausstel-
lung die Kiiche ih-
rer Wahl zusam-
menstellen.

Sanitas Troesch AG
Marketing Kiiche
Bahnhéheweg 82
3018 Bern

Tel. 031/998 81 55

Leserlnnenbrief -

Zu «Befriedigt Vorstandsarbeit?» von Peter
Schwarz, wohnen 2/2000, Seite 24

In seinem Artikel erklirt Prof. Peter
Schwarz, dass bei der Rekrutierung von
Vorstandsmitgliedern analysiert und festge-
legt werden soll, «welches Know-how opti-
mal in diesem Gremium «ereint> sein soll-
te». Ich hoffe, dass dies selbstverstindlich
ist. Dass Prof. Schwarz als Beispiele wich-
tiger Sachfragen «Recht, Kommunikation,
Bau, Finanzen» anfiihrt, ist jedoch erstaun-
lich.

Die Studie der Firma «Wiiest & Partner» hat
schon 1998 dargelegt, dass ein Uberangebot
von Altwohnungen mit kleinen Grundris-

3 2 wohnen 4/2000

sen und einem Angebot von 1-3 Zimmern
besteht und dass viele dieser Liegenschaften
in Stadtgebieten einmal riickgebaut werden
miissen. Daraus ist abzuleiten, dass sich vie-
le traditionelle Genossenschaften mit ihrem
Angebot in Zukunft stark engagieren miis-
sen, um eine befriedigende Mieterstruktur
zu erhalten und Ghettobildungen zu ver-
hindern. Sie tragen nicht nur Verantwor-
tung fiir sich selbst, sondern auch fiir die
Kommunen, insbesondere in Kernstadtge-
bieten.

Die Bediirfnisse von BewohnerInnen UND
MietinteressentInnen miissen deshalb ernst
genommen und Dienstleistungen profes-
sionell angeboten werden. Es gibt bereits

Genossenschaften (z.B. wenn der Ge-
schiftsleiter noch selber den Kundenkon-
takt erledigt), welche marketingorientiert
arbeiten. Um im zukiinftigen Markt solida-
risch und verantwortungsvoll Wohnqua-
litit anbieten zu konnen, ist jedoch noch
viel zu tun. Auf Mieterumfragen missen
auch Taten folgen. Betroffene Genossen-
schaften benétigen deshalb Entscheidungs-
trigerInnen, welche Marketing-Know-how
UND -Erfahrung mitbringen, um dienst-
leistungsorientiertes Handeln in den Ver-
waltungen umzusetzen. Das Bau-Know-
how kann (oder muss?) hingegen auch ein-
gekauft werden.

MARLISE FILLI-KOCH, 8005 ZORICH
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