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vom wohnen
und leben

in der

genossenschaft

Barbara:

Geraten die Preise der Markenartikel ins Wanken?

Auf dem Markte der Lebensmittel, Wasch- und Putzmittel
herrscht Kampfstimmung. Das ist an und fiir sich nichts
Neues. Wir wissen es durch die Reklame und durch Muster-
sendungen, dafl wir als Konsumentinnen umworben werden
und daB} der Konkurrenzkampf unter den Produzenten wie
auch unter den Verteilerorganisationen stiirmisch ist. Dabei
haben wir zu unterscheiden zwischen der Reklame der Produ-
zentenfirmen, die sich vermittels Inseraten, Gutscheinen und
Warenmustern tiber die ganze Schweiz ergie3t, und derjenigen
der Verteilerorganisationen, die in der Lokalzeitung preislich
glinstige Angebote, Aktionen 3 fiir 2 und andere Preisreduk-
tionen publizieren. Dadurch werden wir informiert, was sich
auf dem Markte tut. Zeitenweise geben gewisse Firmen dop-
pelte Rabattmarken ab, was gew6hnlich nicht ver6ffentlicht
wird. Entweder trifft es sich zufillig, daB man an dem Tage
einkauft, oder man vernimmt es unter der Hand. Oft ver-
nimmt man es Uberhaupt nicht. Diese Aktionen dienen der
Erhaltung beziehungsweise LErweiterung des Kundenkreises.
Zwar werden sie als MaBnahmen zur Bekdmpfung der Teue-
rung proklamiert, aber dies dirfte eher ein Nebenfaktor sein.
Im Vordergrund steht das Interesse der betreffenden Firma,
fiir sich zu werben, sich als attraktiv und vorteilhaft, als fort-
schrittlich, als konsumentenfreundlich hinzustellen und zu er-
weisen. Neben den materiellen Zwecken, die sie dabei verfolgt,
ist es eine Frage des duBeren Prestiges, des Ansehens, sich auf
dem Markte zu behaupten und nach Moglichkeit den Umsatz
zu steigern.

Die Gewinnmargen auf dem Sektor des Marktes sind nicht
groB. Dafir sorgt die Konkurrenz. Man rechnet mit 16 Pro-
zent auf den Markenartikeln, und um diese 16 Prozent ist
neuerdings ein Kampf entbrannt. Schon vor einigen Jahren
hat die Firma Denner eine aggressive Preispolitik betrieben,
indem sie ziemlich hiufig 16 Prozent Rabatt auch auf den
Markenartikeln gewidhrte. Dadurch fithlten sich die Detail-
listen, die von diesen 16 Prozent leben, geschadigt und wand-
ten sich an die Promarca, den Verband der Markenartikel-
produzenten, die damals tiber die Firma Denner den Boykott
verhingte und sie nicht mehr belieferte. Es kam zu einem
ProzeB zwischen Denner und Promarca, und die letztere
muBte auf Grund eines Urteils des Ziircher Handelsgerichtes
den Boykott aufheben. Denner fuhr weiter mit seinen 16 Pro-
zent, womit er sich den Zorn der Warenhausbesitzer sowie
anderer interessierter Kreise zuzog. Einige wenige Waren-
hiauser holten zum Gegenschlag aus und verkauften vor kur-
zem die Markenartikel weit unter dem aufgedruckten, von
den Produzenten festgesetzten Preis, wortber ich eine Repor-
tage im Radio horte. Da3 die Preisbindung der Markenartikel
durch die Produzenten diskutiert und von gewissen Firmen

abgelehnt wird, konnte man schon eine Weile der Presse ent-
nehmen. Sie méchten die Preise selber bestimmen und tiefer
ansetzen, was begreiflicherweise nicht iiberall begriiBt wird.
Die Warenhausbesitzer krebsten unter dem Drucke der Pro-
marca. Der Firma Denner wurde wieder mit einem Boykott
gedroht, sollte sie weiterhin mehr als acht Prozent Rabatt des
festgelegten Preises abgeben, und sie hat sich unter Protest
dem Diktat der Promarca unterzogen.

Das ist in Kiirze der Verlauf eines recht bewegten Geschehens
in der zweiten Halfte Miarz, von dem ich personlich nicht viel
merkte. Meine Apothekerin sagte mir, dritben im Geschift
werde eine bestimmte, vielgekaufte Markenzahnpasta 60 Rap-
pen unter dem vorgeschriebenen Preise verkauft. Wir rate-
burgerten, gegen wen sich diese Herausforderung richte. Sie
meinte gegen die Migros, was ausgeschlossen ist; denn die
Migros fihrt keine Markenartikel. Ich tippte auf die Détail-
geschifte, denen der Schnauf bei einem solchen Preisdumping
rasch ausgehen konnte. Danach fragte ich die Filialleiterin im
Coop-Laden. Sie war orientiert, wullte, dal} der Verband
schweizerischer Konsumvereine dabei nicht mitmache, und
hatte den Eindruck, die abrupte Preissenkung richte sich ge-
gen den VSK. Allerdings kann der VSK nétigenfalls seine
Coop-Produkte, seine Eigenmarken, forcieren, aber er verkauft
vorwiegend Markenartikel. Wo immer ich jemanden anbohrte,
was sie iiber den «Tirky wiiiten, stie ich auf Unwissenheit.
Niemand war richtig im Bild, niemand wufite, in welchem
Warenhaus massive Preissenkungen auf den Markenartikeln
vorgenommen worden waren, niemand kam draus, wozu das
Ganze gut sein sollte, und niemand freute sich recht dariiber.
Jedoch waren wir unter uns Pfarrerstochtern einig, daf} es
dabei um eine Kraftprobe, die die Steigerung der wirtschaft-
lichen Macht einzelner Firmen bezweckt, gehe. Wir sind nicht
mehr so naiv wie einst im Mai.

Inzwischen ist der Tiirk abgeblasen worden, und man hat ver-
einbart, man werde in den nédchsten zwei Monaten nach einer
flexibleren Losung der umstrittenen Preisbindung suchen, und
ich will gerne hoffen, sie bestehe nicht darin, daf} die Mar-
kenhornli in Hintermondligen doppelt so viel kosten wie in
Ziirich. Die Preisfixierung hat grofle Vorteile, indem im gan-
zen Lande das gleiche Produkt den gleichen Preis hat. Die
héheren Transportkosten in abgelegene Dorfer werden in den
Preis einkalkuliert und von uns mitgetragen, was verntnftig
ist. Dies Prinzip gilt nicht fiir Gemiise und Obst, aber es gilt
sonst. Wenn die Preise der Markenartikel wirklich gesenkt
werden kénnen, wie behauptet wird, dann sicher nicht nur auf
dem Buckel der Verteilerorganisationen. Ob es statthaft ist,
auf die Preisbindung der Markenartikel zu verzichten, werden
die Juristen zu entscheiden haben. Es ist eine knifflige Frage.
«Der Konsument ist trige!» stand als Titel eines Artikels auf
der Wirtschaftsseite einer verbreiteten Tageszeitung. «In Zii-
rich sind 400 Hausfrauen iiber die Rabattmirkliaktion der
Firma Denner sowie iiber die PreisermiBigungen der Ziircher
Warenhiuser befragt worden. Das Ergebnis ist weder fiir die
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Zeitungen noch fiir die Hausfrau schmeichelhaft. Die iiber-
wiegende Mehrheit der ,Verwalterinnen des Haushaltungs-
geldes‘ kauft offenbar wenig preisbewullt ein. Sie nehmen
Umweltsveranderungen, selbst wenn sie ihren ,Beruf‘ tan-
gieren, kaum wahr, sofern nicht tiichtig auf die Pauke ge-
hauen wird. Die Hausfrau ging nicht in den Schiitzengraben.
Entweder blieb sie zu Hause oder sie trabte friedlich zum ge-
wohnten Einkaufsplatz. Preisinderungen, die ,nur‘ im Text-
teil breitgeschlagen werden, lieffen ihr treubesorgtes Familien-
mutterherz ungerithrt. Papa kann zahlen:»

Dazu wire zu sagen: Wie konnen wir eine Umweltsverande-
rung wahrnehmen, von der wir nichts merken? Sind wir ver-
pflichtet, in den Schiitzengraben zu gehen und an einem Preis-
krieg einzelner Firmen, der einem nicht recht geheuer ist, teil-
zunehmen? MuB ich in die Stadt rennen, wenn ich auf Mo-
nate mit Vorriaten eingedeckt bin? Nennt man das sparen,
wenn man auf einen Schlag fiinfzehn Tafeln Schokolade kauft,
wie es geschehen ist, und daran drei Franken spart? Wire es
nicht schlauer gewesen, daheim zu bleiben und die andern

Brief an das «Wohnen»: Mehr Berufsfreude!

Als ehemaliger Zentralprisident eines schweizerischen gewerk-
schaftlichen Berufsbildungsverbandes hatte ich die Aufgabe,
den Berufsstand, das heiBit die Freude am beruflichen Ko6n-
nen, zu heben und zu férdern.

Durch Vortrage, Kurse und Exkursionen suchte ich dieser
Aufgabe gerecht zu werden, dies um so mehr, als uns allen
klar war, da Lohnforderungen und andere soziale Verbesse-
rungen anldBlich von Tarifunterhandlungen nur dann mit
Erfolg vorgebracht werden, wenn wir den Beweis erbringen
konnen, daB wir unsern Anteil an der beruflichen Weiter-
bildung leisten. Und der Erfolg blieb nicht aus!

Wenn ich heute in unserer Monatsschrift «das Wohnen» eine
Anregung zur allgemeinen Diskussion unterbreite, dann im
speziellen aus dem Grunde, weil mein Problem diesmal un-
sere Behausungen, also die Wohnungen von Baugenossen-
schaften, betrifft.

In einer kiirzlich erstellten Wohnsiedlung wurde die soge-
nannte «Garantiearbeity abgenommen. Dabei mufiten der
Vorstand und die Hausverwaltung geradezu katastrophale
Feststellungen machen. Unglaublich, was hier fiir Pfuscharbei-
ten zum Vorschein kamen! Hier nur einige wenige Beispiele:
Ablaufleitungen im Keller sind nicht gestrichen, ebenso die
elektrischen Leitungen in der Waschkiiche.

Im Trockenraum sind die Trager des Entliiftungskanals nicht
gestrichen.

Die Fenster im Treppenhaus sind derart mit Farbe verklebt,
daB sie nicht gedffnet werden konnen.

Bei simtlichen Kiichenfenstern fehlen die Abdeckleisten, wo-
durch Zugluft entsteht.

Die Rahmen der Kiichenfenster sind in den Filzen nicht ge-
strichen.

Bei den Fenstern zum Innengarten blittert die Farbe ab.

Die Gartenausgangstiiren sind unten undicht; bei Regen
dringt Wasser in den Efraum.

Tiiren kénnen nicht mehr gedéffnet werden, da mangels Farbe
verschwollen.

In den Waschkiichen A und B sowie im Schwingeraum kon-
nen die Fenster nicht gedffnet werden, da die Biander falsch
angeschlagen sind.

In simtlichen Blcken miissen die Fenster beziehungsweise die
Regenrinnen abgedndert werden, da bei Wind das Regen-
wasser in die Wohnzimmer lduft.

Ablaufrohre von Handwaschbecken sind stark verrostet, da
dieselben nicht gestrichen wurden, usw.
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flinfzehn Franken grad auch noch einzusparen? Warum soll
ich mein Coop-Stammgeschift, in dem ich seit vielen Jahren
gut, zu angemessenen Preisen und liebenswiirdig bedient
werde, einer derartigen Eintagsfliege opfern? DaB dem Tiirk
nur eine kurze Lebensdauer beschieden sein wiirde, konnte ich
mir an den Fingern abzihlen.

Die Vorwiirfe, die der Verfasser des erwahnten Artikels den
Hausfrauen macht, sind deplaziert, und er hat dem Tiirk eine
viel zu groBe Bedeutung zugemessen. Unser Haushaltungs-
budget steht und fallt nicht mit einem einmalig eingesparten
Fiinfliber. Das wire ein ganz schlechtes Zeichen. Die Befra-
gung der Hausfrauen hat im iibrigen dasselbe Resultat er-
geben wie meine kleine Stichprobe. Sie wuBten nicht Bescheid,
am ehesten noch iiber den Rabattmérklikrieg der Firma Den-
ner, weil er schon jahrelang andauert. Hitten die Warenhaus-
besitzer ihre Verbilligungsaktion im Inseratenteil angekiindigt,
wie wir es gewohnt sind, hitte es zweifellos einen Run gegeben.
Und was hitte man in dem Falle zum Titel des Artikels ge-
wihlt? Da werden Weiber zu Hydnen! Nach Schiller.

Dies sind, wie bereits erwahnt, nur einige wenige Feststellun-
gen, und man muB sich ernstlich fragen, wieso so etwas
vorkommen kann.

Darf etwa als Entschuldigung gelten, daB dem Maler zufalli-
gerweise die Farbe nicht reichte und daB} er dann spater nicht
mehr wuBte, wo er die Arbeit nicht zu Ende gefiihrt hat?
Oder aber, daB das Lieferungsauto der Firma dem Anschla-
ger zuwenig Abdeckleisten brachte und dal spiter einfach
vergessen wurde, diese nachzuliefern? Was ist mit den vielen
Fensterrahmen usw., die wohl gemalt, aber mit Farbe so
«verklebty wurden, daB diese nicht mehr gedffnet werden
kénnen? Warum wurde die notwendige Nachkontrolle nicht
vorgenommen ?

Trigt hier wirklich nur der Architekt die Schuld an all diesen
vielen Ubelstinden?

Nach meiner Auffassung wire es doch in erster Linie Aufgabe
des betreffenden Facharbeiters gewesen, dafiir Sorge zu tra-
gen, daf} die mangelhafte Arbeit unverziiglich in Ordnung ge-
bracht wurde.

Kiirzlich kam ein Sanitirinstallateur in meine Wohnung und
reparierte am Warmwasserboiler einen Defekt. Als er fertig
war und ich die Arbeit besah, erklarte ich ihm, daf seine
Reparatur unméglich auf die Dauer befriedigen kénne. Wor-
auf er mir erwiderte, daB ihm ein gewisses Werkzeug fehle,
welches er vergessen habe mitzunehmen, doch fiir die ndchste
Zeit halte die Reparatur schon, «man miisse halt dann wieder
reklamiereny.

Und nun die Frage: Wo bleibt da die Berufsfreude? Oder ist
es heute — im Zeichen der Hochkonjunktur — zuviel verlangt,
wenn man saubere und vor allem einwandfreie Arbeit fordert?
Der Einwand, den ich auch schon gehort habe, dafl der
«Altey die Rechnungen stellt, sich aber einen Pfifferling um
die Arbeitsausfithrung kiimmert, ist nach meinem Dafiir-
halten nicht stichhaltig. Dies ist keine Einstellung oder, wenn
schon, dann eine verwerfliche und dem schweizerischen Be-
rufsstand schddliche! Es ist doch geradezu unwiirdig und
wiirde die Arbeit unnétig noch mehr verteuern, wenn hinter
jedem Arbeiter noch ein «Kontrolleurs stehen miiBte.

Ich zweifle keinen Moment, daB es eine GroBzahl von Fach-
arbeitern gibt, die auch heute noch saubere Arbeiten liefern;
jenen aber, die dies noch nicht «in sich habeny, rufe ich zu:
«Habt doch mehr Freude an eurem erlernten Beruf!»

Es wiirde nach meiner Auffassung nicht schaden, im Gegen-
teil von Nutzen sein, wenn auch von den Arbeitnehmerver-
banden aus etwas mehr Erziehungsarbeit in dieser Hinsicht
geleistet wiirde. Zr.



Was geht mich der Nachste an?

Man sagt, es gehe uns gut, vielen sogar zu gut (andern aller-
dings weniger. . .).

Wer satt ist, wird trige, meistens nicht nur physisch, es stellt
sich haufig eine Trigheit des Herzens ein. Anders kann man
sich den Beschluf} einer Basler Wohngenossenschaft, sich an
der Solidaritatsaktion des schweizerischen Verbandes fiir eine
Forderung des genossenschaftlichen Wohnungsbaues nicht zu
beteiligen, nicht erklaren. .

Wer in einem Genossenschaftsvorstand mitarbeitet, weil3, daf3
in den groBeren Stidten Tausende nach einer Wohnung zu
tragbaren Preisen suchen; die Briefe, die da eingehen, sind
manchmal erschiitternd, Notschreie von Mietern, denen das
Dach iiber dem Kopf abgerissen wird und die keine neue Woh-
nung finden kénnen.

Eines zeigen sie unzweideutig: Das Wohnungsproblem ist zu
einem sozialen Problem erster Ordnung geworden!

Mit Recht hat der riihrige Zentralsekretir des Schweizerischen
Verbandes fiir Wohnungswesen an der St. Galler Tagung —
iibrigens eine der schonsten der letzten 20 Jahre, glinzend
organisiert und von einem -Geiste herzlicher Gastfreundschaft
durchpulst — speziell an die Prisidenten und Vorstinde der
Wohngenossenschaften appelliert, sich in ihren Kreisen fiir
die Solidarititsaktion einzusetzen.

Sicher, von einem Prisidenten einer Genossenschaft hingt viel
ab, von der Art, wie er gewisse Probleme «mundgerecht» pra-
sentiert. Wenn dann noch ein aufgeschlossener Kassier und

fortschrittliche Vorstandsmitglieder dazukommen, kann es
nicht fehlen.

«Was geht mich der Nichste any, denkt manch einer (auch
wenn er es nicht laut sagt).

Eine solche Einstellung sollte in einer Stadt wie Basel, von wo
aus die ersten genossenschaftlichen Impulse der Schweiz aus-
gegangen sind, undenkbar sein, und darum habe ich mich im
stillen personlich geschiamt fiir jene, welche eine Aktion, die
vielen Bedrangten eine billige Wohnung verschaffen will, boy-
kottieren. «Wir haben ja eine Wohnung, sollen die andern
sehen, wie sie auch eine finden», nicht selten hort man diese
von krassestem Egoismus diktierten Worte.

Jener Genossenschafter aus Biel, welcher in St. Gallen eine
Ausdehnung der Hilfsaktion auf mehrere Jahre forderte, hat
bei vielen Baslern lebhafte Zustimmung gefunden.

Und wenn der Zentralvorstand vor uns tritt und eine Erho-
hung der Beitrige von uns verlangt, um mit erhhten Mitteln
die Aktionsfahigkeit des Verbandes zu stirken, wird er in der
Rheinstadt trotz gewissen genossenschaftlichen Egoisten eine
gute Aufnahme finden, vorausgesetzt, daf} ein dahingehender
Vorschlag den Genossenschaften moglichst rechtzeitig unter-
breitet wird, damit sie die Frage in aller Ruhe diskutieren
koénnen.

Je aktiver der Verband ist, desto lieber folgen wir ihm! Aus
Erfahrung wissen wir: Wer es versteht, die guten Instinkte im
Menschen zu wecken, wird nicht umsonst an ihre Solidaritats-
gefithle appellieren; aber eben, die Prediger miissen von dem,
was sie predigen, innerlich selbst itberzeugt sein, sonst gelingt
es nicht, die Tragheit der Herzen zu tiberwinden. . . F. K.

Ob Hausgarten oder Sportplatz, immer bietet
lhnen TORO — der weltweit begehrte Motor-
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rat, mit starkem Elektro- oder Benzinmotor.
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lhr Entscheid fallt Ihnen leicht, wenn Sie die
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