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~DAS WOHNEN«

‘Unniitze Reklame

Die Reklame tritt heute an jeder Ecke in hundert
Formen hervor, besonders nachdriicklich in der nicht-
lichen Beleuchtung der Schaufenster und Gebdude un-
serer Stiadte. Noch friiher hat sie sich der Presse bedient
und gelangte durch Zeitungsinserate und in ungezihlten
Empfehlungen direkt ins Haus der Kunden. Hiufig wird
sie allerdings als Beldsticung empfunden, aber missen
konnte man sie nicht mehr, denn sie gehért zu den not-
wendigen Begleiterscheinungen des modernen Geschifts-
verkehrs.

Auch ins Baugewerbe hat die Reklame Eingang ge-
funden, obwohl sie hier weniger unentbehrlich ist; der
grofie Wert der Leistungen und ihre enge Verbundenheit
mit der Person des Ausfiihrenden erheischen noch ein
grofferes Mafi von Auskiinften als sie in einer o6ffent-
lichen Empfehlung enthalten sein koénnen. Deswegen
blieb die Reklame lange Zeit iin Baugewerbe unbekannt
oder dann war sie von untergeordneter Bedeutung und
jedenfalls nicht sehr kostspielig. Sie beschriinkte sich auf
periodische Empfehlungen im Inseratenteil der Fach-
und Lokalpresse. Die Verhéltnisse énderten sich dann,
und mit der Ausbreitung der Reklame kamen Mifsténde
auf, die offentlich besprochen werden miissen. Sie
nahmen ihren Anfang, als es findigen Anwerbern ge-
lang, anléfilich der Inbetriebsetzung oder des Bezuges
grofierer Bauwerke die am betreffenden Bau beteiligten
Unternehmer zu Kollektiv-Inseraten zu gewinnen, die
meistens gleichzeitig mit einem fragwiirdigen Artikel im
Textteil iiber das Werk selber und die Er6ffnungsteier-
lichkeiten erschienen und heute stark verbreitet sind.
Damit verliert aber das Inserat seinen eigentlichen
Charakter, weil es in Wirklichkeit mehr der Verherr-
lichung des Bauherrn oder seines Architekten als der
Empfehlung des inserierenden Unternehmers dient.
Letzterer spielt bereits eine sehr untergeordnete Rolle,
ausgenommen bei der Bezahlung der Kosten.

Diese Art Reklame war deshalb keine gliickliche Er-
findung, aber sie hiitte nicht beanstandet werden kénnen,
soweit sie auf der freien Entschliefung der Unternehmer
beruhte. Solches mag zuerst, als die Sache noch neu war,
der Fall gewesen sein, aber bald wurde daraus ein
Zwang, dem die Bauhandwerker sich nicht entziehen
konnten, wollten sie nicht die Gunst des Bauherrn oder
Architekten verlieren. Es kam aber noch
schlimmer: Gerissene Anwerber fanden heraus, daf} es
besser wirke, wenn die Reklame durch eigentliche Kata-
loge nach dem Muster der grofien Modeh#duser betrieben

25 Jahre Produktivgenossenschaft

werde. Zuerst fielen Baumeister herein, die oft kost-
spielige Zusammenstellungen ihrer Kunden als Reklame
liberreichten. Sie zahlten indessen die Kosten selber, so
daf} diese Kataloge wenigstens in einer Beziehung nicht
beanstandet werden diirfen. Daneben kommen heute
aber immer mehr die Kataloge oder Denkschriften auf,
die fiir einen speziellen Bau herausgegeben werden.
Sie enthalten nicht blof einen Text mit Photographien,
sondern weisen auch Inserate auf. Leztere diirften in
vielen Fillen sogar der Hauptzweck des Werkes sein.
Um das Ziel zu erreichen, stellen die Akquisiteure den
Katalog dem Bauherrn oder Architekten gratis zur Ver-
fligung, letztere miissen nur einen sanften Druck auf
ihre Bauhandwerker und Lieferanten ausiiben, damit die
Inserate kommen. Vor uns liegt eine ganze Reihe von
Monographien, die mit dem Gelde der bereits an ihren
Preisen gedriickten Unternehmer und Lieferanten her-
ausgegeben wurden. Solche Kataloge und Denkschriften
werden zu einem ertriglichen Geschéft fiir gerissene An-
werber. Unter ihnen machen sich in letzter Zeit ganz
besonders ausldndische Elemente bemerkbar, vor deren
Redegewandtheit der normale Schweizer bekanntlich
einen heillosen Respekt und nicht den geringsten kri-
tischen Sinn hat. Diese Leute besorgen nicht blofy den
Zutrieb der Inserenten, sie iibernehmen auch gleich-
zeitig den Druck des Werkes, welcher immer héaufiger
im Auslande erfolgt. Wir kennen Anwerber, die ihre
Publikationen in Miinchen oder London drucken lassen.
Die Entwicklung der Reklame im schweizerischen
Baugewerbe brachte somit Mifistinde, die ausgemerzt
werden miissen. Die ehrliche, verniinftige Reklame soll
nicht beanstandet werden, aber wo sie einzig der
grofieren Ehre des Bauherrn dient oder nur zu Erwerbs-
zwecken fiir Drittpersonen erfolgt, mufl sie von allen
Bauhandwerkern und Lieferanten bekdmpft werden. Es
liegt durchaus in ihrer Macht, auf diesem Gebiete Ord-
nung zu schaffen. Der Vorstand des Schweizerischen
Ingenieur- und Architektenvereins hat erst kiirzlich die
Mitglieder aufgetfordert, sich von jeder Beteiligung an
den Kollektiv-Inseraten fernzuhalten. Die Unternehmer
miissen ihnen folgen und alle Versuche, in dieser oder
einer anderen Form fiir den Bauherrn oder einzelne An-
werber die Kosten der Reklame zu tragen, einheitlich und
konsequent ablehnen. Es wire zu wiinschen, daf} die
lokalen Gruppen des Baugewerbes diese wichtige Frage
besprechen und ein gemeinschaftliches Vorgehen be-
schlossen wiirde. Aus »Hoch- und Tiefbau<.

Die Genossenschaft fiir Spengler-, Installations- ‘und Dachdeckerarbeit Ziirich

feierte im Sommer 1932 ihr 25-Jahr-Jubildum. Auf den
Tisch des neuen Jahres legt sie nun eine 80seitige, von
der Genossenschaftsdruckerei Ziirich sorgfiltig ge-
druckte Jubildumsschrift. Diese Schrift schildert in Wort,
Zahl und Bild illustrativ, wie es geschah, wie es kam und
wie es wurde, als die Genossenschaft 1907 aus der Taufe
gehoben war. Wer nicht schon Freund der Jubilarin ist,
der wird es durch die Lektiire der Jubildumsschrift, die
das Geschichtliche, die Zusammenarbeit von Genossen-
schaft und Gewerkschaft und die Entwicklung der Ge-
nossenschaft in Zahlen frisch und lebendig ins Gedécht-
nis schreibt. Im Jahre 1906 kimpften die Spengler, Mon-
teure und Bauschlosser der Sektion Ziirich des damaligen
Schweizerischen Metallarbeiterverbandes (jetzt SMUV.)
um den Neunstundentag und um einen Minimallohn von

70 Rappen pro Stunde. Obwohl die Gewerkschaftsorgani-
sation noch ein schwacher Bau war, der Meisterverband
aber ein Bollwerk, kiindigten die Spengler den Arbeits-
vertrag und forderten den Neunstundentag und 70 Rp.
Minimal-Stundenlohn. Ueber den Lohn wollten die Mei-
ster schon reden, aber fiir eine Arbeitszeitverkiirzung
wollten sie kein Verstindnis zeigen. Die Verhandlungen
scheiterten. Am 6. April 1907 traten 200 Spengler in sel-
tener Solidarititsfront in den Streik. Der Meisterverband
nahm seine Mitglieder in eine Konventionalstrafen-
schraube. Wer einen einzigen Gesellen zu neuen Be-
dingungen einstellen wollte, dem drohte eine Konven-
tionalstrafe von 500 Franken und 20 Franken pro Tag und
Arbeiter. Die Meistergilde drohte Abtriinnigen ferner
mit der Materialsperre.
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