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Forum | Design

Hero Konservendose aus den 30er Jahren:
Der Stiel ist noch dran

Friichte am Stiel, Fleisch in
der Tube

Uber das Design von Lebensmittelverpackungen

Wie einfach gestaltet sich die Auswahl der Le-
bensmittel auf dem Markt, wenn die Waren nacke
daliegen und von Hand, mit der Nase und den
Augen begutachtet werden kénnen. Aus der na-
tiirlich gewachsenen Form lassen sich untriigliche
Indizien iiber die Qualitit herauslesen und auf
den Geschmack eines Nahrungsmittels schliessen.
Bei dieser direkten Methode ist allerdings viel
Wissen und Erfahrung nétig, denn die Tomate,
der Fisch oder die Kirsche sprechen nicht. Anders
gestaltet sich der Einkauf, wenn Lebensmittel ver-
packe sind. Dann gilt es, die vielfiltigen Texte und
Bildinformationen auf den Verpackungen zu inter-
pretieren. Bei dieser indirekten Methode braucht
es ein gesundes Misstrauen, denn die Hersteller
zeigen die Produkte so wie wir sie gerne sehen

méchten, nicht unbedingt wie sie wirklich sind.
Zwischen Information und Verfiihrung

Der Weg vom Produktionsort auf den Tisch hat
sich in den letzten Jahrzehnten verlingert und
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Das Verpackungsdesign macht mehr auf die neue Technologie
aufmerksam als auf den Packungsinhalt Spinat

viele der Speisen, die wir zubereiten, sind bereits
vorverarbeitet, wenn wir sie im Selbstbedienungs-
laden kaufen. Besonders beim «Convenience
Food» hat die Verpackung eine wichtige Funktion
als Vermittlerin eines Produkts. Das Design muss
sich auf die Sehgewohnheiten seines Zielpubli-
kums einlassen, denn das Auge isst immer mit und
tiber Geschmack ldsst sich bekanntlich streiten.
Abbildungen von Essen in alten Kochbiichern be-
stirken die Vermutung, dass die Wahrnehmung
des essenden Auges nicht nur den persénlichen
Vorlieben, sondern auch dem zeitlichen Wandel
von Essgewohnheiten unterworfen ist. Zudem hat
sich der technologische Fortschritt in der Konser-
vierung von Nahrungsmitteln auf deren Verpa-
ckung ausgewirkt.

Ein kleiner Streifzug durch die Geschichte der
Lebensmittelverpackungen in der Schweiz macht
deutlich, wie unterschiedlich mit der visuellen
Vermittlung von Verpackungsinhalten umgegan-
gen wird und wie leicht eine Appetit anregende
Darstellung in ihr Gegenteil kippen kann.

Von der Blechbiichse zum Kunststoffbeutel

Die Gelegenheit, getriiffelte Hasenpastete aus der
Konservendose zu essen, hatte man bereits 1830.
In der Schweiz produzierte 1868 die Conserven-

Transparenz in den 60er Jahren: ehrliche Information, als wére die Verpackung aus Glas

fabrik Bernhard & Co. in Rorschach die ersten
Konservendosen, 1910 nach ihrer Fusionierung
mit der Conservenfabrik Lenzburg unter dem
Namen Hero. Weil Eisen wihrend des Zweiten
Weltkrieges knapp war, wurde die neue Techno-
logie des Tiefkiihlens rasch vorangetrieben. Den
Anfang machte die amerikanische General Foods
Corporation, die bereits 1930 unter der Marke
Birds Eye Tiefkiihlprodukte in beschichteten Kar-
tonverpackungen herstellte. In der Schweiz war
es die Firma Roco, die 1942 in ihrem Zweigbe-
trieb Frisco Kiihlobst 8 Gemiise AG die Produk-
tion von Tiefkiihlkost aufnahm und durch eine
gross angelegte, vom Ziircher Reklameberater
Adolf Wirz konzipierte Werbekampagne bekannt
machte. Um den Preisvergleich méglich zu ma-
chen, enthielten die neuen Tiefkiihlpackungen
ungefihr dieselbe Menge wie eine vertraute Kon-
servendose. Heute werden die Kartonverpackun-

gen zunchmend von Kunststoffbeuteln abgelst.

Von der Malerei zur Fotografie

Unmittelbarer und reizvoller als mit Texten ge-
lingt die Vermittlung des Verpackungsinhalts mit
Bildern. Wie die Waren attraktiv und in bestem
Licht zu prisentieren sind, wussten auch die Ge-
miisehindler auf dem Marke. Die Bilder auf Ver-

Bilder: Museum fiir Gestaltung Zirich, Designsammlung. Franz Xaver Jaggy@ZHdK



packungen zeigen denn auch primir die Qualitiit
des verpackten Produkts, seine makellose Ober-
fliche und den Kontext seiner Herkunft oder sei-
nes Gebrauchs. Die Darstellungen werden von
Hand illustriert, ab den 30er Jahren etabliert sich
zunehmend die Fotografie. Es sind vor allem Still-
leben aus der Malerei, die die Anordnung und
Kontextualisierung der Nahrungsmittel inspiriert
haben, auch bei fotografischen Inszenierungen.
Nicht die Vanitas, sondern die ewige Frische des
Produkts ist dabei Ziel der Vermittlungsarbeit. Der
Glanz, die Tautropfen oder das griine Blatt am
Stiel konnen zudem die Nihe zur Natur versinn-
bildlichen. Diese Methode, mit der natiirlichen
Herkunft einer Frucht zu werben, ist bis heute
sehr prisent.

Aber auch die Schriftgestaltung vermag bild-
liche Assoziationen zu wecken. Die Marke Hero
beispielsweise verweist in ihrem Logo iiber den
Buchstaben «» in der Form einer gedffneten Kon-
servendose auf die Technik. Die erste Schweizer
Tieftkiihlverpackung (Entwurf 1942 von Helmut
Kurtz) nimmt kaum Notiz von ihrem Inhalt Spi-
nat, sondern setzt die neue Technologie ins Zent-
rum der Aufmerksamkeit. Die gekonnte Verdop-
pelung des Worts «TTEFGEKUHLT» erinnert an
den Blick durch die beschlagene Scheibe einer
Tiefkiihltruhe.

Noch mehr als die malerische Illustration setzt
die vermeintlich objektive Fotografie auf ihren
Wahrheitsgehalt. In den 60er Jahren vertrauten

gin
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Fiir Freunde der Jagd: Noch vor kurzem ist der Hase iibers Feld gerannt

Gestalter wie Armin Miiller auf die ehrliche In-
formation der Sachfotografie und zeigen Dosen-
friichte im Saft oder Salzstingeli im Massstab 1:1.
Die Packungen wirken wie Glasvitrinen. Aller-
dings entwickeln die frei gestellten Friichte auf
weissem Hintergrund neben ihrer Informations-
funktion auch eine eigensinnige Schénheit des
Ornaments, vor allem im Verkaufsregal neben
ihresgleichen. Denn davor wird schliesslich der
Kaufentscheid gefillt.

Heute iibernehmen eingeschnittene Fenster aus
transparenter Kunsstofffolie diese Funktion des
unmittelbaren Zeigens. Den Blick ins Innere der
Verpackungen zu gewihren erscheint wie ein Zu-
gestindnis an die urspriingliche, direkte Schau
auf dem Markt. Die Fotografie hat unterdessen
mit der digitalen Bildbearbeitung viel von ihrer
Glaubwiirdigkeit verloren und wird eher atmo-
sphirisch als Vermittlerin von Stimmungen denn

als illustratives Medium eingesetzt.

Fleisch will richtig verhiillt sein

Wie frische Nahrungsmittel nach ihrem Fang oder
Abschuss aussehen, ist nicht unbedingt appetit-
lich. Und weil nur Kenner direkt am Fleischstiick
seine Herkunft und Qualitit erkennen, sind
schriftliche Angaben nétig. Anders als bei pflanz-
lichen Produkten ist die bildliche Darstellung
cines urspriinglich Ganzen jedoch heikel. Wer
méchte schon einen frisch erlegten Hasen auf der
Tiefkiihlpackung sehen? Das genaue Gegenteil
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zeigt die Leberpain-Tube (Entwurf 1957 von Do-
nald Brun) der Firma Bell, dic stets angeschene
Grafiker fiirs Verpackungsdesign aufbot: Nichts
lisst auf ihren Inhalt schliessen, die frischen Far-
ben und das Streifenmuster erinnern kaum ans
Essen, eher an Kleber oder Schuhcreme. Aber
Fleisch in der Tube ist an sich schon eine sehr ab-
strakte Angelegenheit.

Eine sehr elegante Losung fiir das Problem des
Zeigens von Fleischqualitit und -herkunft bietet
das Beef der Linie «Migros Sélection» (Entwurf
2005 von Schneiter Meier Kiilling AG Ziirich).
Es verwebt die Strategie der Sichtbarkeit durchs
Fenster mit der abstrahierten Darstellung des ur-
spriinglichen Ganzen. Irgendwie befremdend ist
es dann doch, wenn beim Offnen das Stiick Fleisch
aus dem Umriss des stolzen Tiers herausgetrennt
werden muss. Aber so viel Mut sollte ein Fleisch-
esser doch noch aufbringen.

Zuriick zum Ursprung in der Form

Neben der bildlichen Ilustration gibt es auch
Verpackungen, deren Inhalt so fliissig ist, dass er
in jeder beliebigen Form verpackt werden kann.
Anstatt {iber Text und Bild funktioniert die In-
formationsiibermittlung iiber die dreidimensio-
nale Skulptur. Neben vielen Produkten fiir Kinder
gibt es zum Beispiel die praktischen Limonen und
Zitronen aus Kunststoff (Entwurf 1955, Sidag AG
Sulgen) aus denen sich der Saft leicht heraus-
spritzen lisst. Sie sind durch ihre Form und Farbe

Maglichst weit weg vom Ursprung durch absolute Abstraktion
von Inhalt und Form

Eine elegante L6sung fiir die Prasentation von einem Stiick Beef
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Die Form vermittelt den Inhalt und lasst sich wie das Original
auspressen

Der Goldhase: in die Form des Uberbringertiers gegossen

sofort erkennbar und erinnern sogar in der An-
wendung ans natiirlich gewachsene Original. Eine
grosse Formenvielfalt findet sich auch in der Ge-
schichte der Schokoladenverpackungen. Bis heute
im Handel sind die beliebten Hasen im Gold-
mantel (Entwurf 1952, Linth & Spriingli AG,
Kilchberg). Nur vermittelt die Hasenform keine
Informationen iiber Herkunft oder Qualitit der
verwendeten Schokolade. Anders als die Schoko-
ladenmarke Milka, die mit einer Lila Kuh wirbt,
giesst Lindt ihr Produkt in die Form eines wirk-
lich phantastisches Tiers: des Osterhasen als Uber-
bringer des siissen Geschenks. Das ist beinahe so,
als wollten sich Wiirste in der Form eines Jégers

verkaufen. Renate Menzi
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Hauser flr die Gemeinden

Kirchgemeindehauser Ebmatingen von B.E.R.C.
Architekten und Wiesendangen von BDE Archi-
tekten

Pline und Projektdaten siche werk-material

Die Kirchgemeinde Maur stésst an das Westufer
des Greifensees, und ihre etwa 8000 Einwohner
verteilen sich auf fiinf Ortsteile, die weit verstreut
am oder {iber dem See liegen. Ein Projekt fiir ein
Kirchgemeindehaus im zweitgréssten Ortsteil
Ebmatingen, welches rund 200 Meter oberhalb
des jetzigen Standortes hitte erstellt werden sollen,
wurde 1990 an der Urne knapp verworfen. Als je-
doch die seelsorgerischen Aufgaben der Gemeinde
immer umfangreicher und differenzierter wurden,
wagte man 2004 einen planerischen Neuanfang.
Der Architekturwettbewerb wurde von B.E.R.G.
Architekten aus Ziirich gewonnen, und das neue
Kirchgemeindehaus 2008 eingeweiht.

Das «<Haus im Gerstacher» befindet sich inmit-
ten eines Wohnquartiers; ein Umstand, der viel zu
seiner Erscheinung und Identitit beigetragen hat,
denn der 6ffentliche Charakter musste in diesem
Umfeld sehr zuriickhaltend zum Ausdruck kom-
men. Bereits die Setzung des Gebiudes steht im
Dienste dieser feinen Geste. Von der Kreuzung
zweier Quartierstrassen leicht zuriickversetzt, ent-
steht vor dem Gebiude ein Platz, der Weite schafft
und dank der Absenz von Hecken und Ziunen
sehr einladend wirkt. Die 6ffentliche Funktion
des Gebdudes kommt durch die fast vollstindig
geschlossene Hauptfront und dem zur Strasse hin
akzentuierten Volumen reserviert und dennoch
klar zum Ausdruck. Elegant wird der Eingang
durch eine hellblaue Wand erweitert, hinter der
das Foyer liegt. Durch diesen Kunstgriff wirke die
miichtige Strassenfassade wohl proportioniert und
unterstiitzt die einladende Stimmung des Vor-

platzes.

Reichhaltige Lektiire

Auch die Materialisicrung der Fassade ist optimal
auf dieses Spiel zwischen Anpassung und Anders-
artigkeit ausgelegt. Grober Kieselwurf weckt Er-
innerungen an Wohnbauten der 1970er Jahre und
hebt sich dennoch von den Gebiuden der un-
mittelbaren Umgebung ab, denn der Putz wurde
gekonnt bemalt. Parallel zur Leeacherstrasse sind
alle Fassaden so gestrichen, dass auf einem blau-
grauen Grundton lediglich die Spitzen der groben
Kornung beige eingefirbt sind, die rechtwinklig
dazu verlaufenden Winde wurden hingegen in
umgekehrter Reihenfolge mit dunklen Spitzen auf
hellem Grund erstellt. Daraus ergibt sich eine ku-
bische Wirkung, die je nach Sonnenstand eine ir-
real anmutende Tiefe der Volumetrie erzeugt oder
diese zusitzlich betont. Aufgrund der homogenen
Konstruktion kommen keine Dehnungsfugen
zum Einsatz, was den Ausdruck des kompakten
Korpers noch unterstreicht. Im Erdgeschoss be-
setzt der Baukdrper die gesamte Grundfliche und
alle Offnungen geben als verglaste Tiiren den
Blick frei auf das Geschehen im Inneren. Im Ober-
geschoss sind einzelne Ecken aus dem Volumen
herausgeschnitten, was vielfiltige Sichtbezichun-
gen der Riume im Obergeschoss untereinander
und auf die Terrassen erméglicht. Entsprechend
der Nutzung nimmt das Volumen zur Riickseite
hin ab.

Im Grundriss gliedern sich beide Stockwerke in
drei Schichten, die auch von aussen ablesbar sind.
Sowohl im Erdgeschoss mit den 6ffentlichen Réu-
men als auch in der Verwaltung im Obergeschoss
unterstiitzt das durchgiingige Farbkonzept diese
Gliederung. Auch im Innern wird zwischen der
Laufrichtung der Winde differenziert, jedoch mit
einer anderen Absicht. Die in Ost-West-Richung
verlaufenden Aussenwinde jeder Raumschicht
sind in je einer eigenen Farbe gehalten, drei mat-
ten Grautonen, die sich erst auf den zweiten Blick
voneinander abheben: einer ist mit Blau versetzt,
der zweite hat einen Stich ins Rétliche, der dritte
ist gelb gebrochen. Alle Flichen, die quer zu die-
sen Schichten stehen, sind dagegen in der jeweili-
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