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Veranstaltungen

Vortrage, Kongresse

John Soane und die
Schweizer Holzbriicken

Vortrage aus Anlass der Ausstellung

im Architekturmuseum Basel
16.12. Tom Peters, Ingenieur
(im Architekturmuseum)

23. 1. Heinrich Schnetzer, Ingenieur

(im Kunstmuseum Basel)
jeweils 18.00 Uhr
www.architekturmuseum.ch

MyX@z.B.

Vortragsreihe der Architektur-
Abteilungder HTA Burgdorf
19.12. Giuliani-Honger

9.1.J6rg + Sturm, anschliessend
Besichtigung Gertsch-Museum
16. 1. Graber + Pulver

23. 1. Camenzind/Grafensteiner
jeweils 18.15 Uhr, Auditorium
www.hta-bu.bfh.ch

Kreativitat in Wissenschaft,
Kunst und Design
Podiumsdiskussion

18. Dezember 2003, 19.30 Uhr
Museums flr Gestaltung, Ziirich
www.museum-gestaltung.ch

Auf der Suche nach einer
Theorie der Architektur

Gastvortrag von Jean-Louis Cohen,

Institut frangais d’urbanisme,

Paris, Institute of Fine Arts, New York

6. Januar 2003, 17.00 Uhr
Hochschule fiir bildende Kiinste,
Hamburg

www.hfbk-360.de

contractworld 2003
Gestaltung von Offices,
Hotels und Shops

Vortrags- und Workshopreihe
im Rahmen der Domotex

11. bis 13. Januar 2003
Hannover
www.contractworld.com

EPF Lausanne

Vortrage der Abt. Architektur
15. 1. 18.00 Uhr

Stéphane Beel

22.1.19.00 Uhr

Anne Lacaton

Batiment SG, Ecublens
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Lux Guyer - aus Leidenschaft
Architektur erfunden
Veranstaltungen zur Ausstellung
im Forum Schlosspark, Aarau
16. 1. 20.00 Uhr

Kann das SAFFA-Haus
gerettet werden?

24.1. «Architektinnen als
Ausstellungsmacherinneny
Symposium
www.forumschlosspark.ch

imm cologne
Internationale Mobelmesse
13. bis 19. Januar 2003
Messe Kaéln
www.imm-cologne.de

4. symposium industrieBAU
Stahl und Glas im Industriebau
29./30. Januar 2003
Dresden, Hotel Kempinski
www.industriebau-online.de

werk-Jahrgange

Ein Ulmer Architekturbiiro mochte
sich von der werk-Jahrgdngen
1960-1979 trennen. Wer also
nicht nur Interesse an einem Stlick
Kulturgeschichte hat, sondern im
Blchergestellt noch tiber knapp
zwei Meter Platz verflgt, kann

sich mit Adrian Hochstrasser,

Tel. 0049 179 4747659 oder E-Mail
a.hochstrasser@t-online.de in
Verbindung setzen.
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Schreinerei

Innenaunsbau
Ladenbau
Kiichen

Bider
Innenarchitektur
Mdibel
Einrichtungen
Parkett

BALTENSPERGER

Raumgestaltung

BALTENSPERGER AG Zirichstrasse 1 CH-8180 Bilach
Telefon 01/872 52 72 Fax 01/872 52 82

Email: info@baltensperger-ag.ch

Internet: www.baltensperger-ag.ch

Bigla ist eine der altesten Marken im Biromébelbereich. Alt heisst bewéhrt und nicht verstaubt, prasent in vielen Kop-
fen. Und doch... es war Zeit. Bigla hat einen neuen Auftritt. Bigla tritt wieder ins Rampenlicht. In véllig neuen Kon-
zepten kristallisiert sich die jahrzehntelange Erfahrung des Unternehmens. Da ist «<modular» kein leeres Versprechen.
Da fiihrt klassisches Design und eine zeitgemasse Farbpalette zu einer Arbeitsatmosphére der Effizienz und der posi-
tiven Geflhle. Da entstehen grosse Konzepte, kluge Businesspléne, durchdachte Szenarien. Die Bigla-Ergonomie for-
dert entspanntes Arbeiten und bindet auch nach 8 Stunden intensiven Schreibens, Denkens und Planens keine tber-
flussigen Kréfte. Kein Protest von Riicken, Becken oder Kopf. Die Bindelung all dieser positiven Aspekte entspricht
modernem Verstandnis fur Erfolg. Bigla ist eine der &ltesten Marken im Buromébelbereich. Alt heisst bewahrt und
nicht verstaubt, prasent in vielen Kopfen. Und doch... es war Zeit. Bigla hat einen neuen Auftritt. Bigla tritt wieder ins
Rampenlicht. In véllig neuen Konzepten kristallisiert sich die jahrzehntelange Erfahrung des Unternehmens. Da ist
«modular» kein leeres Versprechen. Da fihrt klassisches Design und eine zeitgemasse Farbpalette zu einer Arbeitsat-
mosphére der Effizienz und der positiven Gefiihle. Da entstehen grosse Konzepte, kluge Businessplane, durchdachte
Szenarien. Die Bigla-Ergonomie férdert entspanntes Arbeiten und bindet auch nach 8 Stunden intensiven Schreibens,
Denkens und Planens keine GberflUssigen Kréfte. Kein Protest von Riicken, Becken oder Kopf. Die Biindelung all die-
ser positiven Aspekte entspricht modernem Verstandnis fur Erfolg. Bigla ist eine der altesten Marken im Biiromébel-
bereich. Alt heisst bewéhrt und nicht verstaubt, prasent in vielen Képfen. Und doch... es war Zeit. Bigla hat einen neu-
en Auftritt. Bigla tritt wieder ins Rampenlicht. In véllig neuen Konzepten kristallisiert sich die jahrzehntelange Erfah-
rung des Unternehmens. Da ist «modular» kein leeres Versprechen. Da filhrt klassisches Design und eine zeitgemasse
Farbpalette zu einer Arbeitsatmosphare der Effizienz und der positiven Geftihle. Da entstehen grosse Konzepte, klu-
ge Businessplane, durchdachte Szenarien. Die Bigla-Ergonomie férdert entspanntes Arbeiten und bindet auch nach 8
Stunden intensiven Schreibens, Denkens und Planens keine Uberfliissigen Krafte. Kein Protest von Riicken, Becken oder
Kopf. Die Bundelung all dieser positiven Aspekte entspricht modernem Verstandnis fur Erfolg. Bigla ist ei-
ne der altesten Marken im Bliromébelbereich. Alt heisst bewahrt und nicht verstaubt, prasent in vielen Képfen. Und
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siert sich die jahrzehn- Ergonomie férdert
telange Erfahrung des entspanntes Arbeiten
Unternehmens. Da ist und bindet auch nach
«modular» kein leeres 8 Stunden intensiven
Versprechen. Da fuhrt Schreibens, Denkens
und Planens keine
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Kopf. Die Biindelung all dieser positiven Aspekte entspricht modernem Verstandnis fur Erfolg. Bigla ist eine der alte-
sten Marken im Blromébelbereich. Alt heisst bewahrt und nicht verstaubt, prasent in vielen Képfen. Und doch... es
war Zeit. Bigla hat einen neuen Auftritt. Bigla tritt wieder ins Rampenlicht. In véllig neuen Konzepten kristallisiert sich
die jahrzehntelange Erfahrung des Unternehmens. Da ist «<modular» kein leeres Versprechen. Da fiihrt klassisches
Design und eine zeitgemasse Farbpalette zu einer Arbeitsatmosphére der Effizienz und der positiven Gefiihle. Da ent-
stehen grosse Konzepte, kluge Businessplane, durchdachte Szenarien. Die Bigla-Ergonomie férdert entspanntes Arbei-
ten und bindet auch nach 8 Stunden intensiven Schreibens, Denkens und Planens keine tberfliissigen Krafte. Kein Pro-
test von Riicken, Becken oder Kopf. Die Bindelung all dieser positiven Aspekte entspricht modernem Verstandnis fir
Erfolg. Biglaist eine der altesten Marken im Biromébelbereich. Alt heisst bewahrt und nicht verstaubt, prasent in vie-
len Kopfen. Und doch... es war Zeit. Bigla hat einen neuen Auftritt. Bigla tritt wieder ins Rampenlicht. In véllig neu-
en Konzepten kristallisiert sich die jahrzehntelange Erfahrung des Unternehmens. Da ist «modular» kein leeres Ver-
sprechen. Da fiihrt klassisches Design und eine zeitgemasse Farbpalette zu einer Arbeitsatmosphare der Effizienz und
der positiven Gefthle. Da entstehen grosse Konzepte, kluge Businessplane, durchdachte Szenarien. Die Bigla-Ergo-
nomie férdert entspanntes Arbeiten und bindet auch nach 8 Stunden intensiven Schreibens, Denkens und Planens kei-
ne tiberflissigen Krafte. Kein Protest von Riicken, Becken oder Kopf. Die Biindelung all dieser positiven Aspekte ent-
spricht modernem Verstandnis fur Erfolg. Bigla ist eine der altesten Marken im Biiromébelbereich. Alt heisst bewahrt
und nicht verstaubt, prasent in vielen Képfen. Und doch... es war Zeit. Bigla hat einen neuen Auftritt. Bigla tritt wie-
der ins Rampenlicht. In véllig neuen Konzepten kristallisiert sich die jahrzehntelange Erfahrung des Unternehmens.
Da ist «modular» kein leeres Versprechen. Da fihrt klassisches Design und eine zeitgemasse Farbpalette zu einer
Arbeitsatmosphére der Effizienz und der positiven Gefiihle. Da entstehen grosse Konzepte, kluge Businessplane,
durchdachte Szenarien. Die Bigla-Ergonomie férdert entspanntes Arbeiten und bindet auch nach 8 Stunden intensi-
ven Schreibens, Denkens und Planens keine tiberflssigen Kréafte. Kein Protest von Riicken, Becken oder Kopf. Die Biin-
delung all dieser positiven Aspekte entspricht modernem Verstandnis firr Erfolg. Bigla ist eine der &ltesten Marken im
Biromobelbereich. Alt heisst bewahrt und nicht verstaubt, prasent in vielen Képfen. Und doch... es war Zeit. Bigla hat

69



	Veranstaltungen, Vorträge, Kongresse

