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Wien, Generali Foundation
Designs flir die wirkliche Welt
bis 22.12.
www.foundation.generali.at

Wien, k/haus

Site - seeing

Die Disneyfizierung der Stadte
18812 =927

www.k-haus.at

Ziirich, Architektur Forum
Hyperfunktionale Zwerge -
Kleinarchitektur im Stadtraum
bis 21. 12.
www.architekturforum-zuerich.ch

Zirich, ETH Hauptgebaude

Theo Hotz, Architektur 1949-2002
bis 2331

Diplomarbeiten Dept. Architektur
1051572

www.gta.arch.ethz.ch

Ziirich, ETH Honggerberg
Architekturfoyer

Landschaft Architektur Video |
Cadrages: Le regard actif

bis 19. 12.

Gion A. Caminada, Vrin

Stiva da morts

695=20708"

ARChENA

Alexandre Sarrasin 1895-1976
1281252082
www.gta.arch.ethz.ch/ausstellungen

Ziirich, haus konstruktiv
Richard Paul Lohse

bis 12. 1.
www.hauskonstruktiv.ch

Ziirich, Museum flir Gestaltung
Swiss Design 2002: Netzwerke
bis 12. 1.

Be creative

bis 16. 2.
www.museum-gestaltung.ch

Zirich, Zentrum Karl der Grosse
Music house. Fotoausstellung
von Bettina Scherz

bis 22. 12.
www.zentrumkarl.stzh.ch

werk, bauen+wohnen  12]2002

Wettbewerbe

Termin: 31. Januar 2003

Eidg. Wettbewerb flr Kunst 2003
Kunstlerinnen und Architektinnen
bis 40, Kunst- und Architektur-
vermittlerlnnen ohne Altersgrenze
Anmeldeformulare : Bundesamt fiir
Kultur, Dienst Kunst, Hallwylstrasse
15, 3003 Bern
swissart@bak.admin.ch

Termin: 1. Marz 2003

Studien- und Forschungsstipendien
flr junge Ingenieurinnen

EPFL, Forschungskommission

der SATW, Tel. 021 693 38 10,
evelyn.rovero@epfl.ch

Termin: 14. Februar 2003

Du Pont Benedictus Award
Innovative design with laminated
glass in architecture
www.dupontbenedictus.com

Termin: 31. Marz 2003

Arch+ Preis 2002

Urbane Tendenzen
Absolventen aller Hochschulen,
WS 01/02 -WS 02/03,
international
www.archplus.baunetz.de

Termin: 31. Mai 2003
Designpreis Schweiz
www.designpreis.ch

Fir weitere Ausschreibungen verwei-
sen wir auf folgende Webadressen,
die z.T. auch Uber entschiedene
Wettbewerbe informieren.
www.arcquide.de

www.archiprix.org
www.arch-forum.ch
www.archiworld.it
www.architecture.com
www.bauwelt.de
www.eu-competition.org
www.hochparterre.ch/wettbewerbe
www.nextroom.ch
www.ribacompetitions.com
www.sia.ch/wettbewerbe
www.tektorum.de
www.wettbewerbe.BauNetz.de
www.wettbewerbe-aktuell.de
www.uia-architectes.org

UND WIEDER EINE
MASSGESCHREINERTE ARBEIT

@ Schreinerei/ Mobel
® Schréanke / Masskiichen
Praxis- / Ladenbau
Tische / Bliromdbel

Bankausbauten
Empfangskorpusse

Kiuser + HetiLi
INNENAUSBAU AG
Zurcherstr. 94 b

Tel. 055 442 46 80
info@kluser-hehli.ch

8852 Altendorf
Fax. 055 442 42 84
www.kluser-hehli.ch

Bigla ist eine der &ltesten Marken im Biromdbelbereich. Alt heisst bewahrt und nicht verstaubt, présent in vielen Kép-
fen. Und doch... es war Zeit. Bigla hat einen neuen Auftritt. Bigla tritt wieder ins Rampenlicht. In véllig neuen Kon-
zepten kristallisiert sich die jahrzehntelange Erfahrung des Unternehmens. Da ist «modular» kein leeres Versprechen.
Da fihrt klassisches Design und eine zeitgemasse Farbpalette zu einer Arbeitsatmosphére der Effizienz und der posi-
tiven Gefiihle. Da entstehen grosse Konzepte, kluge Businesspléne, durchdachte Szenarien. Die Bigla-Ergonomie fér-
dert entspanntes Arbeiten und bindet auch nach 8 Stunden intensiven Schreibens, Denkens und Planens keine tber-
flussigen Kréafte. Kein Protest von Riicken, Becken oder Kopf. Die Bindelung all dieser positiven Aspekte entspricht
modernem Verstandnis fir Erfolg. Bigla ist eine der &ltesten Marken im Biromébelbereich. Alt heisst bewahrt und
nicht verstaubt, prasent in vielen Képfen. Und doch... es war Zeit. Bigla hat einen neuen Auftritt. Bigla tritt wieder ins
Rampenlicht. In véllig neuen Konzepten kristallisiert sich die jahrzehntelange Erfahrung des Unternehmens. Da ist
«modular» kein leeres Versprechen. Da fihrt klassisches Design und eine zeitgemasse Farbpalette zu einer Arbeitsat-
mosphére der Effizienz und der positiven Geflhle. Da entstehen grosse Konzepte, kluge Businessplane, durchdachte
Szenarien. Die Bigla-Ergonomie férdert entspanntes Arbeiten und bindet auch nach 8 Stunden intensiven Schreibens,
Denkens und Planens keine Uberfliissigen Krafte. Kein Protest von Riicken, Becken oder Kopf. Die Bundelung all die-
ser positiven Aspekte entspricht modernem Verstandnis fur Erfolg. Bigla ist eine der &ltesten Marken im Buromébel-
bereich. Alt heisst bewahrt und nicht verstaubt, prasent in vielen Képfen. Und doch... es war Zeit. Bigla hat einen neu-
en Auftritt. Bigla tritt wieder ins Rampenlicht. In véllig neuen Konzepten kristallisiert sich die jahrzehntelange Erfah-
rung des Unternehmens. Da ist <modular» kein leeres Versprechen. Da fiihrt klassisches Design und eine zeitgemasse
Farbpalette zu einer Arbeitsatmosphére der Effizienz und der positiven Gefthle. Da entstehen grosse Konzepte, klu-
ge Businessplane, durchdachte Szenarien. Die Bigla-Ergonomie férdert entspanntes Arbeiten und bindet auch nach 8
Stunden intensiven Schreibens, Denkens und Planens keine tiberflissigen Krafte. Kein Protest von Ricken, Becken oder
Kopf. Die Bundelung all dieser positiven Aspekte entspricht modernem Verstandnis fir Erfolg. Bigla ist ei-
ne der altesten Marken im Biromébelbereich. Alt heisst bewahrt und nicht verstaubt, prasent in vielen Képfen. Und

doch... es war Zeit. Effizienz und der posi-
I ® I

Bigla hat einen neuen tiven Gefiihle. Da ent-
. .
Bliromobel

Auftritt. Bigla tritt stehengrosse Kon-
wieder ins Rampen- zepte, kluge Busines-
licht. In véllig neuen splane, durchdachte
Konzepten kristalli- Szenarien. Die Bigla-
siert sich die jahrzehn- Ergonomie férdert
telange Erfahrung des entspanntes Arbeiten
Unternehmens. Da ist und bindet auch nach
«modular» kein leeres 8 Stunden intensiven
Versprechen. Da fihrt Schreibens, Denkens
klassisches Design und und Planens keine
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eine  zeitgemasse  MIT links.» WWVV.bIgIa.Ch aberflussigen Krafte.
Farbpalette zu einer Kein Protest von Rik-
Arbeitsatmosphére der ken, Becken oder

Kopf. Die Biindelung all dieser positiven Aspekte entspricht modernem Verstandnis fur Erfolg. Bigla ist eine der élte-
sten Marken im Buromébelbereich. Alt heisst bewahrt und nicht verstaubt, prasent in vielen Képfen. Und doch... es
war Zeit. Bigla hat einen neuen Auftritt. Bigla tritt wieder ins Rampenlicht. In véllig neuen Konzepten kristallisiert sich
die jahrzehntelange Erfahrung des Unternehmens. Da ist «<modular» kein leeres Versprechen. Da fhrt klassisches
Design und eine zeitgemasse Farbpalette zu einer Arbeitsatmosphére der Effizienz und der positiven Gefuhle. Da ent-
stehen grosse Konzepte, kluge Businesspléne, durchdachte Szenarien. Die Bigla-Ergonomie férdert entspanntes Arbei-
ten und bindet auch nach 8 Stunden intensiven Schreibens, Denkens und Planens keine Gberflissigen Kréfte. Kein Pro-
test von Rucken, Becken oder Kopf. Die Blindelung all dieser positiven Aspekte entspricht modernem Verstandnis fur
Erfolg. Bigla ist eine der altesten Marken im Buromébelbereich. Alt heisst bewahrt und nicht verstaubt, prasent in vie-
len Képfen. Und doch... es war Zeit. Bigla hat einen neuen Auftritt. Bigla tritt wieder ins Rampenlicht. In v6llig neu-
en Konzepten kristallisiert sich die jahrzehntelange Erfahrung des Unternehmens. Da ist «<modular» kein leeres Ver-
sprechen. Da fuhrt klassisches Design und eine zeitgemasse Farbpalette zu einer Arbeitsatmosphére der Effizienz und
der positiven Geflhle. Da entstehen grosse Konzepte, kluge Businesspldne, durchdachte Szenarien. Die Bigla-Ergo-
nomie férdert entspanntes Arbeiten und bindet auch nach 8 Stunden intensiven Schreibens, Denkens und Planens kei-
ne uberflissigen Kréafte. Kein Protest von Riicken, Becken oder Kopf. Die Biindelung all dieser positiven Aspekte ent-
spricht modernem Versténdnis fur Erfolg. Bigla ist eine der &ltesten Marken im Biromébelbereich. Alt heisst bewahrt
und nicht verstaubt, prasent in vielen Képfen. Und doch... es war Zeit. Bigla hat einen neuen Auftritt. Bigla tritt wie-
der ins Rampenlicht. In véllig neuen Konzepten kristallisiert sich die jahrzehntelange Erfahrung des Unternehmens.
Da ist «modular» kein leeres Versprechen. Da fihrt klassisches Design und eine zeitgemasse Farbpalette zu einer
Arbeitsatmosphére der Effizienz und der positiven Gefuhle. Da entstehen grosse Konzepte, kluge Businessplane,
durchdachte Szenarien. Die Bigla-Ergonomie férdert entspanntes Arbeiten und bindet auch nach 8 Stunden intensi-
ven Schreibens, Denkens und Planens keine Gberfliissigen Kréafte. Kein Protest von Riicken, Becken oder Kopf. Die Biin-
delung all dieser positiven Aspekte entspricht modernem Verstandnis fur Erfolg. Bigla ist eine der altesten Marken im
Buromdbelbereich. Alt heisst bewahrt und nicht verstaubt, prasent in vielen Képfen. Und doch... es war Zeit. Bigla hat
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