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rchner Museum  Archi

Projekt: Ernst Ludwig

Asthetik, Wirtschaftlichkeit und bauphysikalische Anforde-
rungen in Einklang zu bringen, ist das Ergebnis ausgereifter
Konstruktionen. Qualitatsbewusstsein und partnerschaftliche
Zusammenarbeit sind nur einige der Voraussetzungen fur ein
gutes Gelingen in dieser vielfaltigen Branche.

Wir informieren Sie gerne kompetent und ausflhrlich.

Tuchschmid . ]

Tuchschmid AG CH-8501 Frauenfeld Telefon 052 728 81 11
Tuchschmid Constructa AG ~ CH-6045 Meggen ~ Telefon 041 377 40 04

Bigla ist eine der altesten Marken im Biromébelbereich. Alt heisst bewahrt und nicht verstaubt, prasent in vielen Kép-
fen. Und doch... es war Zeit. Bigla hat einen neuen Auftritt. Bigla tritt wieder ins Rampenlicht. In véllig neuen Kon-
zepten kristallisiert sich die jahrzehntelange Erfahrung des Unternehmens. Da ist <modular» kein leeres Versprechen
Da fuhrt klassisches Design und eine zeitgemésse Farbpalette zu einer Arbeitsatmosphére der Effizienz und der posi-
tiven Geflihle. Da entstehen grosse Konzepte, kluge Businesspléne, durchdachte Szenarien. Die Bigla-Ergonomie fér-
dert entspanntes Arbeiten und bindet auch nach 8 Stunden intensiven Schreibens, Denkens und Planens keine tiber-
flussigen Krafte. Kein Protest von Rucken, Becken oder Kopf. Die Bundelung all dieser positiven Aspekte entspricht
modernem Verstandnis fur Erfolg. Bigla ist eine der altesten Marken im Biromébelbereich. Alt heisst bewahrt und
nicht verstaubt, prasent in vielen Képfen. Und doch... es war Zeit. Bigla hat einen neuen Auftritt. Bigla tritt wieder ins
Rampenlicht. In véllig neuen Konzepten kristallisiert sich die jahrzehntelange Erfahrung des Unternehmens. Da ist
«modular» kein leeres Versprechen. Da fiihrt klassisches Design und eine zeitgemasse Farbpalette zu einer Arbeitsat-
mosphare der Effizienz und der positiven Gefahle. Da entstehen grosse Konzepte, kluge Businessplane, durchdachte
Szenarien. Die Bigla-Ergonomie férdert entspanntes Arbeiten und bindet auch nach 8 Stunden intensiven Schreibens,
Denkens und Planens keine tberflissigen Krafte. Kein Protest von Riicken, Becken oder Kopf. Die Biindelung all die-
ser positiven Aspekte entspricht modernem Verstandnis fir Erfolg. Bigla ist eine der altesten Marken im Biromdbel-
bereich. Alt heisst bewahrt und nicht verstaubt, prasent in vielen Képfen. Und doch... es war Zeit. Bigla hat einen neu-
en Auftritt. Bigla tritt wieder ins Rampenlicht. In v6llig neuen Konzepten kristallisiert sich die jahrzehntelange Erfah-
rung des Unternehmens. Da ist «<modular» kein leeres Versprechen. Da fiihrt klassisches Design und eine zeitgemdsse
Farbpalette zu einer Arbeitsatmosphére der Effizienz und der positiven Gefiihle. Da entstehen grosse Konzepte, klu-
ge Businessplane, durchdachte Szenarien. Die Bigla-Ergonomie férdert entspanntes Arbeiten und bindet auch nach 8
Stunden intensiven Schreibens, Denkens und Planens keine tberflissigen Krafte. Kein Protest von Riicken, Becken oder
Kopf. Die Bundelung all dieser positiven Aspekte entspricht modernem Verstandnis fir Erfolg. Bigla ist ei-
ne der altesten Marken im Biromébelbereich. Alt heisst bewahrt und nicht verstaubt, prasent in vielen Képfen. Und
doch... es war Zeit. Effizienz und der posi-
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Kopf. Die Bndelung all dieser positiven Aspekte entspricht modernem Verstandnis fiir Erfolg. Bigla ist eine der alte-
sten Marken im Biromobelbereich. Alt heisst bewahrt und nicht verstaubt, prasent in vielen Képfen. Und doch... es
war Zeit. Bigla hat einen neuen Auftritt. Bigla tritt wieder ins Rampenlicht. In v6llig neuen Konzepten kristallisiert sich
die jahrzehntelange Erfahrung des Unternehmens. Da ist «modular» kein leeres Versprechen. Da fihrt klassisches
Design und eine zeitgemasse Farbpalette zu einer Arbeitsatmosphare der Effizienz und der positiven Gefiihle. Da ent-
stehen grosse Konzepte, kluge Businessplane, durchdachte Szenarien. Die Bigla-Ergonomie férdert entspanntes Arbei-
ten und bindet auch nach 8 Stunden intensiven Schreibens, Denkens und Planens keine tiberflissigen Krafte. Kein Pro-
test von Ruicken, Becken oder Kopf. Die Bindelung all dieser positiven Aspekte entspricht modernem Verstandnis fir
Erfolg. Bigla ist eine der altesten Marken im Buromébelbereich. Alt heisst bewahrt und nicht verstaubt, prasent in vie-
len Képfen. Und doch... es war Zeit. Bigla hat einen neuen Auftritt. Bigla tritt wieder ins Rampenlicht. In véllig neu-
en Konzepten kristallisiert sich die jahrzehntelange Erfahrung des Unternehmens. Da ist «modular» kein leeres Ver-
sprechen. Da fiihrt klassisches Design und eine zeitgemasse Farbpalette zu einer Arbeitsatmosphare der Effizienz und
der positiven Gefiihle. Da entstehen grosse Konzepte, kluge Businessplane, durchdachte Szenarien. Die Bigla-Ergo-
nomie fordert entspanntes Arbeiten und bindet auch nach 8 Stunden intensiven Schreibens, Denkens und Planens kei-
ne tberflussigen Krafte. Kein Protest von Riicken, Becken oder Kopf. Die Bindelung all dieser positiven Aspekte ent-
spricht modernem Verstandnis fur Erfolg. Bigla ist eine der &ltesten Marken im Biromébelbereich. Alt heisst bewahrt
und nicht verstaubt, prasent in vielen Képfen. Und doch... es war Zeit. Bigla hat einen neuen Auftritt. Bigla tritt wie-
der ins Rampenlicht. In véllig neuen Konzepten kristallisiert sich die jahrzehntelange Erfahrung des Unternehmens.
Da ist «<modular» kein leeres Versprechen. Da fihrt klassisches Design und eine zeitgemasse Farbpalette zu einer
Arbeitsatmosphare der Effizienz und der positiven Gefiihle. Da entstehen grosse Konzepte, kluge Businessplane,
durchdachte Szenarien. Die Bigla-Ergonomie férdert entspanntes Arbeiten und bindet auch nach 8 Stunden intensi-
ven Schreibens, Denkens und Planens keine tberflissigen Kréfte. Kein Protest von Riicken, Becken oder Kopf. Die Biin-
delung all dieser positiven Aspekte entspricht modernem Verstandnis far Erfolg. Bigla ist eine der 4ltesten Marken im
Blromébelbereich. Alt heisst bewahrt und nicht verstaubt, prasent in vielen Képfen. Und doch... es war Zeit. Bigla hat
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