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Tagung

«Die Verpackung»

8. Internationales Darmstadter

Werkbund-Gesprich in der

Reihe «Produkt und Alltag»

(27./28. Juni 1981)

Dass ein «Star» unter den
Verpackungskiinstlern wie Christo
nicht fiir eine Tagung des Deutschen
Werkbundes zu «gewinnen» war (so-
wohl was den Terminkalender als
auch was die Kosten anbelangt),
konnte man sich ausrechnen.

Dass die bundesdeutsche
«Arbeitsgemeinschaft der Verbrau-
cher» sich ausserstande sah, einen
Referenten aus den eigenen Reihen
zu stellen, stimmt nachdenklich. Dass
weder sie noch die Stiftung Waren-
test (finanziert vom Wirtschaftsmini-
sterium der Bundesrepublik) noch
das Bundesumweltamt (in Berlin)
wenigstens einen Tagungsbeobachter
zum Internationalen Werkbund-Ge-
spraich nach Darmstadt schicken
mochte, zeigt eine merkwiirdige
Ignoranz gegeniiber einem Thema,
das alle taglich betrifft, ndmlich
«Verpackung» in irgendeiner Form.

Dass es bei diesem 8. Interna-
tionalen Werkbund-Gesprich nicht
nur um Verpackung im engen Sinne
des Wortes gehen wiirde, war schon
aus den Themen des zweitégigen Pro-
gramms zu ersehen.

Abraham A.Moles (Profes-
sor an der Louis-Pasteur-Universitat
Strassburg und Leiter des Instituts fiir
Sozialpsychologie in Paris) sprach
iiber die Faszination des Einpackens
und Auspackens und die damit ver-
bundenen Rituale: «Darf ich es Thnen
einpacken?» — «Ist es ein Geschenk?»

Er liess aber auch an die Ta-
gungsteilnehmer eine «Mikropsycho-
logie der Handlung — Auspacken ei-
nes geschenkten Radios» verteilen.
Moles kommt dabei auf 25 Teilab-
schnitte, beginnend beim Moment
der Lieferung, der Uberlegung, die
Verpackung zerstorerisch oder vor-
sichtig zu Offnen, weiterfithrend zur
Entdeckung der Gebrauchsanwei-
sung und deren deutschen Textes in-
mitten anderer Sprachen, zum Ent-
fernen der diversen inneren Hiillen
aus Hartschaum, Plastik etc. Weitere
Uberlegungen: Wegwerfen oder Auf-
heben der inneren Hiillen, wenn
Wegwerfen — wohin?: in den Miillei-
mer in der Kiiche, in die Miilltonne
im Hof? — Wenn Aufheben, Verwah-
ren — wo?: Ist geniigend Platz in der
Wohnung, im Keller? Wieviel Miet-
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zins miisste man eigentlich dafiir in
Anschlag bringen? — Moles rechnet in
seiner 25-Punkte-Tabelle unter ande-
rem auch Zeitaufwand, kognitive
Anstrengungen und Schadenrisiken
auf. 20 Punkte sind dem Umgang mit
der Verpackung gewidmet, bis
schliesslich in 5 Teilschritten das Ra-
diogerét selbst zur Kenntnis genom-
men und installiert ist. Das heisst:
Die Verpackung triumphiert iiber
den Inhalt, den sie schiitzt. Brutale
technische Transportmethoden er-
zeugen ein dhnliches Missverhaltnis
zwischen Umbhiillung und Inhalt wie
bei der nordischen Geschenkmetho-
de des «Julklapp», der scherzhaften
Riesenumhiillung  einer  kleinen
Weihnachtsiiberraschung, die mog-
lichst so durch die Wohnungstiir ge-
schleudert wird, dass der Offnende
den «Julklapp»-Schleuderer nicht
sieht.

Dietrich Fritz (Ordinarius fiir
Gemiisebau an der Technischen Uni-
versitit ~ Miinchen-Weihenstephan)
zeigte anhand von Lichtbildern den
Triumph der Verpackung, der bei
Obst und Gemiise so weit geht, dass
viele Sorten — ohne Riicksicht aufs
Aroma — speziell im Hinblick auf ma-
schinelle Erntemethoden und Ver-
packung geziichtet werden. Muster-
beispiel: die harte, wenig aromati-
sche Tomate, gegen die allerdings in-
zwischen der «auf den Geschmack
(z.B. der Fleischtomate) gekomme-
ne» Verbraucher erfolgreich mit Ver-
weigerung reagiert. Die viereckige
Tomate, als Verpackungsideal, wire
zu ziichten, doch da sie sich in der
Verpackung entsprechend grossfla-
chig beriihren wiirde, wire sie zu vie-
len Druckstellen ausgesetzt. Verpak-
kung von Obst und Gemiise muss
jedoch nicht nur dem Transport ge-
recht werden, sondern auch den Be-
dingungen im Selbstbedienungsregal:
Die Folge ist, dass nur noch der opti-
sche Sinn angesprochen wird. Duft,
typische Gerdusche (das Poltern von
Apfeln und Kartoffeln, das Rascheln
von Zwiebeln, das Knacken frischer
Kraut- und Salatblitter, das Wégen
von Friichten in der Hand («Betasten
der Ware verboten!»), das Probieren
einer Beere, eines Apfelschnitzes
(frither durchaus blich) entfallt,
wenn Folien die Friichte und Gemiise
entziehen. Verpackung ist deshalb
darauf angelegt, die Ware optisch zu
steigern: durch farblich kontrastie-
rende Schalen oder die Naturfarben
vertiefende Verpackungen: gelbe
Netze fiir Zitronen, rote fiir Oran-
gen, griine fiir Paprika, gelb einge-
farbte Foliensiacke fiir Kartoffeln,

orangefarbene fiir Karotten (unge-
achtet der Tatsache, dass diese nicht
immer unbedenklichen Farbstoffe
aus der Folie ausdiinsten und an die
Friichte gelangen konnen!).

Dass Verpackung im allge-
meinen zugunsten des Produzenten
bzw. Vermarkters einer Ware ent-
worfen wird, wies die Ulmer Desi-
gnerin Kerstin Bartlmae in einem kri-
tischen Referat nach. Dem Auftrag-
geber komme es in erster Linie dar-
auf an, ein Produkt transportsicher
zu umhiillen und es attraktiv im La-
denregal bzw. Schaufenster erschei-
nen zu lassen. Kerstin Bartlmae (sie
hat ihre Ausbildung noch an der Ul-
mer Hochschule fir Gestaltung ge-
nossen und selbst praktisch in der
Verpackungsindustrie gearbeitet) be-
klagte allerdings auch, dass es keine
Spezialausbildung fiir Verpackungs-
designer an den heutigen Fachhoch-
schulen und Akademien gebe. Sie
selbst bemiiht sich heute darum als
Gastdozentin an der Hochschule fiir
Architektur und Stadtebau in Ant-
werpen, die ein Studium von fiinf
Jahren fiir Designer aufbaut, an des-
sen Ende allerdings kein Diplom
winkt, sondern nur der Status des
«Graduierten». — Nach den Erfah-
rungen von Kerstin Bartlmae entste-
hen heute die meisten Verpackungen
immer noch ohne Designer, der De-
signer werde im allgemeinen erst ge-
holt, wenn ein Konkurrent zur unmit-
telbaren Gefahr zu werden drohe,
z.B. auf einer internationalen Messe.
Sie sieht den Circulus vitiosus vor
allem darin, dass die Auftraggeber
oft nur sehr vage Vorstellungen von
Verpackung hitten und viele Design-
er nicht iber die Produktionsbedin-
gungen von Verpackung Bescheid
wiissten. Ein Diskussionsteilnehmer
berichtete, dass die Umstellung einer
Verpackung — im Falle seiner Firma
von einer Tube auf eine Flasche —
Werkzeugunkosten von 100000 DM
mit sich gebracht habe und eine jahr-
liche Verteuerung der Herstellung
um 50000 D-Mark.

Kerstin Bartlmae klagte, dass
vor allem die «Marktstrategen» das
Verpackungsdesign bestimmten, dass
Befragungen kiunftiger Verbraucher
meistens falsch gestellt wiirden (nam-
lich bereits suggestiv!) und dann eine
Werbeagentur eingesetzt werde, die
«graphisch» reagiere, wihrend Ver-
packung nicht zwei-, sondern dreidi-
mensional, das heisst architektonisch
gesehen und in Angriff genommen
werden miisse. Dafiir sei aber weder
der Designer noch der «Musterma-
cher» — z.B. einer Kartonagenfabrik

—im allgemeinen ausgebildet.

Wie sehr die Asthetik des
«Carter» (in diesem Fall am besten
mit «Triebwagen» iibersetzt) zur Ver-
packung werden kann, legte Giovan-
ni Klaus K6nig am Beispiel elektroni-
scher Lokomotiven aus den Jahren
von 1907 bis zum heutigen Tage dar.
(Giovanni Klaus Konig ist Professor
und Leiter des Instituts fiir Geschich-
te der Architektur und Denkmalpfle-
ge an der Universitat Florenz.) Konig
wies die Lécherlichkeit der stromli-
nienférmigen «E-Lok» nach, deren
«windschliipfig-spitze Nase» ohne je-
den praktischen Effekt fiir das enor-
me Gewicht des angehdngten Wa-
gonschwanzes ist. Das heisst: Das
Stromliniendesign ist reiner Blick-
fang, der dem Reisenden Tempo und
rasches Ans-Ziel-Gelangen suggerie-
ren soll. Schon Marcel Breuer hatte
einmal die Konsequenz aus der sinn-
losen Form gezogen: Er hatte die
Stromlinienform ganz einfach auf die
Flanken der eckigen Lokomotive ge-
malt. Ein franzosischer Designer
malte gleichfalls Aerodynamik mit
ein paar schwungvollen Linien auf.
Urspriinglich zeigten die ersten elek-
trischen Lokomotiven sehr deutlich
ihre Eigenart: ndmlich das einzige
Verkehrsfahrzeug zu sein, das nach
zwei Seiten ziehen kann, sein Motor
also zweckmassig in der Mitte sitzt.
Mit der Motortechnik anderte sich
die Gestalt der elektrischen Lokomo-
tiven, wahrend die Designer der
Dampflokomotiven ihre Maschinen
in dhnliche Verpackungsriistungen
steckten wie die E-Loks. Erst jetzt
geht man wieder dazu iiber, die Tech-
nik der Dampf-Lok in der Form
sichtbar zu machen. Heute konnten —
von der Technik her - elektrische
Lokomotiven eine ganz andere Form
haben, denn ihre Steuerung geschieht
iiber elektronische Baukastensitze.
Da diese Elektronik ohne dicke Ver-
packung aber im Vorbeifahren Funk-
und Posteinrichtungen empfindlich
storen wiirde, hat man die Form der
Lokomotiven beibehalten. — Konig
sprach iibrigens auch von Uberlegun-
gen bei Fiat, wo man Konsequenzen
daraus zu ziehen sucht, dass die Ver-
packung - die Karosserie — heutiger
Automobile viel schneller schrottreif
ist als das Chassis. Man untersucht,
ob eine auswechselbare Karosserie
rentabel sein konnte, was auch zu
einer Dezentralisation der Hersteller-
werke fiithren koénnte. Kénig meinte:
«Auch der Mensch braucht ofter
neue Kleider als den Arzt!»

Leider war es nicht gelungen,
einen Architekten als Referenten zu




Chronik

Tagung
Ausstellungen

gewinnen, der sich angemessen mit
der heutigen «Verpackungsarchitek-
tur» auseinandergesetzt hitte. Mi-
chael Wilkens von der Gesamthoch-
schule Kassel (er ist dort Professor
fiir Planungs- und Architektur-Theo-
rie) bechrinkte sich mehr oder weni-
ger auf die augenblicklich moderne
Schmihung der Bauhaus- und Funk-
tionalismus-Generation und liess es
anschliessend mit ein paar zarten
Hieben auf die «Postmodernen» und
ein paar vagen Streicheleinheiten fiir
«Griine» und «Bio-Bauern» bewen-
den. Kein kritisches Wort gegen jene
staatlich subventionierte ~Verpak-
kungsarchitektur im Zuge der Ener-
gieeinsparungsprogramme, die Hiu-
ser zu luftundurchlissigen Verpak-
kungen aus Produkten der Petroche-
mie machen, kein Wort iiber tatsich-
liche Alternativen wie etwa die gli-
sernen Verpackungen in Gestalt von
vorgehéngten Wintergérten als Puf-
ferzonen und &hnliches. Kein Wort
gegen jene missverstandene Denk-
malpflege, die Bauten fiir die Anfor-
derungen unserer Tage hinter nach-
geahmten Fassaden der Vergangen-
heit verpackt!

Der junge Schweizer Kunst-
pédagoge Markus Briiderlin (er stu-
diert in Wien) wusste da weitaus
mehr zum Thema beizutragen, ob-
wohl seine Dia-Schau in erster Linie
Kunstbetrachtung war: Folgerichtig
begann er mit der Haut als «Verpak-
kung», der das Kleid folgt. Er fiihrte
als erstes Beispiel Rodins «Biirger
von Calais» an, dann auch Magrittes
«Leere Haut auf einem Kleiderbii-
gel». Er zeigte, wie Natur sich veréin-
dert, wenn sie durch Verpackung von
Luft und Sonne abgeschlossen wird:
etwa durch das Auflegen und syste-
matische Entfernen von Stahlplatten
auf einer Rasenflache im Rahmen ei-
ner Freiluftausstellung. Er zeigte am
Beispiel von Brunelleschis Ospedale
degli Innocenti in Florenz, wie eine
Kinderbewahranstalt sich nach aus-
sen als Saulenpalast maskiert, zeigte
die weissen Vorhinge in den Arka-
den von Venedig, die Neugier erwek-
ken ahnlich einem verhiillten Denk-
mal, einer verhiillten Figur im Atelier
von Beuys, vor der sein Kojote bellt!
— Er zeigte Magrittes «Fenster», vor
dessen Offnung auf einer Staffelei ein
Bild steht, das die Aussicht aus die-
sem Fenster festhalt, zeigte die totale
Verinderung einer tatsichlichen
Aussicht, wenn ein Baugeriist oder
Netz sie verindert, das Haus «einge-
packt» worden war. Er machte klar,
was passiert, wenn Architektur aus-
gepackt wird: wenn von Palladios

Rotondadie charakteristischen Dach-
ziegel abgenommen werden, in den
dachlosen Raum der griechischen
Tempelruine nicht beabsichtigtes
Licht einfallt, das den Raum ver-
falscht.Markus Briiderlin ging auch
auf die Magie der Schaufensterschei-
be ein, die — dhnlich wie die Klar-
sichtfolie der Obstpackung — den Be-
trachter glauben macht, er befinde
sich der Auslage zum Greifen nahe.
Die gliserne «Verpackung» zu ent-
fernen, einzuschlagen ist letzten En-
des eine Ubersteigerung der Besitz-
wut, die das Schaufenster im Grunde
wecken will.

Verpackung als Betrug — nicht
nur real als «Mogelpackung», son-
dern auch als «verpackte Nachricht»
— spielte eine Rolle wihrend der
Darmstadter Werkbund-Tagung,
ebenso die «Hieroglyphen» heutiger
Grosspackungen. Der Schweizer Ty-
pograph Hans Rudolf Lutz zeigte,
wie solche Zeichen (Schirm, Glas
und Pfeil z.B.) Grosspackungen und
Container analphabetensicher durch
die Welt steuern und manchmal mit
primitiven Schablonenmalereien
noch einen Hauch von Folklore auf
die Transportbander «baggern».

Verpackung als Versteck:
Das zeigte eine Ausstellung am Ran-
de des Internationalen Werkbund-
Gesprichs im Institut fiir neue tech-
nische Form auf Darmstadts Mathil-
denhohe: Raffael Rheinsberg hatte
alte, abgestellte Koffer gesammelt
und mit ihrem originalen Inhalt in
einer Fotodokumentation festgehal-
ten: Koffer, die keiner mehr braucht,
angefiillt mit Dingen, die man glaubt,
vielleicht doch noch einmal brauchen
zu konnen, sie schliesslich aber doch
nie wieder hervorholt. - Verpackung,
die — mumiengleich — nur als Verpak-
kung niitzt, hatte Rheinsberg im Ori-
ginal ausgelegt: jene Biindel aus alten
Stoff- und Teppichresten, mit denen
die Pariser Strassenkehrer die Was-
serfluten lenken, die allabendlich aus
den Gehsteigen sprudeln und den
Schmutz des Tages wegschwemmen.
Einmal im Jahr legen die Pariser
Hausfrauen als Dank an die Strassen-
reinigung Blumen auf diese ver-
schniirten Lumpenpakete. — All dies
hitte der Kiinstler nie erfahren, hatte
die Faszination des Verpackten, ge-
heimnisvoll Verschniirten ihn nicht
zum «Dieb» der Pakete werden las-
sen. Erst als die vermeintlich wertlo-
sen Biindel immer wieder durch neue
ersetzt wurden, enthiillte sich ihm im
Gespriach mit den «Verpackungs-
kiinstlern», ein Stiick Pariser Stadtge-
schichte.  Johanna Schmidt-Grohe

Ausstellungen

Inscape 81
International Exhibition of
Design for Interiors

Barbican Centre for Arts and
Conferences, London

vom 15. bis 19. November
1981

gedffnet: 15.11., 14.30-18.00,
16.-19.11., 9.30-19.00 Uhr

Im neu erstellten Barbican
Centre for Arts and Conferences in
der Londoner City wird sich vom 15.
bis zum 19. November 1981 eine neue
internationale Ausstellung fiir Innen-
ausstattung und Design, die Insca-
pe’81, etablieren. Die Ausstellung
wird von «The Architectural Re-
view», Englands fithrender Architek-
turzeitschrift, veranstaltet und setzt
sich zum Ziel, Design-Qualitit in der
Innenausstattung zu fordern und be-
sonders auf exzellente Problemlosun-
gen in der Arbeitswelt hinzuweisen,
wo neue Technologien das Erschei-
nungsbild der Arbeitsplatze zuneh-
mend verdndern. Die Aussteller neh-
men ausschliesslich aufgrund von
Einladungen teil, und es wurde ein
spezieller Design-Ausschuss ernannt,
welcher sicherstellt, dass der hochste
Standard bei Exponaten und bei der
Prisentationsform gewahrt bleibt.
Das Kernstiick der Inscape '81 ist ei-
ne Arbeits-Sonderschau, genannt
«Tasktech», welche die neuesten Ar-
beitsplatztechnologien, eingebettet in
auf sie abgestimmte Umgebungsde-
signs, vorfithrt und so Losungsbei-
spiele funktionalen Designs praxisbe-
zogen veranschaulicht. Mit diesem
Angebot wendet sich Inscape’81 an
Architekten, Designer, Spezialisten
und an Leute aus dem Management
aus aller Welt. In Verbindung mit der
Ausstellung wird unter dem Titel
«Neue Technologien am Arbeits-
platz» am 17. und 18. November ein
Symposium stattfinden, welches sich
vornehmlich ans Management, an
Architekten und Designer wendet.
Dieses Symposium auf hochster Ebe-
ne wird auf die Praxis bezogen sein
und so aktuelle Fragen behandeln
wie etwa die richtige Investitionsent-
scheidung im Verhéltnis zu Biiro-
Raum und -Ausstattung oder
menschliche Faktoren und wirtschaft-
liche Kriterien, welche diese Ent-
scheidung beeinflussen. Auch der
Ausstellungsort wird manchem Besu-
cher Besonderes zu bieten haben, zu-
mal das neue Barbican Centre, Euro-

pas grosster Kulturkomplex, anléss-
lich der Inscape’81 noch vor seiner
offiziellen Eroffnung, dhnlich einer
Vorpremiere, Einblick in seine zahl-
reichen kulturellen Moglichkeiten
bieten wird.

Weitere Details iiber die Aus-
stellung, iiber die Seminarien und die
Sonderschau sowie iiber den Design-
Ausschuss sind auf Anfrage erhalt-
lich.

Frankfurt

Heimtextil ’82 mit Design-

Prdsentation und neuem

Angebotsschwerpunkt

Die Heimtextil’82 — Interna-
tionale Fachmesse fir Heim- und
Haustextilien — findet vom 13. bis 17.
Januar 1982 in gewohnter Grossen-
ordnung auf dem Frankfurter Messe-
geldnde statt. Auf rund 82500 m? Fla-
che breiten ca. 1150 Aussteller ihre
allerneuesten  Kollektionen  aus.
Mehr als die Hélfte der ausstellenden
Unternehmen kommt aus dem Aus-
land, das mit 35 Landern aus Europa
und Ubersee vertreten sein wird. Am
zahlreichsten sind britische Firmen
(120) dabei, gefolgt von Ausstellern
aus Italien (68), der Schweiz (58),
Belgien (44), Frankreich (43), Oster-
reich (33) und den Niederlanden
(30).

Bei der Angebotsgruppe
Heimtextilien bildet sich ein zusétzli-
cher Produktschwerpunkt heraus:
Die Hersteller von textiler Wandbe-
kleidung sowie Tapeten, deren in den
letzten Jahren stetig gewachsenes
Angebot bislang in verschiedenen
Hallen zu finden war, sind nunmehr
auf einem Areal zusammengefasst.
Dem Facheinkaufer erleichtert dies
den gezielten Uberblick iiber diese
Angebotssparte; dariiber hinaus wird
die bei der Heimtextil seit jeher ge-
pflegte rdumliche Konzentration von
Zusammengehorigem entscheidend
weiterentwickelt, was exakt im Inter-
esse rationellen Messebesuchs liegt.

Weitere «Neuheit» fiir die
Heimtextil’82 ist nach einer ersten
Beteiligung internationaler Design-
Schulen im Vorjahr die Prisentation
von Designern, die aus mehreren Na-
tionen erwartet werden.
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