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Erbe der Architektur

(Eine bezeichnende Folge von Bildern) Von Werner Jehle

«Der Sitz des Finanzkapitals erscheint als griechischer T empel, die Bierbrauerei als Rittersitz, das Druckhaus der Boulevard-
presse als abendldndisch-christlicher Dom, Kultstdtte eines Groschenimperiums.» WOLFGANG Fritz HAuG *

“’ihrend einzelne Baudenkmiiler
und historische Baukomplexe zer-
stort werden, Innerstidte veriden,
weil sich selbst hinter den wenigen
erhaltenen und sorgfiiltig restaurier-
ten alten Fassaden Verwaltungen
einnisten, werden historische Archi-
tektur und historisches Denkmal auf
der trivialen Szene der Massenkul-
tur zu neuem, gespenstischem Leben
erweckt. Sie standen zunichst dem
Profit im Wege, wurden umfunktio-
niert, verpflanzt oder mussten Neu-
bauten weichen. In ihren Versatz-
stiicken, Surrogaten, als Kulissen
werden sie jedoch auf Umwegen
noch einmal in den Kampf um
Marktanteile geworfen. Die Kultur-
industrie, die sich darauf besonnen
hat, ilire in Kaufkraftkategorien ein-
geteilten Zielgruppen mit Talmi zu
verwirren, treibt ihr Spiel mit archi-
tektonischen Versprechen, denen in
Wirklichkeit nichts entspricht.

| 2

Marﬂmrn |

1 Der Weg einer Komposition aus Sdulen und Giebeln vom
dorischen Tempel iiber die Villa Rotonda Palladios und deren
Ableger im englischen Kolonialstil bis hin zum Rolls-Royce-
Grill und hinunter zur Zigarettenbox.

Unbewusst kann jeder Angeho-
rige des abendldndischen Kultur-
kreises architektonische Kodes
entschliisseln. Er ahnt, welche ge-
bauten Formen etwas hermachen
und welche nicht. Dass das Scho-
ne, Gute und Wahre allemal von
Sédulen umstanden ist, glaubt er zu
wissen. Illustratoren und Karika-
turisten, die darauf angewiesen
sind, dass jedermann die Kiirzel,
die sie verwenden, versteht, de-
monstrieren am augenfilligsten,
wie das architektonische Erbe in
einer Umgebung von standardi-
siertem Bauen zu iiberleben ver-
mag. Saul Steinberg hat Hoheits-
und Schmuckformen der Vergan-
genheit am deutlichsten als Trager
von Botschaften verstanden und ist
entsprechend mit ihnen umgegan-
gen. Statt der mit Text gefiillten
Sprechblasen — wie in den Comic-
Strips — liess er seinen Figuren hei-

teres Rokoko-Ornament oder be-
hébige dorische Sdulenpracht ent-
springen. Die einfachen Architek-
turzeichen standen so fiir Charak-
terziige oder Gemiitsregungen.

Steinberg ist kein Einzelfall.
Auch nach ihm wussten Karikatu-
risten architektonische Einzelhei-
ten zum Sprechen zu bringen. Das
Zeichen fur Bank ist noch heute
fiir die meisten Cartoonisten eine
Tempelfront oder sonst irgend et-
was Klassizistisches. Die Karika-
turisten berufen sich auf die kollek-
tive Interpretation architektoni-
scher Zeichen, die einen bekannten
historischen Ursprung hat. Der
Tempel der Antike funktioniert
nicht nur als religioses Zentrum,
«sondern auch, wegen der Sicher-
heit, die ein religis-tabuisierter
Ort gewihrt, als Aufbewahrungs-
ort fiir Schitze, als Bank...»* Im

letzten Jahrhundert entstanden
dann Banken als antike Tempel.
Auf diesen Symbolismus griindet
noch heute die Wahrnehmung (s.
Abb.2, 3).

M.n fragt sich, weshalb die Tra-
dition erhalten geblieben ist, ob-
wohl scheinbar niemand mehr
klassizistisch baut. Einblick in den
Prozess mag folgende Beobach-
tung gewdhren: Aus dem ganzen
19.Jahrhundert sind Beispiele da-
fiir bekannt, dass Emporkémmlin-
ge ihren einmal erreichten sozialen
Status mit Bauformen unterstri-
chen, die sich vor ihnen nur weltli-
che oder geistliche Wiirdentriger
geleistet hatten. Beredtes Beispiel
dieses Reprisentationswillens er-
folgreicher Industrieller ist Alfred
Krupps 1870 errichtete «Villa Hii-
gel» in Essen, ein méchtiger Palast
intheatralisch-klassizistischem Stil.




Numismatische Begegnung auf héchster Ebene —
beobachtet von unserem Karikaturisten H.G. Rauch, Hamburg.

SCHWEIZERISCHER BANKVEREIN

An Bauten wie dieser zeigt
sich, dass nun jeder, der es ver-
mochte, die herrschaftlichen Aus-
drucksformen der Vergangenheit
usurpieren konnte. Feudales Ge-
habe, auch im architektonischen
Sinne, war mobil geworden. Spezi-
fischen Klassen zugehdrige Zei-
chen standen erstmals jedem zur
Verfiigung, der sie zahlen konnte.
Immerhin hatten Leute wie Krupp
und Thyssen ein gebrochenes Ver-
hiltnis zu ihren Statussymbolen.
Mit schlechtem Gewissen und aus
Angst vor Unruhen in ihren Betrie-
ben gaben sie anstelle tatséchlicher
sozialer Zugestindnisse scheinbare
Herrschaftsformen an ihre Arbei-
ter weiter. Der Erbauer der «Villa
Hiigel» speiste seine Abhéngigen
schon bald mit dsthetischen Fiktio-
nen ab. Den Héusern der Fabrik-
siedlungen wurden éhnliche archi-
tektonische Ausdrucksformen vor-
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2,3 Karikaturisten und Werber berufen sich auf die kollektive
Interpretation architektonischer Zeichen.

geblendet, wie sie im Villenbau seit
Palladio iiblich waren. Nur dass
den Arbeiterbehausungen im In-
nern kein addquater Grundriss ent-
sprach. Ausgepragte Gesimse, Ni-
schen, Bogen, Giebel, Pilaster und
Ornamentfriese ~ gelangten nur
noch als Versatzstiicke nach unten
und wurden dort geglaubt. Baufor-
men dienten als politische Instru-
mente. Hinter ihnen liessen sich die
tatsidchlichen Verhiltnisse, in de-
nen gearbeitet und gelebt werden
musste, verbergen.®

Das Repertoire herrschaftlicher
Architektur ging zur Griinderzeit
auch ein in die eben erst kommer-
ziell nutzbar gemachte Portrét-
und Visitkartenfotografie. Die
Ateliers, in denen man sich ablich-
ten liess, sahen Opernbiihnen dhn-
lich. Man posierte vor mittelmeeri-
schen Griinden, vor Villenarchi-

tektur und unter schweren Drape-
rien; lehnte in der Pose Apolls an
einem Sdulenstumpf, der womdog-
lich auf einem Teppich stand.® Je-
dermann konnte, auch wenn ihm
das im Leben nie vergdnnt war,
wenigstens auf dem Lichtbild sich
Herrscherpose gonnen. In kleine-
rem Massstab geschah auch im
Atelier des Fotografen das, was die
Krupp-Siedlungen lehren. Das
junge Massenmedium der Foto-
grafie folgte in der Mitte des letzten
Jahrhunderts den von der herr-
schenden Klasse geprégten Vorbil-
dern und kopierte die Portréttech-
nik der Salonmaler. Die Sdulen,
Baluster, Stufen, Pforten und
Theatervorhénge, vor denen sich
die Ahnen abbilden liessen, sind
aus herrschaftlichen Interieurs ent-
liehene Staffage.
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Es ist dieses Verfahren, nach
dem der sogenannte Volksge-
schmack auch heute noch geprigt
wird, und so ergibt sich die fiir eine
Massenkultur seltsame Situation,
«dass ein Proletariat in ihrem Rah-
men biirgerliche Kulturmodelle
konsumiert und fiir seinen echten
Ausdruck hilt. Die biirgerliche
Kultur — insofern die ,h6here’ Kul-
tur immer noch die Kultur der biir-
gerlichen Gesellschaft der letzten
drei Jahrzehnte ist — betrachtet ih-
rerseits die Massenkultur als eine
,Subkultur’, die ihr fremd ist. Sie
bemerkt dabei nicht, dass die Ma-
trizen der Massenkultur die glei-
chen wie die der ,hoheren’ Kultur
sind.»®

Das heisst, dass das Volk sich
abspeisen ldsst mit Kulturabfillen,
mit Kartonsdulen und falschem
Louis XV und erst noch glaubt,
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das seien Dinge seiner eigenen
Wabhl. Gleichzeitig spotten diejeni-
gen, die sich das «Echte» leisten
konnen, tiber den verkommenen
Geschmack derer, die nur noch
den Schein des «Echten» konsu-
mieren konnen. Die Zynik derer,
die schlechten Volksgeschmack zu-
nédchst machen und ihn hinterher
verurteilen, kennt keine Grenzen,
solange diejenigen, die sich mit
Surrogaten bedient sehen, nichts
merken und weiterhin glauben, sie
konnten sich ein Stiick besseres Le-
ben durch den Kauf von Illusionen
erwerben.

An dieser Stelle sei als Beispiel
der Katalog der Mobelbranche an-
gefiihrt mit seinen neuen Mdbeln
«in zeitlosem, klassischem Stil»
oder in «altspanischem» oder in
«altenglischem» Gutsherren-
Look.

4,5 «...assoziieren wir ... zur Anordnung der Gldser in
ihrem « barocken » Formenbestand die Flucht der Séiulen —
dann haben wir den Sakralraum einschliesslich der typischen
Via-sacra-Konzeption!» ( Hermann K. Ehmer.)

In buchstéblich kleiner Miinze
wird der «Duft der grossen weiten
Welt» nach unten gereicht. Die
Erinnerung an die mérchenhaft
Reichen des Hollywoodfilms, die
in gotischen Verliesen und helleni-
schen Hallen zur lebensléinglichen
Party blasen, dussert sich dann in
den vier Winden der Stadtwoh-
nung. Mit Lametta und Heraldik,
alles aus dem Do it yourself und
aus Kunststoff, versteht sich, wer-
den die glatten Wande und die tief
hingenden Decken auf Klein-
Schonbrunn oder Klein-Versailles
getrimmt. Illustrierte Zeitschriften
fiir «das Leben zu zweit», das
«schénere Wohnen» und die «bes-
sere Freizeit» liefern die Modelle
fur den erstaunlichen Vorgang.

Ein weiterer Beleg fir das
Funktionieren entlehnter histori-
scher Architektur als Ersatz fiir

s i
- ge .
dieWeinbrandprobe.
Wir iginen nicht, daB8 Sie an einem einzigen Abend samliche
Weinbréinde undiCognacs durchprobieren missen. Wir
da SigiChantre einmal mit lheer Lieblingsmarke vergleichen s
{Aber viefleicht heit die ohnehin schon lingst Chantré.)

das Leben in einer schlechten
Wirklichkeit findet sich in jenem
Inseratetypus, der Konsumgiiter
oder deren Markenzeichen in sa-
kralen Rdumen darstellt. Einem
Aufsatz zum Thema «Visuelle
Kommunikation» konnte Her-
mann K.Ehmer einer Schnapsre-
klame einige interessante kodierte
ikonische Nachrichten entnehmen:
«... die axialsymmetrische Anord-
nung der Bildform (s. Abb.4, 5): in
der Kunstgeschichte stets Ad-
dquanz fir feierlichen, sakralen
Charakter — den Blickpunkt, das
heisst den Standort, des Beschau-
ers, unmittelbar am Boden, seine
Blickrichtung in die Tiefe, von un-
ten nach oben - eine Quasi-Devo-
tions-, um nicht zu sagen Adora-
tionshaltung — assoziieren wir nur
noch zur Anordnung der Gléser in
ihrem ,barocken‘ Formenbestand
die Flucht der Sdulen — dann haben

wir den Sakralraum einschliesslich
der typischen Via-sacra-Konzep-
tion!»” Das beschriebene Exempel,
eine Doornkaatreklame, ist kein
Einzelfall. Ahnlicher Formenspra-
che bedienen sich — wie hier am
Beispiel eines Chantré-Inserates
belegt wird — auch andere Alkohol-
werber. Gerade sie, die teure
Schnépse verkaufen wollen, ope-
rieren gerne mit den Prddikaten
des Feierlichen und konnotieren
zur Hausbar mit Vorliebe entspre-
chende Designate wie etwa Schrein
oder Tabernakel.

In einem kurzen Abriss tiiber
das heruntergekommene Erbe der
Architektur in den Massenmedien
diirfen auch nicht die grotesken
Beispiele aus der Werbung fehlen,
in denen irgendein Artikel mit
Schloss-, Palast- und Kirchenar-
chitektur in Verbindung gebracht
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Denn bitter macht frisch.
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wird. Das mag verschiedene Griin-
de haben, zugegeben. Das Abbild
eines Herrschaftssitzes wird gerne
auf Weinetiketten gesetzt, manch-
mal sogar berechtigterweise. Dann
etwa, wenn es sich bei der abgebil-
deten noblen Behausung um das
Weingut handelt, von dem der In-
halt einer Flasche stammt. Doch
meistens sind Schlosser und Bur-
gen hinter Konsumgiitern ikoni-
sche Fanfarenstosse, die das Ange-
priesene begleiten und sein Anse-
hen heben sollen. — Eine weitere
Funktion von Kunst- und Archi-
tekturdenkmilern als Kulissen
hinter Industrieprodukten mag de-
ren Charakter als nationale Denk-
miler betreffen. So etwas wie
«Englishness» (s. Abb.6, 7) will
ein neugotisches Monument, vor
dem ein neues englisches Automo-
dell steht, heissen.

werk/ceuvre 3/74

MORRIS MARINA

18 Greenhorns — sie haben allem

von British Leyland.

Als gute Engliinder kinnen sie bereits
jetzt ,God save the Queen” jubeln. kennen
dic fiir Nicht-Briten villig unverstindlichen
Kricket-Regeln und konnen im Schlaf alle
Autos von British Leyland hersagen, Was
schon eine reife Leistung ist!

Was heute noch ein Traum ist, wird 10

Denn der kommt aus einem guten Stall: J
British Leyland Motor Corporation ist der ¥ &
grofite Automobilherstelier Englands. Die
Marken sind so bekannt wie der Union
Jack: Austin,Morris, MG. Triumph. Rover,
Jaguar, Daimler.

Und auch die Wartung der Autos von
British Leyland ist kein Problem, denn in
Europa gibt es 8000 Service-Stellen mit

305

britischen Individualismus zum Trotz ein gemeinsames Interesse: Autos
Neueste Entdeckung: MORRIS MARINA

BRTISH LEYLAKL
Pkt B Groforarnes

Aion Mtors

Jahre spiter Wirklichkeit. Dann steht vor
der my home is my castle-Wohnung ¢in
Wagen — zuverlissig und treu, Sicherheit
bietend, Sportlichkeit ausstrahlend, ein per-
fekter Gentleman von der unauffalligen
Eleganz, wie sie nur Briten eigen ist: der
MORRIS MARINA.

6,7 « Englishness » ist hier mitunter das, was die Architektur
evozieren soll.

In diesem Zusammenhang wa-
re auch die Tourismusindustrie zu
erwihnen, die sich gerne ans
Kunstdenkmal und an die alte Ar-
chitektur hélt. Die Orientierungs-
punkte einer Sight-Seeing-Tour
durch eine Stadt bilden Dome, Pa-
laste und imposante Platzanlagen
aus vergangenen Zeiten. Manche
Reisefiihrer geben den Sehenswiir-
digkeiten Noten. Im «Guide Mi-
chelin» kriegt das Basler Miinster
zwei Sternchen; gleich viel wie der
Zoologische Garten. Das Bewer-
tungssystem spricht fiir sich und
die unhistorische Art, in der man
den Touristen bildet. Roland Bar-
thes hat in einem Essay iiber den
«Guide Bleu» beschrieben, worum
es in Reisefiihrern im allgemeinen
geht: «Abgesehen von den wilden
Schluchten, Orten einer morali-
schen Erhebung, kennt das Spa-
nien des Blauen Fiihrers nur einen

Raum, jenen, der liber ein paar un-
nennbare leere Fldchen hinweg von
einer dichten Kette von Kirchen,
Kirchenschitzen, Altidren, Kreu-
zen, Altarvorhéngen, Tiirmen (im-
mer achteckigen), Skulpturengrup-
pen (die Familie und die Arbeit),
romanischen Portalen, Kirchen-
schiffen und Kruzifixen in natiirli-
cher Grosse markiert wird. Man
sieht: alle diese Denkméler sind re-
ligioser Art, vom biirgerlichen Ge-
sichtspunkt aus ist es fast unmog-
lich, sich eine Geschichte der
Kunst vorzustellen, die nicht
christlich und katholisch ist. Das
Christentum ist der erste Lieferant
des Fremdenverkehrs, und man
reist nur, um Kirchen zu besichti-
gen.»® Hinzu kommt eine weitere
Beobachtung. Die Ferienfliichtlin-
ge aus dem industrialisierten nérd-
lichen Europa suchen im Siiden,
am Mittelmeer, das heile Bild der

® Morris 7

A.BRUGGEMANN + CO GMBH
BRITISH LEYLAND-IMPORTEUR .
4 Dusseldorf, Harffstr, 33, Telefon (9211) 78181

netten, hilfsbereiten Leuten. s
# %

Vergangenheit. Warum es so heil
noch ist, wird nicht gefragt. Nach-
dem man das architektonische Er-
be in den Industriezentren syste-
matisch bis auf einzelne Kulissen,
Fassaden beseitigt hat, sucht man
die Gegenden auf, in denen die Ar-
mut — und nicht etwa der dstheti-
sche Feinsinn — fiir die Erhaltung
ganzer historischer stidtebaulicher
Ensembles verantwortlich zu ma-
chen ist. Die Pflege des Alten, wie
es das Bildungsbiirgertum gerne
sieht, rechnet nicht mit dem Men-
schen. Die Stitten der Bildung und
der Kultur sind denn auch entspre-
chend menschenleer. Die Touri-
stenstrome, die zwischen den
Sehenswiirdigkeiten hindurchge-
schickt werden, ohne eine Frage
stellen zu konnen nach den Auf-
traggebern, den Erbauern oder Be-
nutzern, dndern nichts an der Tat-
sache. Dem so geforderten kiinstli-
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GELBE
SORTE

chen Leben mit der Vergangenheit
und ihrem Denkmailerbestand ent-
spricht vielmehr das historische
Verstandnis, welches in den trivia-
len Massenmedien zum Ausdruck
kommt. Da lebt das Kolosseum
weiter. .., aber wie! (S. Abb.8-13.)
Das «Kunstdenkmal» ist also gar
nicht so tot, wie es manche
Denkmalpfleger glauben. Sein in-
formativer Charakter — reichhalti-
ger als derjenige genormter zeitge-
nossischer Fassaden — verspricht
ein Uberleben im kulturellen Ab-
seits. Auch dies sei anhand eines
Beispiels illustriert.

Ein Objekt der «hoheren» Kul-
tur, das als Versatzstiick in der
Massenkultur landet, heisst vikto-
rianische Villenarchitektur, weiss
getiinchter Klassizismus palladia-
nischer Pragung. Mit dieser Art
des Kolonialstils verbindet man

EXCLUSIVELY FROM ITALY BY CARPANO ® - TURIN

8—13 Das Kolosseum lebt weiter ..

Weltoffenheit, Lebensstil des
Gentlemans, Freiheit und Reich-
tum. In solcher Architektur stellt
man sich Plantagenbesitzer vor,
Diplomaten. Das Auto dieser Ge-
sellschaft ist der Rolls-Royce, in
dessen Kiihlergrill sich nach dem
Kunstwissenschafter Erwin Pa-
nofsky Englands klassizistische
Bautradition widerspiegelt: «The
composition of this radiator...
conceals an admirable piece of en-
gineering behind a majestic Palla-
dian temple front.»®

Fir an diejenigen, die sich die
Tempelfront weder am Haus noch
am Auto leisten konnen, bleiben
nur die Surrogatformen der Mas-
senkultur: die Gutsherren-Archi-
tektur auf der Whiskyreklame, der
Villenportikus auf der Marlboro-
Packung (s. Abb.14-17). Eine an-
dere Zigarette, die mit dem Slogan
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auftritt: «Es war schon immer teu-
rer, einen besonderen Geschmack
zu haben», hat einen Begriff aus
der antiken Geschichte und Archi-
tektur-Terminologie, ndmlich «At-
tika», zum Markennamen. ( «Atti-
ka» ist eine griechische Halbinsel
und der architektonische Terminus
fir eine niedrige, geschlossene
Wand iiber dem Hauptgesims eines
Bauwerks der Antike, der Renais-
sance, des Barocks und des Klassi-
zismus, die meistens den Zweck
hat, das Dach zu verdecken.) Auch
das herrschaftliche Fluidum, das
sich mit der Tempelfront des Pre-
stigeautomobils Rolls-Royce ver-
bindet, wird in kleiner Miinze denen
verabreicht, die vom Rolls-Royce
nur trdumen konnen. Nehmen wir
die Reklame, die dem Kleinwagen-
besitzer verspricht, er konne sich
wenigstens «Originalbereifung wie
beim Rolls-Royce» leisten.

Ein Gutes hat das Ganze, so
konnte man meinen. Die kiinstlich
vollzogene Trennung zwischen
Kultur und Zivilisation ldsst sich
nicht mehr erhalten. Doch das wi-
re zu schon, um wahr zu sein. Her-
bert Marcuse kommt dem Phino-
men der Vermarktung der soge-
nannten «hdheren Kultur» auf die
Spur, wenn er sagt: «Die opposi-
tionellen Elemente der Kultur wer-
den so abgebaut: die Zivilisation
tibernimmt, organisiert, kauft und
verkauft die Kultur; ihrem Wesen
nach nichtoperationelle, nicht am
Verhalten orientierte Ideen werden
in operationelle, verhaltensméssige
iibersetzt; und diese Ubersetzung
ist nicht bloss ein methodologi-
scher, sondern ein gesellschaftli-
cher, ja politischer Prozess..., die
Integration der Kulturwerte in die
bestehende Gesellschaft hebt die
Entfremdung der Kultur von der
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Zivilisation auf und ebnet damit
die Spannung zwischen ,Sollen’
und ,Sein’ ein (die eine reale, histo-
rische Spannung ist), zwischen Po-
tentiellem und Aktuellem, Zukunft
und Gegenwart, Freiheit und Not-
wendigkeit. Das Ergebnis: die
autonomen, kritischen Kulturge-
halte werden padagogisch, erbau-
lich, zu etwas Entspannendem —
ein Vehikel der Anpassung.»*’

Das Erbe der abendlindischen
Architektur degeneriert zum At-
trappendasein auf Alkohol- und
Zigarettenanzeigen und funktio-
niert insofern als beruhigendes po-
litisches Instrument, als es immer
wieder grossbiirgerliches Gebaren
als traumhaftes Leitbild einer
Welt, die es nur fiir wenige gibt,
propagiert. Eine wahre Volkskunst
kann sich unter diesen Umstdnden
gar nicht entwickeln.

14-17 Fiir all diejenigen, die sich die Tempelfront weder am
Haus noch am Auto leisten konnen, bleiben die Surrogatformen

der Massenkultur: die Gutsherren-Architektur auf der Whisky-

reklame, der Villenportikus auf der Marlboro-Packung.
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