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60 Jahre
Werbetrager

Die Annahme, im Werk wiirden sich die Einfliisse der zeitgenossischen
Kunst in besonderem Mass in der Werbegrafik niederschlagen, hat sich
beim Durchblattern der sechzig Jahrgénge selbst in den hoffnungsvollen
Jahrzehnten nicht bestétigt. Aber auch unsere Erwartungen, im Organ
des Werkbundes hdufiger als anderswo auf Pionierarbeiten der Schwei-
zer Gebrauchsgrafik zu stossen, waren zu hoch gesteckt. In fritheren
Jahrgéngen erschienen verschiedene ausgezeichnete Berichte iiber das
grafische Schaffen der jeweiligen Epoche — auch darin war Werbung aus
dem Werk kaum zu finden.

Bei einer Zeitschrift mit einem kulturell so breiten Ficher fillt die
niveaumdssige Divergenz zwischen redaktionellem Teil und Inseratseiten
besonders auf.

Ein Grund ist sicher die Inserentenschaft, die sich vorwiegend aus der
Baubranche rekrutiert. Sie warb und wirbt im Werk, um den Architekten
anzusprechen — eine nicht besonders werbefreundliche, aber durchaus
informationsbediirftige Zielgruppe.

Und weil die Materie mehrheitlich technischer Natur ist, tendiert die
Werbung der Baubranche zur handfesten Argumentation. Diese Sach-
lichkeit, die der Architekt schitzt, entbindet den Werber aber nicht von
der kreativen Anstrengung, verbal und visuell eigenstidndige Losungen
zu suchen.

Von Ausnahmen abgesehen, kommt man in den ersten vier Jahrzehn-
ten zum Eindruck, dass der Architekt als Empfénger der Werbebotschaf-
ten eigentlich ungeniigend erkannt worden ist. Teilweise gebdrden sich
die Inserate sogar im anonymsten Sinne reklamig.

Und in neuerer Zeit — sozusagen der Werbeagenturepoche — kommen
die Kampagnen im Werk sicher dsthetisch anspruchsvoller daher; ob sie
den Architekten aber ehrlicher und direkter informieren, ist mindestens
diskutabel.

Selbstverstidndlich hitte sich aus den sechs Jahrzehnten trotzdem eine
Galerie prominenter Grafik in chronologischer Abfolge zusammenstel-
len lassen. Fiir eine Retrospektive iiber die Werbung im Werk wiire sie
aber nicht reprisentativ.

Wir sichteten das Material deshalb nicht nur nach visuellen Kriterien,
sondern nach Themenkreisen auf unterschiedlichsten Ebenen, um iiber
die optische Recherche hinaus auch produktbezogene, ideologische oder
gar kuriose Aspekte dieses sechzigjihrigen Inseratepaketes zu vermit-
teln.

Wer in unserer Selektion bekannte Beispiele guter Werbung vermisst,
moge sie zu den erwihnten Ausnahmen zihlen. Sie bestétigen nicht nur
die Regel, sondern konnten sogar vom Versprechen profitiert haben, das
der erste Verleger des Werk anno 1914 in seiner Annonce abgelegt hat
(leider ohne Gilltigkeitsdauer): «...kiinstlerische Entwiirfe fiir Inseren-
ten im ,WERK’ kostenfrei...» CH. JAQUET/ST.MICHEL
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Depuis 60 ans
support

de publicite

En feuilletant les numéros de WERK parus depuis soixante ans, nous
avons vu s’envoler notre espoir de retrouver dans Iart graphique publi-
citaire I'influence particulierement marquée de I'art contemporain, et
ceci méme pour les meilleures années. Nous avons également été dégus
de ne pas rencontrer davantage d’ceuvres marquantes pour le développe-
ment de cet art mineur en Suisse. En fait, les comptes rendus publiés
précédemment sur la production des différentes époques font rarement
allusion a la publicité ayant paru dans WERK.

Pour une revue aux ambitions culturelles aussi larges, ce déséquilibre
entre le niveau rédactionnel et celui des pages publicitaires est particu-
licrement frappant. Il faut certainement en chercher la raison chez les
annonceurs qui, depuis 1914, se recrutent naturellement surtout dans les
milieux de la construction. IIs ont choisi et choisissent encore WERK
comme support publicitaire afin de s’adresser directement aux archi-
tectes qui sont, comme on le sait, peu amis de la publicité, bien que fort
soucieux d’information.

Vu le caractere en grande partie technique de la publicité qui leur est
destinée, il est normal qu’elle ait tendance a se concentrer sur des argu-
ments concrets. Mais cette objectivité ne devrait pas délier les publici-
taires du soin de faire ceuvre créatrice et de chercher des solutions origi-
nales du point de vue visuel et verbal.

Or, a quelques exceptions pres, on a I'impression que, pendant les
quarante premieres années, les annonces parues dans WERK ne tiennent
pas suffisamment compte de la psychologie spécifique des architectes.
Elles ont méme en partie un caractére «réclame» au sens le moins
différencié du mot. Et si, a I’époque actuelle ou la publicité est devenue
le fait d’agences spécialisées, les campagnes qui paraissent dans WERK
sont peut-étre plus attrayantes et d’un niveau plus élevé, on peut se
demander si elles renseignent les architectes plus directement et avec plus
d’honnéteté qu’autrefois.

Il est clair que nous aurions pu pourtant présenter les annonces les
plus marquantes de ces soixante années en les faisant défiler dans I’ordre
chronologique. Mais cette sélection n’aurait pas été représentative de la
publicité faite dans WERK.

Voila pourquoi nous n’avons pas simplement appliqué des critéres
esthétiques mais opéré un classement a tous les degrés autour d’un
certain nombre de thémes. Ceci nous a permis de rendre compte non
seulement d’un effort de recherche visuelle mais aussi de certains aspects
concrets, idéologiques ou méme farfelus de la publicité de six décennies.

Certains regretteront peut-étre I’absence d’exemples bien connus de
bonne publicité. Nous leur demandons de les considérer comme des
exceptions confirmant la régle. Mieux encore: comme autant de réali-
sations qui mériteraient de profiter de la promesse (hélas! éphémere)
faite en 1914 par le premier éditeur de WERK. C’est-a-dire d’étre
publiées gratuitement pour leur valeur artistique.

CH. JAQUET/ST. MICHEL

60 years as a publicity medium

The expectation that in “Werk” the graphic
effects employed in the advertisements would,
over a period of 60 years, reflect the movements
in contemporary art has been disappointed.
Our hopes of finding pioneer work by Swiss
graphic artists more frequently than elsewhere

in the organ of the Werkbund were also disap-
pointed. In earlier years, various excellent re-
ports appeared on the graphic art of the time —
here too commercial art from “Werk’ was
practically non-existent.

In a journal with such high standards the
discrepancy between the level of the articles and

that of the advertisements is striking. One rea-
son for this is surely the fact that the advertisers
are mainly people in the building industry. They
have always appealed, and continue to appeal,
in “Werk”, to architects — a group that is not
especially receptive to publicity but is hungry
for information.
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Aufziige/ Bodenbeliige Ascenseurs / Revétements de sol

4. Jahrgang 1917 DAS WERK Heft 6
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= | Tl Neueste Bauart
Aufriige
mit Microsteuemng

Automatische inneinstzllung
GESETZLICH GESCHUTZT

LTI

AUFZUGE

FABRIKEN IN
NEW-YORK , CHICAGO , BUFFALO
(U.S.A)

PARIS / LONDON , BERLIN
SCHWEIZERFABRIK UND BUREAU
ZURICH
BIRMENSDORFERSTRASSE 275

Telephon: Selnau 21.66 ; Telegramme: Lyndentree Ziirick
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liefern in modernster Ausstattung fr alle Betriebsarten
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FABRIKMARKE

SCHINDLER
EC%LUZERN

Wo das Diensthotenproblem
7u einer Vereiniaclfnng
der Hausarbeit zwingt,

: er ergibt eine
Die ruhige Wumelmasg nd dor Preis

. . Raumwirkun .
: einen Sechstel eiter! e e, Wer Wertloot vl war
) 4 . : ' i st
- N cinen Drittel des Verbrauches an Linoleum in ?Eﬁ'pﬁgizsunverbi“dmh vorzeigen.

der Schweiz deékt die inlindische Jndustrie.
VE RBAN n-s Die andc:nuzwei Dmleell werdéfl importiel;“t und
a 'l' doch kénnte die Schweiz leicht ihren Bedarf

p 8 im Lande decken &

FABRI S et

ZURICH BERN LAUSANNE Wenn jeder Architekt oder Bauherr
| 10 Opting |:I|I| :.Il:‘u;u Linoleum Marke Hetvetia mes a!éo Schwcizl_(l:rl,i:‘ualeum ins 1
| ng u. Aus! 14 beriicksichtigen wiirde.konnte =4 Schweizer Haus! Unsere Pros al
Barsning b i die einheimische Jndustric [m"; :ﬁ spekte Muster sowies ZG‘{RS"\E‘IZ:;;’:S?:;‘;“
e eic!

wieder mehr Arbeiter be: raalt'a drs Bezugsquellenven

schafuqml:nd das Geld mchu\xls :{lchcn zulhrer

wiirde im Lande bleiben: :f erdigung.
entiausdit

LINOLEUM AG.GIUBIASCO:sciwern

AGENTER INZURLCH BLEICHERWEG 80




Bodenbelige / Findlinge

Neu!

Nahtlos von Wand .

Tapitama: Name des neuen breiten Te
statthich
70 cm. di

Farben Wenn er

.

)t es, Lan

an Wohn

der
belicbte jugendiiche
.

Wird besonders Iockeres Haar qewlnscht, wahle man

ln‘jeder Apotheke, in allen Drogerie-, Parflimerie- u. Coiffeurgeschiften. En gros: Adolf Ra ch, Basel

it O Qralble s
Birkenwasser

Man feuchte Haar und Kopf-

haut gut an und masslere letz-

| tere einige Minuten mit den
Fingerspitzen Dann wird das
Ganze mit einem Handtuch
. trocken gerieben. — Fertigl
Keine Erkaltungsgefahr,
Das Haar wirg duftig, seiden-
weich und schmiegsam.

Or. Dralle’s Birkenwasser . Extra trocken

Revétements de sol/ Blocs erratiques

ﬁ

werk/ceuvre 12/73 1607

Die Innenarchitektin oder Kunsigewerblerin, welche an

HEIRAT

denkt, wendet sich an Chiffre OFA 6413 St. Orell FiBli-
Annoncen, St. Gallen.

ER' betreibt eine Mdbelschreinerei auf dem Lande (Ost-
schweiz). Ist 31 Jahre alt, 175 cm groB und gesund. Seine
Freuden: Schone Arbeiten, Wandern und Skifahren, gute
Biicher. Wer schreibt mir einen Brief?

ZUM EICHHORNLI
BASEL * BATTEBIEWEG 19
Inhaber:

KURHEIM

GRAETER

Nerven- nn(l

Dr. med. K.

Spezialarzt fir
Gemiitskra_nke

» weniger Personen - Behandlung

. .

Psychogogik, Suggestion, Anleitung ;ur {1;;; ’
iechungskuren - Spezt

o Emm;{l :rf und Darmneurosert

Familienleben - Aufnahme 1

durch:Psychanaly sé;
sti ik, Ma

estion Gymmzsnk,
szfllung }”ﬁr Bettniisser und Stottercr
Tel. Saffran 12:49

Verlangen Sie Prospekte
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Gohner

GLASERARBEITEN

GOHNER TUREN-
FENSTER NORMEN
biirgen fiir Qualitit

STANDIBES (46

N NORMFENg
UND NOHMW‘JRE{E

Umiangreiche Holzlager, spezielle
Trocken: und Ausgleichskammern
ermoglichen uns, nur ganz einwand
ireies Holz zu verarbeiten Unser
modern eingerichteter Mauchinen.
park, sowie erfahrene Techniker und
Handwerker geben Gewahr fiir eine
exakte und lachmannische Arbeit

ERNST GOHNER AG. ZURICH
Hegibachstr 47 . Tel 051 241780

BEAN BASEL ST GALLEN GENF

-

F.—Y 1 "‘l

In jeder dritten Wohnung finden Sie Fenster oder Tiiren oder
Kichen oder Elemente — oder alle vier Produkte von uns
Das heisst: Keine Detailplane
Keine Beschriebe
Denn wir liefern die nétigen Unterlagen.

Das heisst ausserdem: Uber 50 Jahre Erfahrung in der Rationalisierung des Wohnurigsbaues

Und lber 50 Jahre Vertrauen von Architekten und Bauherren in unsere . Produkte.




Heizen [ Jeanneret Chauffage / Jeanneret

IM WINTER HABEN SIE

s

LG

IDEAL CLASSIC

mittels"IDEAL CLASSIC” KESSE!
3-15 Zimmer heizend

Besuchen Sie unsern
Ausstellungsraum

mittels "IDEAL CULINA” HERD oder

2-7 Zimmer heizend "

en Sie unsern illustrierten
Nr. 2

“"RADIATOREN A-G., ZURICH

Ausstellung: Fisslistrasse 4

ESKIMO

ist die Vertrauensmarke Ihres Bauherrn!
Devisieren Sie nicht, ohne sich
von den Vorziigen derseiben
tberzeugt zu haben
*
AUSSTELLUNGEN
in ZURICH: Seidengasse 12
Goethestrasse 22
in BERN; Waisenhauspiatz 14/16
in BASEL: Elisabethenstrasse 17

CO. A.G., Ofen- u. Herdfabrik, BASEL

U
AFFOLTER.CHRISTEN &

X
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N e gt

Die Equitherm-Regulierung ist eine sehr
einfache Apparatur, welche die Kessel-
temperatur ganz automatisch in Ab-
hangigkeit von den Witterungsverhalt-
nissen, mittelst einem Aussenfuhler re-
gullert und dadurch bei_ geringstem
Heizmittelverbrauch eine stets gleich-

ber
Anlagen.

SAUTE

FR. SAUTER A.G. FABRIK

Gerauschlos
wie der Gang eines Panthers muB eine

Kirchenheizung

arbeiten; dafilr garantiert der
Qualitédtsname

HRGANG/ZWEITES HEFT

REVUE INTERNATIONALE
ILLUSTREE DE L’ACTIVITE
CONTEMPORAINE

ARTS / LETTRES / SCIENCES

UTTERATURE / ARCHITECTURE
PEINTURE /SCULPTURE /MUSIQUE
SCIENCES PURES ET APPLIGUEES
ESTHETIQUE EXPERIMENTALE
ESTHETIQUE DE L'INGENIEUR

URBANISME /PHILOSOPH|E
SOCIOLOGIQUE/ECONOMIQUE
SCIENCES MORALES ET POLITIQUES
VIE MODERNE / THEATRE
SPECTACLES / LES SPORTS

LES FAITS

PARAISSANT LE 10 PE CHAQUE MOis

DIRECTEURS
OZENFANT ET CH-E.JEANNERET

LESPRIT

4

@)

C
<

| o

B
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Jeanneret | Krieg und Krise / Licht Jeanneret / Guerre et crise /| Lumiére

TATSACHENBERICHTE

-
Die Moorsoldaten
13 Monate Konzentrationslager
von Wolfgang Langhoff

mit 2 Illustrationen von Jean Kralik, der

ebenfalls als Schutzhiftling im Lager Borger-

moor war. 328 Seiten, Preis geb. Fr. 7.80,
brosch. Fr. 6.50.

LE CORBUSIER

hat sich, in der erkenntnis, dass das ,kieiden” der winde jedem anstrich vorzu-
ziehen ist, fiir

Eine englische und eine franzosische Ausgabe
dieses Buches erscheinen in den nichsten
Wochen

4 i TYateachenb
zu der von ihm geschaffenen P

entschieden. - le corbusier sagt

Teht
icht

salubra-kollektion: Das Buch der verletzten Menschenwiirde

‘salubra ist Sifarbanstrich in roll statt in staub und getimmel der baustelle
“farben in mehreren lagen auf winde und decken aufzustreichen, wird heute der
“.maschinelle anstrich in rollen- als allerletzte arbeit gebrauchsfertig aufgeklebt.

7 icht Elektrizitat ist unser nationales Gut und
i iger Zuversic ) !
das le corbusier salubra-album liegt auf bei der firma Eine Welle freudsld‘g“ e i b 6 K unser Stolz. Wer die Verbreitung und den
= spornt zu neuem fruchtbarem SCheleR = F0, J oo ¢ iese zu bewalligen. Verbrauch der elekirischen Kraft frdert,
KORDEUTER, ziirich, talstr. 11 [l G . s teuensedis & bmsiee ,
: ! : Es spriht und funkt wieder in den Fabrikationsrdumen. Lies 19 dient der schweizerischen Volkswirtschaft
ebenso die iibrigen neuesten salubra-kollektionen mit mustern schon von fr. 4.50 erfolgbringender Arbsit hebt kréflig wieder an. und Wohlfahet ubd i naisbans it
an die rolle. - verlangen sie bei jedem salubra-kauf die schriftliche garantie L ) o
. uns vom Auslan -
fur lichtechtheit und waschbarkeit. Geschiftliche Erkenntnis L . and una'bhang|ger zu ma
etzt dafiir, dass mit der Mehryng der Au“ragsb'esfan e nit Had chen. Sle, Herr Archliekf, sind ein Be-
n Einrichtungen des industriellen Blelnebes vervol
bl

4 und ledigende Lei- rufener dazu wie kaum ein zweiter. An
nef, sondev:'\ a‘udw fi!e sesd e durch rationellere Arbeits-
fahi it der

g ahigket e dann verhatet das klsine und grosse Unfer- Ihnen liegt es vor allem, der elekirischen
mittel geforder J F : inbringliche Verluste. Kiicho 2 Durchbrodt oo Faiton

sorgt j
die maschinelle

nehmen wirksam Stock ehler,

Diese Aufgabe ist um so freudvoller fiir

Der f D'nr::hn Usberblick mit giinstigen Einkaufs- Sie, weil die elekirische Kiiche alle er-
EINZEL. méglichkeilen bistet hierzu ein Besuch H i { i
NZEL 2 ein Besuch denklichen Vorteile aufweist und dabei

HANDLER = inri en i .
xvuen  REICHSMESSE LEIPZIG B"'°'Em",§,h'xm:gams b fatsachlich auch wirlschaftlich ist, Wenn Sie

ssen, _ : tschriftlichen Kauim, 4 A . at
il FRUHJAHR 1941 sind traue,b Ia?'t::‘:":u':‘:ﬁ: ﬁj; ‘;’L:eihr;‘nqla\ fuhren wir arbeifsbeschleu- die elekirische Kiche empfehlen, dann

/ immer bleiben. 5 ¢ : chikartei tc. Verl v : ‘ o
KUNST- Y90 2. b1 winschllueitich 1) ?\isg::\de Imgbel, Registraturschrénk - fen, aulschl verbinden Sie das Gute mit dem Niitz-
v arz ! d d 4 . .
HANDWERK Sie postw o une ) lichen und dienen jedem lhrer Kunden
e = Auskiinfie erieit dia reichen Bigla-Prospekies:

Sdm.ms.,d,imn.u.4.mwum..mmu m dOpPEHen Sinne.
in Leipzig, Zilrich, Bahnhotstrasse 77

der

CT0 A B1 er v, ) e o g2 %
Rob. Klingele, Aeschenvorst.36] Verkaufsstelle der Ortsgruppe Basel des SWB
Kunsthalle

standig

Kiinstler von Ascona: Epper, Helbig, Kohler, Seewald
Gediichtnisausstellung W. K. Wiemken . 25.Jan. b. 22. Febr.
Kunstmuseum

Gewerbemuseum Bis auf weiteres keine Ausstellungen, da die Raume fiir die Abgabe

der Rationierungskarten beschlagnahmt sind

Gutekunst & Klippstein Alte und moderne Originalgraphik
Thunstrasse 7

Maria Bieri, Marktgasse 56 «Intérieur» Verkaufsstelle des Schweiz. Werkbund stindig

CSoniere o Auerges
Gabrik Dot iss)

B*A*G IST QUALITATSARBEIT

AUSSTELLUNG IM KASPAR ESCHERHAUS
Z0RICH




werk/ceuvre 12/73 1611

Licht /| Materialien Lumiére | Matériaux

LEUCHTERB AG

TURGI

SRS

Die neue Bigla-Pultiampe No. 10910

hat jene neuzeitlich gediegene Linie, die zum modernen Arbeits-

tisch des geistig Schaffenden paBt. Die nach oben abgeschirmte
Schale wirft das Licht blendungsfrei auf die Pultplatte, Gleich-

zeitig schafft die Lampesﬁmmnng und hilft der geistigen Samm-

lung nach. Man mug sie ja nur anschauen, um sie zu begehren,
BELEUCHTUNGSKORPER Bigler, Spichiger & Cie. AG., Biglen (Bern)

BAUARBEITEN ALLER ART

-% VERKAUFSLAGER
gl‘l‘ ’SJCE: KASPARESCHERHAUS

n
|solierung bei Neubaute

Mauvern =——— o Wetterseiten

g nasser ¢ for Fassaden U

Impragnierun

Gefl. Prospekie
verlangen

RICH
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Materialien | Referenzen Matériaux /| Références

Warumsind g Vemnﬂﬂﬂnys:mm dberigiity

Weil viele Men.-

Sten es

@ dic baugilde: arch. h. hopp g. lukas in kénigshs g: die darin gezeig
des bauhauses, da muster gefallen recht gut. arch, i- hora, bad elster: teile
muB, der die sonst; iten des bauhauses mit einer  ihnen mit, daB mir diese tapeten auBerordentlich gut ge-
gewissen zuriickhaltung aufnimmt, mit der herstellung fallen und ich nicht versiumen werde, dieselben bei jeder
dieser tapeten ist die firma rasch dem dringenden bediiri. gelegenheit zu empfehlen. arch, roli distel in kéln: werde
nis nach einer formal und technisch guten tapete nach-  mich gern der bauh p bedi . hochb
gekommen.  dr. ing. richard décker, stuttgart: die in direktion abt. I.II im ﬁnlnzminitleﬁum, dresden: die un- I
diesem katalog enthaltenen muster sollten als standard- terzeichnete dienststelle hat mit interesse von den bau. re WOhnung,
muster fiir tapeten fiir das nichste jahrzehnt mind h, peten kenntnis g - architekturbedarf gmb Uberlegen, Sie, ob Tapetgnhaus
bestehen bleiben@prof. dr. ing. e. h. walter gropius: es  dresden: wir sind von der kollektion der bauhaustapeten ‘e nidht dyrg, N
liegt mir sehr daran, wenn die wohnungen mit den neyen auBerordentlich angetan. bau- und wohnungs gmbh, '] ORDEUTER
bauhaustapeten ausgestattet werden. arch. haesler, celle: chemnitz: bauhaustapeten, die uns auBerordentlich inter. eate

bsichtige die bauhgktapeten be; einer grofieren sied-  esgieren. franz weibel, arcegno, losne: interessiere mich rstr.

u f i elzig: die  sehr fiir bauhaustapeten, €. wedepohl, reg.-bau. 12
und wird  meister a, d, berlin: bin my
n.  reg..
a\ ch. sch.,
koln: finde die tapeten ganz ausgezeichnet. arch, b, in h.: ki i leibt, was sie ist, hinter-
bitte um angabe von firmen, die fiir den bezug dieser art L . k. in c.: die bauhaustapeten sind das,
tapete empfohlen werden konnen. arch, b, k., balles oy uns bisher fehlte. die form: hier ist ein weg be-
werde gern die bauhaustapeten anderen vorziehen, arch, schritten, der sehr ver) unftig und richtig ist. stein
g. b. in wiesbaden: werde nicht versiumen, die uns sehr holz eisen: bauh dienen in technisct
zusagenden bauhaustapeten zy verwenden. # arch. k. isthetischer hj
gutmann, frankfurt: finde dessins und farbste lung aus-
gezeichnet und hoffe oft gel heit zu haben, bauh
tapeten in vorschlag zu bringen. arch, r. d, in k.; habe
mit interesse die bauhausmuster gesehen. dipl-ing. §, §,
H ie recht gute bauhauskollektion, Ppreuss, neubau- liegen M ue ausla 1
amt i cl.: wir interessieren uns fiir bauhaustapeten. holland, ungarn, dnien, tsch i, schweiz, A
rv.d wohnungsiiirsorge ges. e. v, berlin: wir stellen m  Gsterreich, dinemark etc, etc. reich: lmlmltomu!l, 2, g A
diesemjzusammenhang fest, daB die tapeten _'in unserer  abtlg. miinch fehl, b tdirel die R
it f 3 r
g

rOsses, rejcp
assortiertes | ager
im

. e zwar
hodl 1

p enl” oberp i
g groBen ank i haben.  Verwendung von bauhaustapeten. . E{,rfrffrrr

verlangen sie das blaue und gelbe baubausbuch mit zu 250 farbtonen. zu bezieh durch fede by
tapetenhandlung, h ¢ lapetenfabrik rasch & co, bramsche.

hr

sind in der Nationalbank Zirich verlegt
Marke ,hﬁL “1st erstklassig in Qualital, jeder
fremden d

larke e enburhe1 und in Dessins ynd
Fabrikation s weizerisch,

200 IN BASEL
AFFENZWINGER

KUNSTLICHE FELSEN AUF

} =% Hauchs Beform-Habitz

A-G Heinr. Hatt-Haller Ziirich

und Tiefbauunternahmung

Palais des Nations
Genéve

J.SCHMIDHEINY & CO AG.

¢ N (071) 72404
- RUGG SG TELEFO
ZURCHER ZIEGELEIEN ZURICH IEGELWERKE, HEERS

700
ALSTRASSE 83 TELEFON (051) 238
T
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Alle @-Neo—ArmaAuren kén-
nen auch in PAX-Ausﬁihrung ge-
, liefert werden, die ein gerdusch
p / / r lr gn[ﬂqe [ ! loses Funktionieren gewahrieist
Akti

« Karrer, Weber & Cie., Unterkulm b/ Auai
Armaturenfabrik - MetallgieBerei Telephon: Unterkulm (064

SANITARE ANLAGEN
ZURICH

Il

I
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Telefon | Zeichnen Téléphone [ Dessin

G. Maag-Eckenfelder

Nachfolger von F. Eckenfelder

Zirich

Telephon-Anilagen

jeglichen Umfanges

mit automatischen Zentralen. 7 m ﬁ
! ) Lal/ze SCZOMQ,\_/ 1nie

und die Prézision des beliebten

schweizerischen Telephonappurctes
sind fiir unsere Erzeugnisse kenn-
zeichnend.

Die Herstellung von Telephonen fi;r
ieden Zweck: Telephonzenlralen fir
Hand- oder automatischen Betrieb,

l.inienwéihler, Selektoren, Bahntele-

Phone usw. ist unsere Spezialitét.

Zeichen Stilte l§ ...

der gréssten und dltesten schweizerischen

D von vorziiglicher Giite
In massiger Preislage

finden Sie in unseren Marken : HASLER AG . BERN
”Pythagoras“ Telephon 64

gelb poliert zu 20 Cts.

» Turicum*

naturpoliert zu 15 Cs.

e W\ »Matterhorn*

griin poliert zu 10 Cs.

Telephonfcbrlk, der

Bei Quantititen Sonderpreise, Muster aufVerlangen

CGEBRUDER

POSTSTRASSE 3 ZURICH
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