Zeitschrift: Das Werk : Architektur und Kunst = L'oeuvre : architecture et art

Band: 48 (1961)

Heft: 6: Erneuern und Erhalten

Artikel: Notizen zum Kunstgewerbe in der Schweiz
Autor: Rotzler, Willy

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-37596

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 02.04.2026

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-37596
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

217

Willy Rotzler

Notizen zum Kunstgewerbe
in der Schweiz

Werkzeugmaschinen, Turbinen, Uhren, Kase, Schokolade (um
nur ein paar Beispiele zu nennen) sind Produkte, auf die der
Schweizer stolz ist; diese Produkte sind umstrahlt von einer
Aura des «Nationalstolzes». Kunstgewerbe, Kunsthandwerk,
Kunstindustrie (oder wie immer man individuelle und indu-
strielle Erzeugnisse angewandter Kunst nennen mag) sind das
nicht; es fiele keinem Schweizer ein, so stolz auf sein Kunst-
gewerbe zu sein, wie er es auf seine Uhren ist. In Skandinavien
hingegen, in Danemark, Schweden, Finnland vor allem, sind
Kunstgewerbe und Kunstindustrie eine Domane, auf die sich
der jeweilige Nationalstolz gerne und betont bezieht. Wenn
wir auf internationalen Messen und Ausstellungen erscheinen,
sorgen Handelszentrale und Verkehrszentrale dafiir, daB wir
uns mit dem vorstellen, was unsern Nationalstolz ausmacht,
von Maschinen bis zu Prazisionsinstrumenten, von Kaserei-
produkten bis zu landschaftlichen Reizen fiir Sommer- oder
Winterferien. Die nordischen Lander aber zeigen bestimmt
(neben anderem) vor allem Erzeugnisse ihres Kunstgewerbes.
Kunstgewerbe (im weitesten Sinne verstanden) ist also offen-
sichtlich etwas, auf das stolz zu sein wir Schweizer keine Ver-
anlassung zu haben glauben.

Das kénnte verschiedene Ursachen haben. Etwa die, daB es
bei uns gar kein namhaftes Kunstgewerbe gibt, oder die, daB
wir amusisch-materialistisch dem Musischen und Asthe-
tischen keinen «Verkaufswert» (weder einen materiellen noch
einen ideellen) beimessen, oder aber, daB wir in einer Beschei-
denheit, die von Minderwertigkeitsgefiihlen diktiert ist, die
kunstgewerbliche Uberlegenheit anderer Nationen resigniert
akzeptieren.

Gibt es ein Kunstgewerbe in der Schweiz? - Dabei wére zu-
nachst klar zu umreiBen, was unter dem vagen und miBver-
standlichen Begriff « Kunstgewerbe» zu verstehen ist. «Kunst-
gewerbe» ist zunachst ein Sachbegriff fir Erzeugnisse in ver-
schiedensten Werkstoffen, die bestimmte &sthetische Bediirf-
nisse befriedigen und gleichzeitig einen praktischen Ge-
brauchswert haben. (In diesem Sinne spricht man etwa von
der «Geschichte des europaischen Kunstgewerbes» und
scheidet damit, oft sehr zuféllig, angewandte von freier Kunst.)
Anderseits scheint eine Begriffsreihe «Kunsthandwerk»,
«Kunstgewerbe», «Kunstindustrie» zu bestehen, die Ge-
brauchsgegenstande mit einem «Kunst»-Uberbau nach ihrer
handwerklichen, gewerblichen oder industriellen Machart un-
terscheidet. SchlieBlich kann das Wort « Kunstgewerbe» heute
oft auch den Charakter eines abschéatzigen Werturteils, ja eines
Schimpfwortes haben.

Wir verstehen hier unter Kunstgewerbe allgemein die Herstel-
lung individueller Produkte, deren Aussehen und Wesen sie
von anonymeren, neutraleren Serienprodukten unterscheidet.
Gerade zur Befriedigung individueller Bediirfnisse, als Ergén-
zung zu Serienprodukten erfiillen diese Einzelstlicke eine
Funktion, auch heute und auch in der Schweiz. Gibt es sie
aber, oder sind diese Produkte verdrangt worden, wie kurzlich
behauptet wurde? Wenn heute einer auszieht, das schweize-
rische Kunstgewerbe zu suchen, dann hat er es allerdings nicht
ganz leicht: Wenn er Warenhéuser, Haushalt- und Einrich-
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tungsgeschafte, kunstgewerbliche Verkaufsstatten, Boutiquen
durchstreift, wird er eine Fiille vorziglicher Dinge entdecken,
die als Kunstgewerbe zu bezeichnen sind; er wird auch eine
mindestens ebenso groBe Fiille geschmackloser oder moder-
nistischer Dinge antreffen, die ebenfalls auf den Namen Kunst-
gewerbe horen. Als Herkunftsort werden bei einem guten Ding
(wenn die Etikette es nicht schon verkiindet) mit Stolz die Na-
men fremder Lander genannt, Skandinavisches erscheint da
vor allem, Italienisches, wohl auch Deutsches und Osterrei-
chisches und oft Japanisches. Kaum je aber wird mit Stolz
gesagt: «Das ist schweizerisch.» Wo gerade bei sehr guten
Gegensténden keine Antwort auf die Frage nach der Herkunft
erhaltlich ist, handelt es sich oft um Schweizerisches. Doch
wird die schweizerische Herkunft beinahe als Makel empfun-
den. Der Name des schweizerischen Schépfers eines kunst-
gewerblichen Gegenstandes ist offensichtlich kein Verkaufs-
argument, wéahrend bestimmt kein Glas von Venini oder
Wirkkala, keine Keramik von Stig Lindberg, keine Holzschale
von Kay Bojesen verkauft wird, ohne daB der Name als wert-
steigernd noch ins Verkaufsgesprach geworfen wiirde.
Daraus laBt sich, abgesehen von der Tatsache des Vorhanden-
seins eines (kiinstlich in der Anonymitat zuriickgehaltenen)
schweizerischen Kunstgewerbes, zweierlei schlieBen: Das
Ausléndische wird vom Verkaufer wie vom Kéaufer offensicht-
lich fiir wertvoller angesehen als das Schweizerische. Und:
Die schweizerische Herkunft wird nicht als Garantie fiir 4sthe-
tische Qualitat empfunden. Die Folge ist, daB weder dem
schweizerischen Kaufer noch dem in der Schweiz weilenden
auslandischen Kaufer «schweizerisches Kunstgewerbe» zu
einem Begriff wird.

Dazu kommt etwas anderes: Sehr vieles und gerade Qualitat-
volles wird bei uns geschaffen (wie dies dem Wesen indivi-
dueller Herstellung entspricht) in direktem Kontakt zwischen
Hersteller und Kaufer oder Auftraggeber. GewissermafBen
«unter AusschluB der Offentlichkeit» entstehen Meisterstiicke
der Buchbinderei fiir Bibliophile, entsteht handwerkliches
Tafelgerat aus Silber, entstehen qualitatvolle Wandteppiche,
herrliche Schmuckstiicke und so fort. Was hier in aller Stille
geschaffen wird, stellt vielleicht den wesentlichsten Teil der
kunstgewerblichen Produktion unseres Landes dar. Der alte
Konnex von Hersteller und Verbraucher, wie er fiir die einstige
handwerkliche Bedarfsproduktion charakteristisch war, hat
sich da also erhalten.

Dazu kommt als weiteres kunstgewerbliches Arbeitsgebiet die
Ausgestaltung kirchlicher Raume und das Schaffen von kul-
tischem Gerat. Ist es nicht der Kultraum der eigenen Kirch-
gemeinde, in dem solche Arbeiten erscheinen, so bietet uns
beinahe nur der Zufall die Méglichkeit zur Begegnung mit
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Notizen zum Kunstgewerbe in der Schweiz

beachtlichen, ja bedeutenden Leistungen des Schweizer
Kunstgewerbes. Die Tatigkeit fur kirchliche Auftraggeber
schafft bei uns einer Reihe von Kunsthandwerkern die ma-
terielle Grundlage einer schopferischen Tatigkeit.

In begrenztem Umfang kommt dazu das Schaffen verschie-
dener Kunsthandwerker fiir einzelne auslandische, ja lber-
seeische Auftraggeber oder Kunden. NaturgemaB vollzieht
sich auch diese Produktion in aller Stille. Sie tragt nicht dazu
bei, den Namen des Herstellers bei uns bekannt zu machen
oder den Ruf unseres Kunstgewerbes in breiterem Kreis zu
mehren.

Ahnliches gilt fiir viele (in einzelnen Kantonen und Stadten
sogar erfreulich zahlreiche) offentliche Auftrage an Kunst-
handwerker. Welches immer die Griinde dafiir sein mégen
(Scheu, die kulturelle Aktivitat der 6ffentlichen Hand publizi-
stisch auszuwerten; Gleichgiiltigkeit der Presse), auch 6ffent-
liche kunstgewerbliche Arbeiten entziehen sich meist der
Kenntnis der kiinstlerisch interessierten Offentlichkeit. Auch
da wiederum ist dem Schoépfer keine oder wenig Gelegenheit
geboten, mit seinem Namen und seinem Werk vor uns zu
erscheinen.

SchlieBlich fehlt in der Schweiz die Institution alljahrlicher
Kunstgewerbe-Ausstellungen, was schon durch die fédera-
listische Struktur unseres Landes erschwert ware. Gerade in
den nordischen Staaten sind solche Ausstellungen aber ein
wichtiges Stimulans fir das angewandte Schaffen und zu-
gleich der AnlaB zum eigentlichen Wettstreit. Es 1aBt sich
deutlich beobachten, wie neue Dinge auf diese Ausstellungen
hin entstehen und wie dieses Neue sich in der Folge rasch
verbreitet. (DaB darin auch Gefahren liegen, |aBt sich unschwer
beweisen.)

Wenn wir iiber die Stille um das Kunstgewerbe in der Schweiz
klagen wollten, ware ein weiterer, entscheidender Grund zu
nennen: Bei uns gilt ein groBer Teil der Interessen des Kon-
sumenten an gestalterischen Werken der freien und nicht der
angewandten Kunst. Wir messen dem kunstgewerblichen
Werk a priori einen geringeren Wert bei als dem Werk der
freien Kunst. Konkret: Selbst eine Druckgraphik ist uns prin-
zipiell mehr wert als ein keramisches GefaB hochster Qualitat.
Das heiB3t selbstverstandlich auch: Wir zahlen fiir ein Exemplar
aus einer Auflage von hundert Farblithos bereitwillig einen
Preis, den wir der einzeln gefertigten Steinzeugvase mit
Chinabrand versagen.

Es ware nun leicht, daraus einmal mehr den berlichtigten
Holzboden zu konstruieren und zu sagen: Weil der kiinst-
lerisch ansprechbare Schweizer das Werk der freien Kunst
bevorzugt und fiir das kunstgewerbliche Werk keinen guten
Preis zu zahlen bereit ist, hat ein namhaftes Kunstgewerbe
bei uns keine Existenzgrundlage. Das mag in einzelnen und
dann schmerzlichen Fiallen zutreffen. Wesentlicher ist eine
andere Feststellung: Wenn wir, sei es mit Bewunderung, sei
es mit Neid, auf die Bliite des Kunstgewerbes in den nor-
dischen Staaten blicken, dann iibersehen wir gerade dieses
vollig andersartige Verhaltnis des Konsumenten wie des ge-
stalterisch Tatigen bei uns und in diesen Landern zur freien
und zur angewandten Kunst. Ein groBer Teil der kreativen
Krafte bei uns wendet sich (in einem oft beéangstigenden Aus-
maB) der freien Kunst zu, die als das Hohere, das Wertvollere
empfunden wird. Nicht so in den nordischen Staaten, wo es in
viel geringerem MaBe als bei uns eine nennenswerte, liber die
Lokalbedeutung hinausgehende Malerei und Plastik gibt, weil
(oder weshalb) die schépferischen Krafte ganz oder zumin-
dest teilweise sich der angewandten Kunst widmen. Der Dane
Axel Salto wéare bei uns Bildhauer, in seiner Heimat ist er
Keramiker und daneben Textilentwerfer. Bei uns wiirde Uhra
Simberg-Ehrstrém freie abstrakte Kompositionen machen; in
Finnland schafft sie Entwiirfe zu Rya-Teppichen von zauber-
haftem Farbenklang. Wer das angewandte Kunstschaffen der
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nordischen Lander in seinen Qualititen wie in seiner Resonanz
uns als Vorbild hinstellt, darf diese véllig andersartige Situa-
tion des zeitgendssischen Formschaffens hier und dort nicht
aufler acht lassen.

Weshalb, verallgemeinernd gesagt, der Schweizer offensicht-
lich eine geringere Beziehung zum Ding, zum geformten,
durchgestalteten Gegenstand hat als der Nordlander, ist hier
nicht zu erértern. Sicher hangt unsere Bevorzugung der freien
kiinstlerischen Leistung mit unserer geographischen Situation
in Reichweite der Zentren des westlichen Kunstlebens zu-
sammen; anderseits sind der provinzielle Charakter der skan-
dinavischen freien Kunst und damit das schépferische Uber-
gewicht der dortigen angewandten Kunst in starkem MaBe
durch die periphere Lage bedingt.

Die geographische Abseitigkeit fiihrt (was im Falle Finnlands
am deutlichsten wird) zu einer Bevorzugung des Eigenen, in
dem gelegentlich fast eine nationalistische Uberbetonung
liegen kann. Wir umgekehrt ziehen das Fremde vor. Je frem-
der, je besser, scheint es, heiBt oft die (vom Handel geschirte)
Parole. Eine gewisse Internationalisierung des Geschmackes
ist bei uns, im Gegensatz zu einzelnen im heutigen Kunst-
gewerbe fiihrenden Landern, unverkennbar. Damit mag zum
Teil zusammenhéngen, daB unser Kunstgewerbe weniger als
anderswo produktiven Nutzen aus dem Erbe der Volkskunst
zieht, zu der die Beziehungen vielfach véllig abgerissen sind.
Wenn bei uns das Kunstgewerbe (iberhaupt und bestimmte
Bereiche blutarmen, dekorativ-leeren Kunstgewerbes im be-
sonderen in den letzten Jahrzehnten an Boden verloren haben,
so ist daflir vor allem auch ein Wandel im Formerleben iiber-
haupt verantwortlich. Bediirfnisse, die frither von einem kunst-
gewerblichen Schaffen befriedigt wurden, kénnen heute (so-
weit sie noch vorhanden sind) auf andere Art befriedigt wer-
den. Zunéchst einmal von der Kunst selbst, die gerade durch
die Absage an den Gegenstand in stirkerem MaBe eine
schmiickende, rein asthetische Funktion {ibernommen hat.
Sodann ist unverkennbar eine Asthetisierung unserer Wohn-
einrichtung, die als Ganzes neue Méglichkeiten zur Befriedi-
gung unserer Schmuckfreude bietet. Hierher gehort eine neue,

vertiefte Beziehung zur Farbe und zu Farbstellungen, zu Ma-
terialien, ihren Qualitdten und Reizen. Der Sensibilisierung
unseres Materialgefiihls (das irrationale Aderngeflecht einer
Marmortischplatte ersetzt uns eine Intarsie oder eine Stik-
kerei!) entspricht es, wenn wir auch weniger gegenstands-
freudig sind, als friihere Jahrzehnte es gewesen sein mégen.
Ein schéner Gegenstand macht uns mehr Freude als eine
Fiille schéner Gegenstiande, die in uns rasch den Eindruck
des Uberladenen erwecken. Wir suchen die stete und leben-
dige Beziehung zu den Gegenstdnden um uns aufrechtzuer-
halten. Die Vitrine als Sammelort des Uberfliissigen ist uns
nicht mehr gemaB. Sehr oft richtet sich deshalb, auch aus dem
Zwang zum 6konomischen Umgang mit dem uns zur Verfii-
gung stehenden Platz, die natiirliche Lust zum Erwerb und
Besitz von Schonem auf graphische Blatter. DaB hier tiberdies
vielfach die Chance des Wertzuwachses in Betracht gezogen
wird, sei nur am Rande vermerkt.

Kommt weiter dazu, daB3 unsere dsthetischen Bediirfnisse in
wachsendem MaBe auch durch gut geformte Serienerzeug-
nisse sich befriedigen lassen, wobei es dann eine Frage der
Wahl ist, ob die gute Wirkung sich einstellt. Wenn hier das
Industrieprodukt als Konkurrent des kunstgewerblichen Ge-
genstandes antritt, so diirfen auch die Antiquitaten nicht un-
erwahnt bleiben, die sich als Symbole einer Flucht aus der Zeit
oder als bewuBt gesetzte « Gegenformen» haufig in heutigen
Wohneinrichtungen finden.

Opfer dieser Entwicklungen ist nicht das starke, sondern nur
das schwachliche Kunstgewerbe, das Kunstgewerbe, das
etwas penetrant Uberfliissiges, etwas weltanschaulich Auf-
garniertes an sich hat oder die Armseligkeit einer sinnlosen
Nippsache. Sollen wir dariiber trauern? Nicht gefahrdet da-
gegen ist die personlich gepragte starke Leistung, sei sie
formbetont streng oder spielerisch heiter. Derartige Leistun-
gen entstehen auch heute in der Schweiz so gut wie anderswo.
Sie finden oft ihren Weg an den Bestimmungsort. Manchmal
finden sie ihn nicht oder in ungeniigendem MaBe. Und da
wéren bessere Weichenstellungen von gutem.

Wenn schon das nordische Formschaffen als Beispiel heran-
gezogen wird, muB3 einmal klar gesagt werden, daB es sich
dabei weitgehend um «Kunstindustrie» handelt, das heit um
asthetisch anspruchsvolle Dinge, die als Einzelstiicke oder in
kleinen Serien neben der iiblichen Gebrauchsware in den-
selben Werkstatten und Fabriken entstehen, gewissermaBen
als «Fingerlibungen», als Experimente der Gestalter, die (fast
stets aus einem kunsthandwerklichen Beruf kommend) die
Form der Serienprodukte betreuen, oder aber als freie Schop-
fungen von Kunsthandwerkern, deren Existenz ein Industrie-
unternehmen sichert, um mit dieser unkommerziellen Pro-
duktion fiir seinen Namen Ehre einzulegen. In dieser Richtung
sind bei uns noch wenig Schritte unternommen worden. Sie
setzen auf der Seite der Industrie Ablésung des Profitdenkens
durch eine weitsichtige Politik und wohl auch eine Bereitschaft
zur Ubernahme jener kulturellen Verpflichtung voraus, der
sich auf die Dauer das Industrieunternehmen nicht entziehen
kann.

AuBer Zweifel steht, daB unser Land iiber eine namhafte Zahl
von Kunsthandwerkern verfiigt, die imstande sind, Arbeiten
von hoher handwerklicher und formaler Qualitat vorzulegen.
Ob sie ausschlieBlich handwerkliche Einzelstiicke fertigen
oder daneben (mdglicherweise vor allem) Entwurfsarbeit fiir
die industrielle Produktion leisten, vielleicht aber auch als
freie Kiinstler tatig sind, bleibt eine Frage des Arbeitsgebietes,
der persénlichen Veranlagungen und der besonderen Kon-
stellationen.*

* Unter dem Titel « Woher des Wegs? Wohin der Weg?» hat der
Schreibende grundsatzliche Bemerkungen zu Kunsthandwerk, Kunstge-
werbe und Kunstindustrie in Nr. 13, April 1961, der deutschen Zeit-
schrift «form» (Opladen) veréffentlicht.
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