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Willy Rotzler

Schweizer Verkehrsplakate heute

Max Hunziker, 1958

Verkehrsplakate stehen am Anfang der Erneuerung des Plakat-
schaffens in der Schweiz; in Verkehrsplakaten mehr als in an-
deren Plakatgattungen brachte sich im ersten Jahrzehnt un-
seres Jahrhunderts erstmals die neue kiinstlerische Plakat-
sprache zu Gehér, die das Fundament der neueren Plakatkunst
in der Schweiz bildet.

Wo steht das Verkehrsplakat der Schweiz heute? Ist es noch
immerein Ort,an dem plakatkiinstlerische Auseinandersetzun-
gen stattfinden, an dem, mitanderen Worten, echte Leistungen
vollbracht werden? Leistungen, die (iber die konkrete Auf-
gabenstellung hinaus und gleichzeitig auch iiber die Entste-
hungszeit hinaus Giltigkeit bewahren? Die Frage laBt sich
nicht so leicht beantworten. Zuné&chst ist darauf hinzuweisen,
daB jedes Plakat eine bestimmte Funktion im Rahmen bestimm-
ter Werbeiiberlegungen bestimmter Auftraggeberkreise zu er-
fullen hat. Das Plakat spiegelt also nicht nur die kiinstlerischen
Situationen seiner Entstehungszeit, sondern auch die Werbe-
situationen und damit die wirtschaftlichen, technischen und
gesellschaftlichen Situationen seiner Zeit iiberhaupt.
Verkehrswesen und Tourismus haben sich in jiingster Zeit
stark gewandelt. Neben dem traditionellen Verkehrsmittel
Eisenbahn hat der Flugverkehr einen ungeahnten Aufschwung
genommen, dessen Kulminationspunkt bei weitem noch nicht
erreichtist. Vielleicht noch bedeutungsvoller geworden ist das
Auto als individuelles touristisches Verkehrsmittel. Aber auch
sonst haben neue Formen des Tourismus Bedeutung gewon-
nen: Altrenommierten Erholungszentren, Ferienorten und
Ferienregionen istin den Stadten mitihren guten Einkaufsmég-
lichkeiten und ihren kulturellen Veranstaltungen eine ernsthafte
Konkurrenz erwachsen. Neben dem Stadtetourismus bliiht der
lange von den offiziellen Verkehrsinstanzen miBachtete und
verachtete Campingtourismus auf. Fiir viele Orte wird es (iber
kurz oder lang zu einer Existenzfrage werden, ob sie die ge-
wiinschten Campingmdglichkeiten bieten kénnen oder nicht.
Auffallend ist auch, daB der moderne Ferienreisende unbe-
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denklich selbstfir kurze Urlaubstage gewaltige Reisedistanzen
zuriicklegt. Die Verkehrswerbung kann in Zukunftvielleichtalso
in Landern erfolgen, die bisher ernstlich gar nicht als Einzugs-
gebiet in Frage kamen. Der moderne Ferienreisende halt sich
im Durchschnitt an einem Ort auch nur noch recht kurz auf. Er
bevorzugt Reiseziele, die ihm eine Vielfalt an denkbar kon-
trastreichen Méglichkeiten bieten. Er wahlt aber auch Reise-
routen und Reiseziele, die ihm als Photoamateur eine méglichst
ergiebige Bildjagd versprechen. Das alles, und nicht zuletzt ein
scharfer Wettbewerb unter einer rasch wachsenden Zahl tou-
ristischer Zentren, beeinfluBt die Verkehrs- und Touristikwer-
bung entscheidend.

Es wére Ubertrieben zu sagen, daB3 die Schweiz sich des gewal-
tigen, noch im Gange befindlichen Wandels im Tourismus
schon vollig bewuBt geworden ist. Klassisches Land des Tou-
rismus, ist die Schweiz in der Anpassung an neue Tendenzen
im Tourismus etwas ins Hintertreffen geraten. Wir sahen noch
nirgends im Ausland Werbung einer landschaftlich reichen
Schweizer Ferienregion, die sich an die Millionen Knipssiich-
tigen gewandt hétte, fiir die das Ferienerlebnis in den heimge-
brachten Photos besteht. Dies als Beispiel. Es gibt natiirlich
auch Schwierigeres: Kénnte die Schweiz im Ausland mit dem
Slogan werben: «Das Land mit den besten AutostraBen?»
Konnte eine Schweizer Stadt Fremde anlocken mit dem Hin-
weis: «Stets genligend Parkraum»?

Die generelle Riickstandigkeitin der schweizerischen Verkehrs-
werbung, die nattirlich in starkem MaBe nur eine Spiegelung
der Rickstandigkeit in der Fremdenindustrie darstellt, kann
nicht der Boden fiir eine fortschrittliche, gestalterisch wegwei-
sende Verkehrs-Werbegraphik sein. Und so stehen, allgemein
gesprochen, heute die schweizerischen Verkehrsplakate sicher
nicht maBgebend an der Spitze des Plakatschaffens des Lan-
des. Die Pionierperiode jedenfalls des Schweizer Verkehrspla-
kates liegt hinter uns. Anzeichen fir eine neue zeigen sich noch
nicht. Dabei soll nicht verschwiegen werden, daB in den letzten
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Jahren zahlreiche Verkehrsplakate entstanden sind, die sich
durchaus sehen lassen diirfen und schéne Zeugnisse der
Schweizer Graphik sind. Aber diese Beispiele sind Einzelfalle.
Wer nicht nur die Plakatwénde in den Stadten, sondern auch
in den Bahnhofen (in der Schweiz und vor allem im Ausland)
studiert, kennt diese Ausnahmefalle.

Deutlich vermerkt werden darf, daB unsere nationale Luftfahrt-
gesellschaft als modernstes Verkehrsunternehmen eine sorg-
faltig konzipierte und in ihren graphischen AuBerungen stets
qualitatvolle Werbung betreibt, die im Vergleich mit der aus-
landischen Konkurrenz tberaus ehrenvoll abschneidet. Die
Swissair-Plakate, neben einigen fiir den StraBenaushang in der
Schweiz bestimmten Weltformaten vor allem fiir Schaufenster-
und Innenwerbung gedacht, haben in erster Linie die Aufgabe,
einladend die Zwischen- und Endstationen des Streckennetzes
in Erinnerung zu rufen. Die Schwierigkeit fir das graphische
«Klima» mag darin liegen, da ja nicht nur die Schweizer Bevél-
kerung, sondern auch (und vor allem) Reiselustige in vielen
anderen Landern zur Benutzung des Flugnetzes der Swissair
angeregt werden sollen. Fiir diese schwierige, doch reizvolle
Aufgabe sindindenletzten Jahren zahlreiche fiihrende Schwei-
zer Graphiker mit Erfolg herangezogen worden.
AufschluBreich ist aber auch, wie die Schweizerischen Bun-
desbahnen gerade ihre Plakatwerbung in starkem MaBe darauf
abgestimmt haben, daB heute spezifische Vorteile der Bahn
gegenliber dem Auto herausgestellt werden miissen. An die
Stelle der fritheren «Malerplakate», die meist eine einladende
Landschaft mit einem Bahnrequisit zeigten, trittimmer haufiger
die Verwendung eigenwilliger und zielbewuBter Graphikerpla-
kate, die manchmal sogar von erstaunlichem Mut (der Auftrag-
geber) zum Ungewdhnlichen zeugen.

Bei der heutigen Bedeutung des Stadtetourismus spielen
Stadteplakate eine groBe Rolle. Ziirich hat der stattlichen Reihe
seiner zum Teil ausgezeichneten Stadtplakate ein neues mit
einer malerisch delikaten Stadtvision des Malers Max Hunziker
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angefligt. Hier ist bewuBt die Lésung des «Kiinstlerplakates»
angestrebt worden, wie ebenso bewuBt die von zahlreichen
Stadten (vorallem des Auslandes) vorgetragene humoristische
Note verworfen wurde. Ob die flir den Schweizer fesselnde
Interpretation einer vertrauten Stadtvedute durch einen bedeu-
tenden Maler im Ausland die beabsichtigte Werbewirkung zu
tun vermag, wagen wir nicht zu entscheiden. Véllig andere
Wege gegangen ist Basel, das ebenfalls auf eine stolze Reihe
von Stadtplakaten zurtickblicken darf. Das neue Basler Plakat
appelliertin keineswegs altertimelnder Weise an das Interesse
fur die Reize einer alten Stadt.

In den Dienst der Stadtwerbung stellen sich, mit oft groBem
Erfolg, die hier nicht zur Diskussion stehenden Plakate fur
Festwochen, Theaterveranstaltungen, Ausstellungen und an-
dere kulturelle Manifestationen. Das Niveau der graphischen
Gestaltung solcher Plakate liegt oft wesentlich tiber dem der
eigentlichen Verkehrsplakate. Nimmt man noch die Zooplakate
dazu, dann zeichnet sich vielleicht ein Hinweis ab, wie die Pla-
katwerbung fiir einzelne Stadte liberhaupt sich entwickeln
konnte: nicht fir die Stadt an sich zu werben mit einem promi-
nenten Motiv des Stadtbildes, sondern mit einem bestimmten
Thema. Es gehort zum Wesen des heutigen Empfangers von
Werbebotschaften, daB er entweder sich der Suggestion des
«Klimas» einer Werbebotschaft hingeben oder aber méglichst
préazise Informationen erhalten will.

Was fir Stadteplakate gesagt wurde, gilt in gewissem Sinne
auch fur die Plakate bestimmter touristischer Regionen oder
bestimmter Ferienorte. Die adrett zurechtgemachte, irgendwo
zwischen Naturalismus und halber Abstraktion liegende Land-
schaft als Blickfang verfangt nicht mehr. Tannen, die vom Bild-
rand angeschnitten werden, gibt es ebenso wie Skilifts und
Seilbahnen tiberall. Wo nicht ein einzigartiges Motiv und die
Hand eines iiberzeugenden Gestalters zur Verfligung stehen,
wird gelegentlich versucht, mit den amiisanten Figlirchen den
Fremden zu locken, die heute von Tokio bis San Francisco etwa
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gleich aussehen, also wohl nicht besonders werbewirksam
sind. Neben diesen konventionellen und pseudomodernen
Losungen tauchen aber in vermehrtem MaBe auch andere auf.
Es erscheinen Plakate, hinter denen das Wissen um die Sugge-
stivkraft der Photographie, zumal der Farbphotographie, steht.
Dabei ist entscheidend oft weniger das Motiv an sich als die
Art, wie es gesehen und aufgenommen, wie es in geschicktem
Ausschnitt in die Plakatflache gestellt ist und wie die Schrift
eingeordnet wird. Bei dieser erst keimhaft sich abzeichnenden
Renaissance des photographischen Verkehrsplakates erinnert
man sich der noch heute liberzeugenden, seinerzeit sensatio-
nell wirkenden Photoplakate von Herbert Matter, Walter Herdeg,
Michael Wolgensinger, E.A. Heiniger und anderen aus den drei-
Biger Jahren. Wenn die Anzeichen nichttriigen, dann steht das
Verkehrsplakat im Begriff, den AnschluB an das jiingere
Schweizer Plakat wieder zu finden, das ja (iberall da, wo Infor-
mation im Optischen gegeben werden soll, sich vermehrt der
Photographie bedient. Wir haben oben gesagt, der Empfanger
touristischer Werbebotschaften wiinsche entweder méglichst
eindriickliche Information oder aber suggestives «Klima». Da
zum Beispiel ein Wintersportort ja letztlich nicht Panoramen,
Skilifts, Pisten, Verpflegung, Unterkunft usw. verkauft, sondern
Entspannung, unbeschwerte Lebensfreude, ist das neue Farb-
photoplakat fiir Arosa, das keinerlei Aroser Motive, dafiir aber
die Halbfigur einer gliickstrahlenden jungen Frau zeigt, ein
ausgezeichnetes Beispiel dafiir, wie suggestiv von der Plakat-
wand herunter «Klima» verbreitet werden kann.
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