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Die Gebrauchsgraphik in Frankreich
1945-1957

Die gesamte Entwicklung der Gebrauchsgraphik in diesen
letzten zwolf Jahren wird beherrscht von einem Problem,
dessen Losung sich noch kaum abzuzeichnen beginnt: dem
Problem der Farbenphotographie. Kaum war die Farbenphoto-
graphie der technischen Vollendung entwachsen, schuf sie
ihrerseits in der Werbegraphik und vor allem im Plakat eine
selbstherrliche Formel der Darstellung. Anstatt dem Publi-
kum das Produkt zu zeigen, das den Propagandafeldzug mo-
tiviert, gab die Photoreklame unfehlbar die Formen einer
jungen Frau wieder, die gewohnlich mit einem Badetrikot be-
kleidet war. Ob das Plakat fiir einen Gegenstand der Unter-
haltung warb, ob fiir eine Mobelfabrik, eine Automarke oder
eine neue Zahnpasta — es zeigte, von einigen Varianten abge-
sehen, dasselbe standardisierte Bild. Die kiinstlerische Ver-
armung, welche aus dieser Standardisierung des Symbols
und dieser Nivellierung der Allegorie hervorging, war unver-
kennbar, und der blitzartige Erfolg, den diese Mode in der
Reklamegraphik hatte, lieB einen um ihre Zukunft besorgt
sein.

So konnte man kurz nach dem Krieg tatséachlich befiirchten,
daB nicht nur das Uberhandnehmen der Photographie das
Ende des uberlieferten gezeichneten oder gemalten Plakates
bedeutete, sondern daB sie auch die allgemeine Physiogno-
mie der Ebenen von Grund aus und véllig verandern werde, auf
auf denen bis dahin die Kunst der Reklame sich getummelt
hatte. — GewiB, die Einfiihrung der mechanischen Vervielfal-
tigungsverfahren des Bildes in all die Gebiete, die bisher der
gezeichneten Reklame vorbehalten gewesen waren, brachte
tiefgreifende Veranderungen mit sich; allein, diese wurden
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ihrerseits wiederum zu ebensovielen Faktoren der asthetischen
Erneuerung und veranlaBten eine Art Renaissance der Ge-
brauchsgraphik.

Denn, als die Reklamezeichner die traditionellen Gebiete
ihrer Tatigkeit bedroht sahen, waren sie gezwungen, sich
nach neuen Absatzmoglichkeiten fiir ihre Produktion umzu-
sehen. Sie veranlaBten also das Entstehen neuer Bedlirfnisse,
schufen sich eine neue Kundschaft, und die Bedrangung,
die Bedrohung des friithzeitigen Ersticktwerdens wurde zu
einem Stimulans, zu einer Erneuerung verschlossener Quel-
len. In dieser Hinsicht ist das Beispiel der Kinoreklamen auf-
schluBreich.

Tatsachlich sieht man in Frankreich erst seit dem Ende des
Krieges ziemlich regelmaBig, daB Produktionsfirmen oder
GroBbetriebe ihre Reklame mittels Plakaten betreiben, die
mit den Namen Jean Colin, Hervé Morvan, Raymond Gid usw.
signiert sind. — Und die Entwicklung geht weiter. Unermiid-
lich dehnt die Reklamegraphik ihre Reiche aus, und zwar dank
ihrer Funde, ihrer Geduld und ihres Scharfsinnes. Wenn aus
Griinden, die ohne Zweifel 6konomischer Natur sind, die Pri-
vatunternehmen entschlossen zu sein scheinen, ihre An-
strengungen auf die Form eines Werbekatalogs zu beschrén-
ken, so vervielfaltigt hingegen der Staat zugunsten seiner
mindesten Kundgebungen die Reklamewerbung sowohl zu
finanziellen Zwecken (des Tourismus, zum Beispiel), wie
auch zu Zwecken der reinen Propaganda. Wie dem auch
sei — in diesen letzten Jahren ist der Staat fiir den Reklame-
zeichner zu einem Kunden von héchster Wichtigkeit geworden.
Die unvorstellbare Entwicklung der Produktion der Platten-
Industrie hat ihrerseits die Erscheinung eines neuen Hilfs-
mittels der Reklamekunst gezeitigt: das Plattenetui.

Kurz: wenn gewisse Sektoren der Kunst von den Reklame-
zeichnern aufgegeben werden muBten (beim Plakat vor al-
lem), weil der Erfolg, dem die leichte Herstellung der Photo-
graphie entgegenkam, zu groB war; wenn andere Méglich-
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Die Gebrauchsgraphik in Frankreich 1945-1957
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keiten von selber eingingen, weil die Kundschaft einfach ver-
schwand - die groBen Geschaftshauser in Paris stellen prak-
tisch keine Kataloge mehr her —, so blieb doch die Weite der
Gebiete, auf denen die Reklamegraphik etwas ausrichten
kann, unverandert, weil neue Industrien sich auftaten.
Allein, den neu eroberten Gebieten muBten auch neue Stile
und eine neue Technik entsprechen. Auf die Gruppe eines
Paul Colin, Loupot, Cassandre usw., die machtvoll dazu bei-
getragen hatten, die Kunst der Reklame von den tyrannischen
und Uberholten Einfallen eines Capiello zu befreien, folgte
eine Generation von neuen Publizisten: Villemot, Savignac,
Jean Colin, Francis Bernard, André Frangois usw.

Zu den Charakteristika der jungen modernen Schule muB
man die Freude an technischen Untersuchungen rechnen, die
mehr suggestiven als beschreibenden Einfalle ihrer Reklame-
kunst und eine Tendenz, in dieser Kunst den graphischen
Elementen mehr Gewicht beizulegen als den malerischen.
GewiB — die Einheit des zeitgendssischen Reklamestils ist
weit davon entfernt, versteinert und erstarrt zu sein; sie stellt
sich im Gegenteil als eine Summe von Personlichkeiten dar;
allein, diese Vielfalt halt mehr vom Reichtum der Tempera-
mente eines jeden Einzelnen, als von den fundamen alen Ver-
schiedenheiten der Einfalle. ;
Wenn André Frangois vom Damon des Humors besessen
scheint, so drickt sich René Gruau durch das Mittel einer
nervésen Schrift aus, und seine Modezeichnungen sind wie
eine Art Reportagen tber die Erscheinungen der heutigen
Gesellschaft. Jean Colin, in seinen Plakaten durch die Losung
gewisser technischer Probleme geleitet, hat dasjenige der
Einflgung photographischer Elemente in seine Zeichnungen
glanzend geldst. Savignac ist voller Verve und ein geistrei-
cher Beschworer; seine Einfélle kennt man in ganz Frankreich.
Was Francis Bernard, Villemot und Nathan betrifft, so be-
stehen sie ganz besonders auf den expressiven und bildne-
rischen Moglichkeiten der Arabeske; sie schematisieren und
stellen uns in der Gesamtheit ihrer Plakate und ihrer werbe-
graphischen Arbeiten ein Universum vor Augen, das immer-
fort zu einer beschleunigten Entwicklung sich hinbewegt.
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