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Zingangsvorrawm mit statistischen Darstellungen idiber die Schweizer Modeindustrie (K. Egender, Arch. BSA, Ziirich)

SCHWEIZER MODEWOCHE ZURICH 1943

Ergebnisse der Zusammenarbeit von Modeschipfer, Kiinstler, Industrie

Vom Sinn und Zweck der Schweizer Modewoche

Die beiden ersten Grofveranstaltungen, die unter dem
Titel Schweizer Modewoche inden Jahren 1942 und 1943
im Kongrefigebiude in Ziirich durchgefiihrt wurden,
waren ein grofer Erfolg fiir die beteiligten Mode-Indu-
strien und -Gewerbe unseres Landes. Sowohl in der
ersten als auch in der zweiten Modewoche waren es
iiber 70 000 Besucher aus allen Bevolkerungskreisen,
denen ein interessanter, bisher nicht vorhandener Uber-
blick iiber die Anstrengungen und Leistungen der
schweizerischen Mode-Industrien vermittelt werden
konnte. Sie erhielten dabei einen Einblick in den guten
Geschmack, die saubere Arbeit und die vorziigliche
Qualitit der Schweizer Erzeugnisse auf dem vielseitigen
Gebiete der Mode.

Bevor ich auf die praktischen Resultate der bisherigen

Modewochen, ihre Zielsetzung und die Aufgaben der
einzelnen Veranstaltungen niher eintrete, scheint es
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von Charles Zimmermann

mir angezeigt, iiber die wirtschaftliche Bedeutung der
Mode in der Schweiz einige Feststellungen zu wieder-
holen, die im Eigangsraum der diesjihrigen Ausstel-
lung dem Besucher eindriicklich vor Augen gefiihrt
wurden. Statistische Zahlen beweisen, dafl in der
Schweiz jede vierte in einem industriellen Betrieb be-
schifugte Person in einem Mode- oder in einem der
Mode dienenden Unternehmen arbeitet. Fiir die Mode-
branche selbst werden ein Fiinftel der fiir das Inland
erzeugten Konsumgiiter und Maschinen geliefert. Drei-
Big Prozent aller schweizerischen Betriebe, mit jahr-
lichen Produktionskosten von rund goo Millionen Fran-
ken, arbeiten fiir die Mode. Schliefilich werden 20 %
der Totallohnsummen der Schweiz von den Mode-
Industrien ausbezahlt und von ihnen 25 % der von der
gesamten Industrie bezahlten Steuern, am Beispiel der
Eidgendssischen Krisenabgabe 111, Periode gemessen,
an den Staat abgefiithrt. Dabei sind all die vielen Han-



dels-, Vermittlungs- und Verteilungsbetriebe, die Hilfs-
gewerbe im Dienste der Modepropaganda, die Mode-
fach- und Gewerbeschulen usw. in vorstehenden Zahlen

nicht beriicksichtigt.

Man hat in der Schweiz nie beabsichtigt, eine eigene,
richtunggebende schweizerische Modeschopfung zu ent-
wickeln oder gar mit der kiinstlerischen Entfaltung der
Mode in den Weltzentren in Wettbewerb zu treten, wie
dies etwa beim Vergleich mit dhnlichen Veranstaltun-
gen in unseren Nachbarlindern vermutet werden
konnte. Die Schweizer Modewoche verfolgt ganz andere
Ziele. Sie will die Firmen im freien Wettbewerb, der
durch die einschneidenden MaBnahmen und Folgen des
Krieges zum Teil lahmgelegt oder eingeschrinkt ist, zu
kraftvoller Entfaltung anspornen und damit den
Grundstein legen fiir den Wiederaufban des Exportes
in der kommenden Nachkriegszeit. Dieser Leistungs-
wettbewerb, in den nicht nur die Initiantenfirmen der
Modewoche, sondern auch weitere Unternchmerkreise
der Mode-Industrien und -Gewerbe eingespannt werden
sollen, wird speziell auf dem Gebiete der Neuheiten und
auf dem Boden der Qualitit weiter entwickelt, weil
diese Elemente die Grundbedingung des materiellen
und ideellen Erfolges dieser Industriegruppe sind. Die
Schweizer Modewoche soll aber auch zu einem hervor-
ragenden Marktinstrument der Branche ausgebaut wer-
den. Es wird sich dabei nicht etwa darum handeln, auf
breitester Basis eine gesamtschweizerische Textil- und
Modefachschau mit Messecharakter zu veranstalten;
vielmehr sollen durch eine instruktive Demonstration
von Spitzenleistungen die an der Mode-Industrie inter-
essierten Fachkreise des In- und Auslandes auf den
Schweizermarkt aufmerksam gemacht werden. Die
Schweizer Modewoche erstrebt also in erster Linie eine
zielbewulte Einflulnahme auf die Fuchwell.

Den Modefachkreisen vermittelt die Veranstaltung
einen Gesamtiiberblick iiber das modische Schaffen in
der Schweiz, wie dieser sonst nirgends existiert. Der
Fachmann erhilt auch Einblick in die modischen Ten-
denzen jener Branchen, in denen er selbst nicht titig
ist. Er wird nicht nur auf dsthetischem Gebiet, sondern
auch in den technischen Belangen der Modebranche
fachlich aufgekliart; er wird bekannt mit modischen
Neuheiten und mit Neustoffen aller Art, die thm viel-
leicht sonst nicht zur Kenntnis gelangten. Die Veran-
staltung als Ganzes stirkt das BewuBtsein aller in der
Mode titigen Kreise, im besonderen vermégen die ge-
zeigten Neuheiten den Geschmack und das Qualitits-
empfinden des Fabrikanten wesentlich zu férdern.
Durch die modische Beeinflussung der Fachwelt und
des Publikums wird aber auch das Risiko der modi-
schen IFabrikation verringert.

Keine Veranstaltung ist wie die Modewoche in der Lage,
auf den Geschmack des Publikums und sein Qualitits-
empfinden erzicherisch zu wirken. Jedem Besucher
bringt die Modewoche direkt und indirekt zum Be-
wultsein, daf} er selbst in stirkstem Male von den

Modetendenzen abhiingig ist. Damit wirkt die Ver-
anstaltung auch gegen die noch weitverbreitete Ansicht

in der Bevolkerung, die Mode sei entbehrlicher Luxus.

Daneben erhalten die freien Kiinstler, Grafiker, sowie
die Mode-Fachschulen vielfache Anregungen. Das Ver-
stiindnis fiir das Modeschaffen wird bei diesen Kreisen
geweckt und gefordert, der Geschmack wird verfeinert,
und es werden in reichem Mafle Anregungen vermittelt.
Die durch die Modewoche veranstalteten Wetthewerbe
vermitteln den Kiinstlern giinstige Gelegenheiten, ihr
Koénnen auf die Mode zu iibertragen und unter Beweis

zu stellen.

Eine der wichtigsten Fragen, die sich fiir die Gestaltung

der 3. Schweizer Modewoche, die vom 24. Februar bis

zum 12. Mirz 1944 stattfinden wird, stellt, ist die, ob
man wie bisher eine Publikumsschau ins Auge fassen
soll, oder ob es zweckmiBiger wire, die kommende
Modewoche in beschriinktem Rahmen ausschlieflich
den IFachkreisen zuginglich zu machen. Iis ist zu erwar-
ten, daB die vorangegangenen Betrachtungen, aber auch
Erwiigungen finanzieller Natur (die Modewoche konnte
bisher ohne irgendwelche Subventionen durchgefiihrt
werden) der Publikumsveranstaltung gegeniiber einer
geschlossenen Modefachwoche den Vorrang geben wer-

den.

Stellen wir zum Schluf3 die Schweizer Modewoche noch
den andern bestehenden groBen schweizerischen Werbe-
veranstaltungen gegeniiber, insbesondere der Schweizer

Mustermesse in Bas

so mul festgestellt werden, daf3
die Zielsetzung und die Art der Durchfithrung der
Schweizer Modewoche grundverschieden sind und daf3
deshalb von einer Konkurrenzierung in irgend einer
Hinsicht keinesfalls die Rede sein kann. Wihrend die
Schweizer Mustermesse in Basel das Bestreben hat, die
simtlichen industriellen Angebote in einer gesamt-
schweizerischen Konzentration zusammenzufassen, wo-
fiir die einzelnen Hallen und Stiinde mit freier Gestal-
tungsmoglichkeit und Wahl den Interessenten zur Ver-
fiigung gestellt werden, verfolgt die Schweizer Mode-
woche die Aufgabe, das lebenstotale Gebiet des Mode-
schaffens in allen Belangen der ideellen und wirtschaft-
lichen Entfaltung darzustellen und zu férdern. IFiir eine
solche Zielsetzung spielt die Saison, die in der Mode
nicht wegzudenken ist, eine entscheidende Rolle. Bei der
Bekleidung kann beispielsweise die Frithjahrs- und
Sommermode spiitestens Ende Februar/Anfang Mirz,
die Herbst- und Wintermode letztmoglich Ende August-
Anfang September erfolgversprechend gezeigt werden.

Wenn es nicht nur gelingt, durch die Zusammenfassung
aller in der Mode schaffenden Industrien und Gewerbe
in der Schweizer Modewoche die Firmen in ihrer Lei-
stungsfihigkeit auf dem bisherigen Niveau zu erhalten,
sondern bedeutend zu steigern, dann ist die Existenz
dieser Institution im Dienste der Exportforderung und
damit im Interesse der schweizerischen Volkswirtschaft

auch nach dem Krieg als gesichert zu betrachten.
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