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Broschiiren der SZV mit zweifarbigem Umschlag, im Taschenformat 125<18 cm. Die Schweizerflagge ist das durchgehende Kennzeichen. Der In-
halt von 64 Seiten ist reich illustriert. Maigebend fiir die Gestaltung war das Ziel, interessante Biichlein zu schaffen, die man gerne aufbewalrt,
nicht Prospekte, die mit einem Seitenblick auf den Papierkorb in die Hand genommen werden. Verbreitung in 3 bis 10 Sprachen.

Aus der graphischen Werkstatt
~der Schweizerischen Zentrale fir Verkehrsforderung

Qualitiitsarbeit und Qualititsware begriinden die Konkur-
renzfihigkeit der Schweiz. Dies gilt nicht nur fiir die in-
dustriellen Produkte, auch auf dem Gebiete der Verkehrs-
werbung, in der Gestaltung der graphischen Werbemittel
muf’ hochste Qualitiit angestrebt werden. Unsere Werbung
preist nicht irgendeine Ware, sondern die Schweiz selbst,
unsere Heimat, ithre landschaftliche Schonheit, thre Kultur,
ihre Leistungen auf allen Gebieten der Zivilisation, ihre ge-
sundheitlichen Vorziige und heilenden Faktoren. Unsere
Verkehrswerbung will Giste gewinnen, indem sie von
Ruhe und Erholung, von gesundheitlicher Kriiftigung, von
geistigem Genuld, von entspannenden Ferien spricht. Un-
sere Verkehrswerbung proklamiert die Schweiz als Ferien-
land der Vélker. Eine schone, ideale Aufgabe, aber auch
eine Aufgabe, die verpflichtet und von uns nicht nur eine
werbekriftige, sondern auch eine kiinstlerisch einwand-

freie Gestaltung der Werbemittel verlangt. Erfahrene
Kiinstler, begeisternde Schriftsteller, moderne Photogra-
phen, phantasievolle Graphiker und sichere Typographen
miissen gewonnen werden, um das Wissen um unser
schones Land zu verbreiten. Die graphischen Kiinste sind
unentbehrliche Bundesgenossen der touristischen Wer-
bung, vor allem wenn ihre Jinger erfiillt und durch-
drungen sind vom alles beherrschenden Werbezweck,
der fiir uns immer lautet: Aufkliren, interessieren, iiber-
zeugen, packen und fiir den Reiseentschlufd gewinnen.
Vor dem Kriege hatte unsere zentrale Werbestelle fiir den
schweizerischen Fremdenverkehr eine Jahresproduktion
an Drucksachen, die an 1.5 Millionen heranreichte. Diese
Seiten zeigen eine kleine Auswahl an graphischen Werbe-
mitteln, mit denen der Ruf der Schweiz als Reiseland in
aller Welt verkiindet wurde. Siegfried Bittel

Broschiiren der SZV mit mehrfarbigem Umschlag. Das dufiere Gewand der verkehrswerbenden Drucksache ist von grofier Bedeutung. Was im
Regal farbenpriichtig hervorsticht, bannt den Blick und findet besseren Absatz.

Unten: Titelbilder der Reisezeitschrift «Die Schweiz». Ein vorziigliches Werbemittel mit starker Betonung der kulturellen Belange unseres Landes.
Gesonderte Ausgaben fiir die Schweiz und fiir das Ausland. Erscheint jeden Monat in grofer Auflage und steht auch in den Eisenbahnwagen dem

reisenden Publikum zur Verfiigung.




Zwei Photoplakate von
Herbert Matter in drei
Farben. Auch in der Ver-

kehrswerbung muf3 oft
danach gestrebt werden,
mit dem geringsten Auf-
wand den grofiten Nutz-

effekt zu erzielen.
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Unten:

«Die Schweiz in acht Bildern» ist eine Kollektion re-
gionaler Ubersichtskarten, die von Otto Miiller mit
sicherm Strich unterhaltsam illustriert worden sind.

DIE NORDOSTSCHWEIZ ~(2- LA SUISSE ORIENTALE

Graphiker Wirth hat fiir die SZV eine Reihe von Trachtenbildern geschaffen, die von beson-
derem Reiz sind und in die Darstellung der Landestrachten eine neue Note bringen.

Jedes Jahr erscheint ein Abreifkalender in deutscher, franzosischer, italienischer und
englischer Sprache. Er findet reiffenden Absatz und wirbt das ganze Jahr hindurch.
Die Auswahl der Bilder erfolgt mit besonderer Strenge und Liebe.
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Mehrfarbige Plakate von Alois Carigiet,
Herbert Leupin, Hans Thoni, Hans
Aeschbach und Hans Falk. Die Bernerin
war die letzte Plakatschpfung des ver-
storbenen Altmeisters Emile Cardinaux.

Eine Karte mit den Tafelfreuden der Schweiz... vor dem Kriege. Sie hat bei den Automobilisten begeisterten Anklang gefunden. Nur noch
Restbestinde sind vorhanden und der Nachdruck muft wohl noch auf eine ferne Zeit verschoben werden.
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«Das schéne Reiseandenken», Schaufenstermotiv der SZV wihrend
der Schweizerwoche 1942,

Schaufenster in den Brennpunkten des Verkehrs sind fiir
eindringliche Verkehrswerbung besonders geeignet. Die
Schaufenstermotive miissen lebendig, klar und sauber ge-
lost werden und dazu mit einem Blickfang, der den eilen-
den Schritt des Passanten zu bannen vermag. In den Aus-
landsagenturen der SZV wird auf die Pflege der Schau-
fensterwerbung besondere Sorgfalt verwendet.

Ausstellungen und Messen sind dank ihrer Anziehungs-

Touristische Propaganda fiir die Schweiz an der Mustermesse in Utrecht.

Verkehrswerbung an der Mustermesse in Basel unter Verwendung
von Hausrat und Gebrauchsgegenstinden aus den einzelnen Gegenden.

kraft besonders giinstige Moglichkeiten, grofde Besucher-
massen iiber die Vorziige der Schweiz als Reiseland auf-
zukliren. Vor dem Kriege war die SZV Jahr fiir Jahr
an 15 bis 20 auslindischen Messen und Ausstellungen mit
ihrer touristischen Propaganda fiir die Schweiz vertreten.
Auch seit dem Kriege wurde keine Gelegenheit verpalst,
um die Erinnerung an unser Land mit Hilfe der Ausstel-

lungswerbung im Ausland frisch und lebendig zu erhalten.

«Auf der Weltstralle der Zukunft», Luftfahrtausstellung des SZV.
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