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GRAFIKER IM DIENSTE DER VERKEHRSWERBUNG

von Franz Bischlin

Im 18. und in der ersten IHilfte des 19. Jahrhunderts
suchten die Reisenden, die unser Land durchzogen, Er-
fillung ihres individuellen, aus geistigen Bediirfnissen
erwachsenen Sehnens nach der unberiihrten alpinen
Natur und nach dem Bilde urspriinglicher menschlicher
Zustinde, denen sie die gesellschaftliche Verkiinstelung
entfremdet Latte. Nicht nur das begeisterte und begei-
sternde Wort der ersten Entdecker des Reiselandes
Schweiz, nicht nur das Wort der Dichter und Philo-
sophen des europiischen Sturms und Drangs verhief}
ihnen dieses Erlebnis, sondern auch die Kunst der
Schweizer Kleinmeister, der ersten « Grafiker 1m
Dienste der Verkehrswerbung ». Ihre idyllischen An-
sichten, Veduten und Genreszenen trugen michtig dazu
bei, den Ruhm der Schweiz zu verbreiten. Wir tun den
Kiinstlern, die diese reizvollen Blatter schufen, nicht un-
recht, wenn wir sie zu den Propagandisten zihlen. Denn
die bewuBte Werbeabsicht lag ihnen durchaus nicht fern.
Franz Niklaus Konig wollte zu Schweizerreisen anregen
und ermuntern, als er einem auserwiihlten Publikum in
Frankreich und in Deutschland, so auch dem Weimarer

Kreis um Goethe, seine Transparente vor Augen fiithrte.

I'rithe illustrierte Reisebiicher und dltere, umstiandlich-
feierliche Hotelprospekte atmen noch etwas von dem
Geiste jener Lntdeckerzeit. Mit personlicher Wirme
lade der Gastgeber den Gast ein, und der Hlustrator
ist redlich bemiiht, die Romantik der Reise, der Land-
schaft und des Aufenthalts mit scharmanten Einzel-
ziigen zu schildern. Doch bald setzt eine rasch zuneh-
mende Kommerzialisierung des aufblithenden Reise-
verkehrs nach der Schweiz ein. Die ErschlieBung des
Landes durch die neuen Transportmittel hat eine phan-
tastische, iiberstiirzte Entwicklung der Hotellerie zur
Folge. An die Stelle der schlichten Gasthofe tritt der
spekulative, die landschaftliche Umgebung und das
Maf3 des menschlich Schonen miflachtende Luxusbau.
Damit geht eine Kommerzialisierung der Werbung
parallel. Die echte Sprache der Romantik wird als
Werbeargument des Unternehmers bald zum abgegrif-
fenen unecht klingenden Klischee. Die Illustration durch
Stahlstich und Photo verzichtet zugunsten eines immer
stirkeren Realismus immer mehr auf kiinstlerische Ge-
staltung. Es handelt sich bald in erster Linie darum,

den Komfort zu zeigen, der den Fremden erwartet: .

und fiir die Aufzichung einer solchen Reklame bedarf
man des Kiinstlers nicht; der Hotelier kann seinen
Prospekt selber zusammenstellen. Fiir die Verzierung,
fiir die Umrahmung der Bildchen besitzt die Druckerei
die wirkungsvollen Schablonen.
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Sobald aber an die Seite der individuellen Reklame die
kollektive Werbung der Kurorte, der Regionen und der
groflen touristischen Landesorganisationen tritt, wird
die Mitarbeit des Kiinstlers an der Gestaltung der
Werbemittel wieder notwendig. Der Kurort wirbt fiir
Hotels und Transportunternehmungen verschiedenster
Art. Er darf nicht die einzelnen Hotelklassen gegen-
einander ausspielen. Seine Propaganda muf3 den ein-
zelnen Interessenten gegeniiber neutral sein. Er braucht
Symbole, die das Charakteristische seiner Lage, die
Qualitit seiner Gastlichkeit, die Mannigfaltigkeit sei-
ner gesellschaftlichen und sportlichen Annehmlichkei-
ten, seine klimatischen Vorziige und seine landschaft-
liche Schonheit iiberzeugend zur Darstellung bringen.
Der rein kommerzielle Teil des Kurortprospektes mit
Hotellisten und Preisen wird siauberlich und sachlich
vom allgemeinen Teil getrennt.

Je groBer der Interessentenkreis, um so mehr erhalten
diese Richtlinien Giltigkeit. So werden bei der Gestal-
tung der regionalen und nationalen Werbemittel immer
hohere Anforderungen an das Abstraktionsvermégen
und an den Erfindungsgeist gestellt. Die Verantwor-
tung des mit der Propaganda beauftragten Fachmannes
wiichst. Das Werbemittel, das von einer zentralen Lan-
deswerbestelle ausgeht, hat nicht nur seinen unmittel-
baren propagandistischen Zweck zu erfiillen; es wird

zu einem Gradmesser kultureller Leistung iiberhaupt.

Der freie Kiinstler hat sich seit Hodler oft in den Dienst
dieser neuen kiinstlerischen Aufgaben gestellt. Beson-
ders die Plakatkunst ist von den besten Schweizer
Malern reich befruchtet worden. Aber der nur aus eige-
nem innern Antrieb Schaffende bringt fiir den Dienst
an der Verkehrswerbung meistens nicht die richtigen
Voraussetzungen und das notwendige vielseitige hand-
werklich-technische Wissen und Konnen mit. Thren
heutigen hohen Stand verdankt die Verkehrswerbung
einem zum Teil aus ihr herausgewachsenen neuen
Kiinstlertypus: dem Grafiker.

Der Grafiker hat in der Photomontage die Moglich-
keit gewonnen, aus naturalistischen Elementen eigen-
tiimlich stark wirkende Symbole zu schaffen. Er hat
Photographie, Zeichnung, Farbe und typographische
Textgestaltung zu einheitlicher Gesamtwirkung ver-
bunden und der Werbedrucksache wieder den Stempel
seines personlichen Formwillens aufgeprigt. Er hat die
Ausstellungskunst erneuert und zu einem wesentlichen
Teil den Gedanken der thematischen, nicht reklame-



haften Darstellung an der Landesausstellung praktisch
in eine begliickende Wirklichkeit umgesetzt.

Eine groBe Zahl der besten Grafiker stehen heute im
Dienste der schweizerischen Fremdenverkehrswerbung.
In dieser kurzen Eileitung zum nachfolgenden illustra-
tiven Teil mochten wir nur zwer Namen erwihnen:
Herbert Matter und Alois Carigiet. Sie reprisentieren
zwel Richtungen in der neuen Verkehrs- und Landes-
werbung. Zunichst entwickelte sich die von den Mog-
lichkeiten der Technik ausgehende « Mattersche » Rich-
tung. Kraftvoll kommt das nenartige kiinstlerische
Streben in ihren Arbeiten zum Ausdruck. Aber ihre
Formensprache nimmtauf das spezifisch Schweizerische,
fiir das geworben werden soll, nicht in erster Linie Be-
dacht. Sie ist gewissermafllen grofistadtisch-internatio-
nal, leicht mondin und pikant. Sie appelliert an die
modernen Reisemotive und riickt das brillante und
bewegte Kurortleben, die vom Sport beherrschte Atmo-
sphire der Fremdensaison in den Mittelpunkt.

Hier wird die Sprache gesprochen, die der umworbene,
reiche Fremde im Ausland versteht und die ihn nach
der Schweiz locken mag, auch wenn er sich fir das
eigentliche Wesen unseres Landes und unseres Volkes

nicht interessiert.

So wirksam die von dieser Richtung geschaffenen
Werbemittel den Tourismus auch fordern mochten,
von unserem Lande gaben sie ein Bild, in dem doch gar
zu viele Ziige fehlten. Diesem Bild des schweizerischen
Lebens, wie wir selber es kennen und lieben, kam die

« Richtung  Carigiet » viel niher. In ihrer Sprache
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Sehr personlich gehaltene Empfehlungskarte des Gasthofs « zum Ochsen»
in Zug (17. Jahrh.)
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destiniarter Sfelie. Man wirde sie. seidst aul Mleinsten £14-
vl finden. Basel il soich eine S1adr: am Kei
der

Promansde be Kigishavel
il Bl At dus Moneier
e e gomachen Waster

im Rueinantomy

Nrben Aeiiestens gedeint Neuestes. Alte Witla wurden griine Parkadern in der
historische Tierde blieten. Aa den

Garten
Villeaorle. Siteste Siediongen (425 romische Kaserasgel).

Schibuvar, nese Swmmelponkte geintiger Richtungen (das Oostheasum o
Dornach).

Man kana Basels Schilasies schos i einem wintigen Tage Tu sich nehmen,
kasn aber auch lagelang Ausbiick und Vertietung gemiessen. Mancher, der
fam, hat night mehr schieiden mbgen.




kommt auch das Herz zu seinem Recht. Sie ist Poesie,
von der Freude am lebendigen Erbe der Vergangen-
heit und am bunten Leben des Volkes, von der Liebe
zur Heimat und ihren innigsten Schonheiten mspiriert.
Unsere Verkehrs- und Landeswerbung hat sich fast ein-
dentig fir die zweite, aus dem Herzen stammende und
nicht zu scharf auf den Effekt berechnete Werbekunst
entschieden. Der Gefahr einer abwegigen Romantik,
eines falschen Folklore ist sie sich dabei durchaus be-
wubt. Sie weil aber auch, daf3 die Schweiz, wie sie ist
und sein will, immer das Sehnsuchtsziel, wenn auch
nicht der reichsten, so doch der fiir unser Land wert-
vollsten Giste sein wird. Gerade heute besteht, wie zur
Zeit der Kleinmeister, ein aus geistigen Bediirfnissen
erwachsenes Sehnen nach unserer Natur und, vielleicht
nicht zuletzt, nach den menschlichen Zustanden eines
seine Gegensitze friedlich iiberbriickenden Landes.

Darum darf und muf unsere Werbung auch Kultur-
werbung sein. Die Grafiker, die fiir die Losung dieser
Aufgabe das technische Kénnen, den sichern Geschmack
und die geistige Aufgeschlossenheit mitbringen, haben
eine schone Aufgabe vor sich.

Die Propaganda wird nach dem Krieg keinen leichten
Stand haben. Sie wird aber doch noch Gehor finden,
wenn ihr der iible Beigeschmack politischer und kom-
merzieller Reklame fehlt und wenn sie von echtem,
kiinstlerischem Geist erfiillt ist.

Zieichnungen zwr Blilemlisalpsage aus der Revue
«Die Schweiz» der S ZV von Charlotte Stocker, Ziirich

Zeichnung zu ciner Werbebroschiire von Pierre Gauchat SW B, Ziirich
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