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TECHNISCHE GRAFIK UND WERBUNG

von Hans Neuburg-Coray

Vor gar nicht langer Zeit schien es fiir die sogenannte
technische Werbung nur zwei Moglichkeiten zu geben,
entweder einen Kiinstler damit zu betrauen oder den
Ingenieur in seinen Muflestunden entwerfen zu lassen.
Der Kiinstler schuf meistens ein Prachtsbild, das den
Gegenstand sozusagen in eine iibertragene Schonheits-
sphiare fiihren wollte und ihm seine zweckmifBige
Schénheit raubte. Der Ingenieur oder Werkmeister da-
gegen, der Fabrikprokurist oder gar der Betriebsleiter
selber glaubten in vielen Fillen den Maschinen-Prospekt
moglichst kalt, ja fast abstofend niichtern gestalten zu
miissen, weil sie mit den landliufigen Werbeformen
nicht arbeiten wollten. Beide Wege, der vergewalti-
gende kiinstlerische und der iibersachliche haben sich
als unrichtig herausgestellt, denn im Lauf der letzten
Jahre sind bedeutende Industriefirmen dazu tibergegan-
gen, geschmacklich ansprechende Werbeprospekte und
-Anzeigen fiir Fachzeitungen mit Erfolg erscheinen zu
lassen. Unter dem Einflu3 von abstrakt arbeitenden
Grafikern hat sich ein neuer technischer Werbestil her-
ausgebildet, der zuerst in formalistische Spielerei aus-
zuarten drohte, heute jedoch einen Grad der Reife er-
reicht hat, der das Losungswort von der hohen Qualitit
schweizerischer grafischer Gestaltung bekriftigte.

Man darf ruhig behaupten, daf3 fiir die Schaffung von
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technischen Werbemitteln (zu denen ich auch diejeni-

gen fiir die chemische Industrie, die Baubranche usw.

Sogenanntes Kiinstler-Inserat, dem eine «monumentale» Idee zugrunde
liegt. Verfehlt durch seine iibertricbene Darstellung die gewiinschte
Wirkung. Wieviel schoner wdre eine gute Foto gewesen (Briicken-
Aufnahmen sind immer gut), mit einfacher gut angeordneter Schrift
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zihle) eine besondere Eignung nétig ist. Es bedarf beim
Grafiker einer ausgesprochenen Liebe zum technischen
Gegenstand, zur Schraube, zum Backstein, zum
Schwungrad. Diese Dinge miissen seine Phantasie be-
fliigeln, ohne daf} sie thn iibers Ziel hinausschiefen las-
sen. Jene Minner, die technische Prospekte, Kataloge
und Inserate priifen, besitzen meistens ein klares Vor-
stellungsvermogen und erliegen nicht den Verfithrungs-
kiinsten raffinierter Reklame, wie sie Amerika bis zu
hichster Vollendung pflegte. Der technische Prospekt
beispielsweise muf} in erster Linie sachlich sein, er muf3
die anzubietenden Gegenstinde moglichst naturgetreu
zeigen (allzuviel Retusche verdirbt den Eindruck und
macht miBtrauisch), die typografische Gestaltung soll
zweckbedingt und fesselnd zugleich sein. Werden Far-
ben verwendet, dann sollen sie kein mitzchenhaftes
Eigenleben fithren — wie dies bei ungekonnten, epigo-
nenhaften Entwiirfen der Fall ist — sondern zur Span-
nungssteigerung dienen oder eine Einzelheit hervor-
heben. Es ist vollig falsch, anzunehmen, ein industrieller
Prospekt diirfe nicht schén, nicht kiinstlerisch sein, —
ganz im Gegenteil. Je ansprechender sein Gesicht, je
gefilliger die gesamte Anordnung ist, desto lieber wird
der Fachmann zu diesem Anschauungsmittel greifen,
das fiir ihn in der Wiiste der vielen langweiligen Ange-
bote zur Oase wird. Nur muf} sich der Grafiker hiiten,
im Industrieprospekt seine IFantasie auszutoben, mit
Elementen zu jonglieren, die seiner kiinstlerischen Be-
gabung das beste Zeugnis ausstellen, dabei jedoch dem
Gegenstand Gewalt antun.

Wie wichtig all diese Fragen heute sind, das hat die
kiirzlich in Baden vom Schweizerischen Reklameverband
veranstaltete Tagung fiir Technische Werbung bewie-
sen, an der eine ganze Reihe ausgezeichneter Arbeiten
aus der ganzen Schweiz gezeigt wurde. Man hat vieler-
orts gemerkt, auf was es bei der technischen Werbung
ankommt, daf3 man sachlich und zugleich gefillig wer-
ben kann. Selbst die einfarbige typografische Leistung
vermag zu erstaunen, wenn sie den unausgesprochenen
Gesetzen der zweidimensionalen Schwerkriifte gehorcht,
wenn die grafischen Mittel gefithlvoll angewendet wer-
den und nicht beispielsweise durch die wihrend einiger
Zeit Mode gewesenen sinnlosen Schrigstellungen von
Zeilen und Linien reine Spielereien entstehen. Bel die-
ser Gelegenheit seien auch noch ein paar Worte iiber
den Text gesagt. Nicht selten werden von fihigen Grafi-
kern wirkungsvolle Industrie-Werbemittel geschaffen,
denen jedoch ein schlecht geschriebener, schwer ver-

stindlicher und héochst langweiliger Wortlaut zugrunde



liegt. Das Verfassen des Textes gehort indessen zu den
Hauptaufgaben einer guten technischen Werbung.
Schlechter Text vermag die besten grafischen Losungen
in Frage zu stellen. Warum kann man nicht auch bei der
Textgestaltung so einfach, klar und bildhaft vorgehen,
wie beim sinngemifen grafischen Entwerfen? Das sei
nur ein kleiner Fingerzeig fiir die Verfasser von Werbe-

mitteln der Industrie.

Es ist im Rahmen dieser kurzen Betrachtung nicht mog-
lich, mehr Hinweise zu geben. Im iibrigen lassen sich

Leitsitze schwer aufstellen, weil auch im Bereich der

industriellen Werbung die Moglichkeiten sehr vielfaltig
und die Bediirfnisse verschieden sind. Eines aber vermag
als Grundsatz aufgestellt werden, da3 das technische

Werbemittel in erster Linie von der sogenannten tech-

(Ferngliser H l u H I u

von ochster Vollkemmenhelt, fur alle Anforderuagen von Reise und Sport eigens konstruiert ‘}
Sie stellt einen kiinstlerischen Schrittmacher von un- [ RIS P ——

nischen Schonheit der Gegenstinde profitieren sollte.

erhorter Leitkraft dar. Der industrielle Werber, der . )
Willkiirlicher Beschnitt der Foto. Nicht zwin-

seine «\Ware» in reiner Form sprechen liBt und die még- te Fiil der Linien. Tumisch fisch
gende Fiihrung der Linien. Typisch grafische

lichst naturgetreuen Bilder mit den Elementen sauberer ; ; : ; i
‘ (Y > Spielerei, ohne daf jedoch die gewiinschte Wir-

Schriften verbindet, kann nicht fehlgehen. e e Eiparaveny wewgh wih

Einfache, sachliche Lésung, die dem Fachmann etwas sagt. Vierseitiger Prospekt, entworfen wvom Verfasser, im Sinne seiner Grundsdtze
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