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Wirteordnung der Stadt Zofingen

KUNSTLERISCHE DURCHDRINGUNG DES ALLTAGS

von Hans Kasser

Der hiBliche Begriff « Gebrauchsgrafiker » ist eine
charakteristische Wortschopfung unserer Zeit. Er be-
schrinkt sich auf das deutsche Sprachgebiet. Der sonst
so reiche franzosische Wortschatz kennt iiberhaupt
keinen festumrissenen Ausdruck fiir den Beruf des
Werbegrafikers. «Arts et métiers» blieben bei den latei-
nischen Volkern eine viel stiirkere, untrennbare Einheit.
Die frithen, groBartigen Leistungen auf dem Gebiete
des modernen Plakates, die Theateraffichen eines
Toulouse-Lautree, sind durchblutet von der .~;t'|u">|)-
ferischen Kraft eines grofien Kiinstlers. Zeichnung und
Schriftbild verschmelzen sich in ihnen zu einer tem-
peramentvollen l\'mnluwilimh zeitbedingt wohl in der
dauflern Form, zeitlos durch ihren echten kiinstlerischen
Gehalt. Aus demselben Geiste entstanden die Plakate
der Pariser-Schweizer Valloton und Steinlen. Vom

alternden Courbet hingt in Nyon am Genfersee ein

Wirtshauszeichen, das der von Geldsorgen geplagte
Fliichtling mit nicht minderem Ernste schuf, als ob es
sich um ein freies Tafelbild gehandelt hitte. Die poli-
tische Karikatur gestaltete Daumier zum vollendeten
Kunstwerk. Alle diese Beispiele sind aus dem tiglichen
Leben heraus fiir den Tag geschaffen worden. Die Ge-
sinnung

(SR

sie iiber den Tag hinaus. Sie sind aus einem Geiste

das Gestaltungsvermogen ihrer Schopfer hebt

geboren, der die Kunst nicht als Luxus betrachtet,
sondern als wahre Lebensiuflerung. An der Wieder-
erweckung dieser verkiitmmerten Verbundenheit von
Kunst und Leben mitzuhelfen, ist eine Hauptaufgabe
des heutigen Werbegrafikers. Geht er keine Kompro-

misse ein, so wichst sein Beruf zum kiinstlerischen.

« Bekanntschaft mit der Kunst ist heutzutag ein beinahe

unentbehrliches Bediirfnis fiir jeden Menschen, welcher
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A. Lugan chez Auguftin, et Fréres Tagliorerti a
Polte on fournic des chevaux pour ;ﬁﬂ'er le S. m&‘d » €t pour toutes
les autres routes du paflage de F?nli: en Suiffe, en Allemagne, en Frane
ce &e. Meflieurs les voyageurs qui voudront ' bien honnorer le dit Auberge
¥y trouveront un logement propre, des appartements aisés, la Table fervie
avee Ja derniere “yroprelé; et au gré de chacun , :

Tls fe chargent aulli de faire pafler le dic S. Gothard a toute forte de Voi-
_tures, de facon qu' ils ofent fe flatter du contentement univerfel .-

Si Von prend la route de Lugan Y'on peut eviter touts les dangers, et defagre-
ments qui font prefque toujours attachés au paffage des Lacs : En venant
de Milan & Varefe il-y-a quatre Poftes; de Varefe a Lugan 3. Polftes toujours.
en Voiture: de Lugan a Bellinzone il n-y a que 5. licues , ¢t de Bellinzone &

VIM!N“- :z. 1|‘7ues. '

Messicurs les Voyageurs qui voudront prendre la route de Como n'auront
%. + poftes de Mii an i%a di l..:gop, ou I'on s'embarque fur le Llc.q“:
Al ny-a que deux lieues julques & Lugan, que Fon faic avec peu de fraix. -

L'on trouvera aufli chez les fuflits des Selles & I' Angloife, et & I'ltalienne tane
rour homme , .que pour fomme , des petits coffres pour les enfints, et toutes
es ités qui peuvent contribuer a rendre le voyage deLugan a Altorf
plus facile, ct ayee le moins de defagrement poflible ; Le tout a un prix trés
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Hotelprospekt Lugano  Vignette von Rocco Torricelle  Ende 18. Jahrh.
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Zwei alte Ex libris

auf Bildung einigen Anspruch machen will. Keine
Gesellschaft kann besucht, kein Buch kann gelesen
werden, wenn man in diese Kenntnis nicht einiger-
maben eingeweiht ist, oder man liuft Gefahr, jeden
Augenblick seine Unwissenheit darin auf eine unan-
genechme Art zu empfinden, und auf eine schimpfliche
Weise zu verrathen. » Mit diesen Worten eréffnete Sig-
mund Wagner seine wiithrend der Kunst- und Indu-
strieausstellung in Bern Anno 1810 erschienene Aus-
stellungszeitung, eine Art Katalog, durchstreut mit Zi-
taten zeitgenossischer Dichter: vor allem von Goethe
und Schiller. Sigmund Wagner wiire sicher enttiuscht,
wenn er heute durch unsere Stidte wandern wiirde und
nicht « mit jedem wohlgekleideten Manne geliufig und
mit Einsicht von den Kunstwerken, welche alle diese
Orte zieren », sprechen konnte. Vielleicht miifite er
seinen Partner eher unter den Schlechtgekleideten
suchen. Er lebte im Zeitalter der Kleinmeister, die mit
ihren gepflegten, illuminierten UmriBstrichen die Vor-
laufer unserer Landespropagandisten geworden sind.
Durch die Kleinmeister erfuhren die Jahrzehnte um die
vorletzte Jahrhundertwende eine kiinstlerische Durch-
dringung des Alltags auf breitester Basis. Der kiinst-
lerische Gestaltungswille beherrschte hier einmal, —
wir diirfen auf die damaligen Verhiltnisse bezogen —
sagen, eine Art Industrie, die im Zeitalter eines wach-
senden Materialismus erschlaffte. An dessen Schwelle
erschienen die ersten Briefmarken. Und diese blieben
die besten. Die Komposition der Ziircher Postwert-
zeichen des Jahres 1843 diente der in diesem Frithjahr
von Hindlern und Sammlern aufgekauften Zentena-
riumsmarke als Grundlage. Begegneten wir ihr trotz-
dem gelegentlich mit den laufenden Postwertzeichen
vereint, dann beriihrte das Nebeneinander seltsam:
unser niichternes Zeitalter schafft die romantische
Marke, die verklingende Romantik aber schuf die sach-
liche. Die Gestalter der Ziircher Postwertzeichen zehr-
ten noch von den geistigen Kriften der Vergangenheit,
in der das Leben von der Kunst durchwirkt war, in der
ein Sinn fiir Ma3 und Form die breitesten Volksschich-
ten vor Entgleisungen, wie wir sie spiter und heute
immer wieder feststellen, bewahrte. Die Marke sollte
nicht mehr sein als das Symbol eines Geldwertes, als
die Quittung fiir einen vorausbezahlten Betrag. Auf
diesen Voraussetzungen basierend, dem Sinn fiir das
Praktische und dem Formempfinden ihrer Hersteller,
muBten solche Wertpapiere auch schéon werden. Was
fiir die Marke galt und gilt, das kann mit gleichem
Recht auf alle andern Dinge des Alltags iibertragen
werden, in unserem Falle auf jede Alltagsgrafik. Wir
bestaunen die bescheidensten Drucksachen aus dem
Zeitalter Bodonis, amtliche Erlasse, Programme, Ex
Libris, darunter zahllose anonyme Blitter. Anonymitit
enthebt nie der Verantwortung. Sich dieser Tatsache
bewuBt werden, ist heute im Zeichen der Vermassung
notwendiger denn je. In anderer Form, mit neuen
Hilfsmitteln, hat der Gestalter der Alltagsgrafik immer
wieder ihnliche Probleme zu losen. Die Schaffung einer
Firmenmarke beispielsweise ist eine verjingte heraldi-
sche Aufgabe. Seine Arbeit steht im Dienst oft niichter-
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ner oder den Launen des Tages unterworfener Dinge.
Erfiillt er selbst i schembar belanglosen Auftrigen
seine Aufgabe mit Liebe als Kiinstler, so leistet er, man
kann das nicht genug betonen, seinen Beitrag an eine
neue kiinstlerische Durchdringung des Lebens. Fiir die
Werbegrafik gilt, was der grofle Schriftkiinstler Johann
Friedrich Unger vom Druckgewerbe sagte: « es ist eine
so niitzliche Kunst, daB man bei denen, welche sie aus-
iiben, einen gewissen Grad von Kultur voraussetzen

sollte ».

Thre ersten starken Impulse erhielt die moderne schwei-
zerische Werbegrafik von Kiinstlern, die unter dem Ein-
flu3 Hodlers standen. Von Hodler selbst gibt es auch
meisterlich gestaltete Plakate. Das « griine Pferd », das
Landesausstellungsplakat von 1914, schuf der Maler
Emil Cardinaux. Im gleichen Jahre zeichnete Edouard
Vallet seine grof3 empfundene Affiche fiir die Galerie
Moos in Genf. Amiets Obsternte als Ausstellungsplakat
war eine Meisterleistung, entstanden in der besonders
in den Nachkriegsjahren der kiinstlerischen Werbe-
grafik forderlichen Kunstanstalt Wolfsberg in Ziirich.
Von Otto Baumberger und Niklaus Stocklin gibt es
frithe werbegrafische Losungen, die jetzt noch so frisch
wie vor zwanzig Jahren wirken. In diesen Werken, die
wir heute als « Kiinstlerplakate » bezeichnen, verschmol-
zen sich kommerzielle Voraussetzungen und kiinstleri-
scher Gestaltungswille zu einer Einheit, die iiber die
engere Zweckbedingtheit hinauswirkte: zur Kultur-
werbung. Was sich im groflen Blickfeld der Plakat-
wand abspielte, wiederholte sich im kleinen, im Inserat.
Die « Mentor »-Werbeseiten der Zeitschrift « Schwei-
zerland » aus dem Jahre 1920 sind heute noch vorbild-
lich. Sie dienten zum Teil der Mode unterworfenen
Dingen, der Haute Couture, aber sie warben auch fiir
den Fliigel, der in einer langen Entwicklung vielleicht
seine endgiiltige Formschénheit gefunden hat. Grafik

« Mentor »-Inserate aus der Zeitschrift « Schweizerland », Jahrgang 1

des Alltags und die Mode, beide haben die gleichen un-
endlichen Méglichkeiten. Sie kénnen befruchtend wir-
ken und zerstéren. Wie fiir den Fliigel, das abgewogene
Instrument, gibt es auch fiir sie ewig giltige Gesetze
der Form und der Klangfarbe. Wer sie empfindet und
zu meistern weil}, der darf auch etwas wagen. Jede
Weiterentwicklung erstiirbe, wenn uns der Mut zu
neuen Gehversuchen fehlte. Was eine neue kiinstleri-
sche Durchdringung des Lebens bedeuten kann, ver-
spiirte unsere Generation in bisher nie gekanntem Aus-
maf an der Schweizerischen Landesausstellung des Jah-
res 1939. Halbstaatliche Unternehmungen wie die
Schweizerische Zentrale fiir Handelsforderung und die
Schweizerische Zentrale fiir Verkehrsforderung haben
viel zur Verbreiterung der Basis einer verfeinerten
Werbegrafik beigetragen und in Verbindung mit dem
Architekten den Schweizer Grafiker auch im Ausland
bekannt gemacht. Dal3 unsere Behorden den Wert einer
gediegenen Werbung heute erkennen, bezeugt der fol-
gende Bericht: « Im letzten Jahre hat das Eidgenossi-
sche Departement des Innern auf Antrag der Eidgenos-
sischen Kommission fiir angewandte Kunst beschlossen,
zur I'orderung der schweizerischen Plakatkunst den
Herausgebern, Entwerfern und Druckern fiir die besten
withrend eines Kalenderjahres erschienenen Strafen-
plakate  Anerkennungsurkunden zu verabfolgen. —
MaBgebend fiir die Beurteilung der Plakate, legt das
Reglement fest, sind ihre kiinstlerische Haltung, ihre
Druckqualitit und ihre Werbekraft, nicht dagegen der
Gegenstand oder das Ziel der Werbung. » — Diese An-
erkennung weill der Grafiker zu wiirdigen. Sie wird
sich auch fordernd auf die Zusammenarbeit von Auf-
traggeber und Grafiker auswirken. Denn das grofie
Ziel, die Kunst wieder mitten ins Leben zu stellen,
kann nur erreicht werden, wenn sich der Wille zur ver-
antwortungsbewufiten Zusammenarbeit noch stirker
festigt.
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