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Vom Schaufensterwettbewerb der Ersten Schweizer Modewoche, Ziirich.

neue Druckstoffe; die Mehrheit der eingelaufenen oder
der pramierten Entwiirfe wirkte konventionell und in
der Farbe nicht gerade harmonisch. Man darf gewiss
hoffen, dass durch diese vielfaltigen Bemiihungen das
Vertrauen zur eigenen Leistung geweckt wurde. Mit
noch weiterer ornamentaler Durcharbeitung der Ent-
wiirfe, unter Ausscheidung der noch hidufigen naiv-
naturalistischen Elemente, wird die Schweiz auf dem
Gebiet des Stoffdrucks Eigenes leisten und mit dem
Ausland erfolgreich konkurrieren kénnen. Was die
St. Galler Stickerei anbelangt, so verfiigt eine Reihe
von Industriellen iiber sehr moderne, von der fritheren

Schaufenster der Firma PK7Z

Burger-Kehl & Co. AG., Herrenkonfektion, Ziirich (1. Rang): rechts: Schaufenster der Firma Tapeten-Sporri, Ziirich (1. Rang).
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Formgebung sich vorteilhaft abhebende Dessins. Lei-
der werden sie von den Detailgeschidften noch nicht
genligend abgenommen, aus der Befiirchtung heraus,
sie entspriachen dem Geschmack des Publikums nicht.
Gerade der Detaillist hat es aber in der Hand, das
Publikum auf solche Neuheiten aufmerksam zu ma-
chen, und die gezeigten, sehr leichten, netzartigen
Muster und die schweren Spachtelstickereien sind von
hoher Schonheit und wohl geeignet, die noch zahlrei-
chen blossen Kopien historischer Handspitzen wenig-
stens teilweise zu ersetzen. Modeschauen und Ausstel-
lung lieferten hiefiir einen erfreulichen Beweis.
Dr. Elsa Schulthess SV B

Sdmuiensterpréimieruhg der 1.Schweizer Modewoche, Ziirich 1942

1. Beteiligung und Resultat.

52 Firmen mit 131 Schaufenstern haben der Einla-
dung zur Beteiligung an der Schaufensterpramierung
Folge geleistet. Das ist in Anbetracht der herrschen-
den Beschrinkung der Schaufensterbeleuchtung ein
schéner Erfolg, und ich glaube, dass bei dhnlichen
Veranstaltungen in normalen Zeiten die Beteiligung
noch hesser sein wird. Das Niveau war, wie sich ge-
zeigt hat, im allgemeinen gut; allerdings ist festzu-
stellen, dass der frappierenden Idee fiir die Reklame-
wirkung noch nicht iiberall das nitige Gewicht ge-
geben wird. Weiter ist aufgefallen, dass noch allzuoft
versucht wird, mit einem Blumenarrangement Effekt
zu machen, das in keiner Beziehung zur Art des Ge-
schiaftes oder zur Dekoration selbst steht. Auch zur
Verwendung von fremdem Material, von Mdihel-
stiicken usw., wurde noch in viel zu wenig origineller
Art Zuflucht genommen, so dass der Blick oft stark
vom Wesentlichen ahgelenkt wurde. Der Beschriftung,

sei es in erkldrendem Sinne oder auch nur fir die
Preisangaben, wird noch zu wenig Beachtung ge-
schenkt. Frfreulich war dagegen in sehr vielen Fil-
len die Behandlung des eigentlichen Ausstellungsmate-
rials, das heisst der zu verkaufenden Ware; eine ganze
Anzahl Firmen, die sonst eher der althergebrachten
Art der Schaustellung von Ware huldigt, hat sich zu
geschmackvollen Darstellungen ihrer Ware in Verbin-
dung mit verkauf- und reklamewirkenden Ideen auf-
geschwungen. Iier das Resultatl:

1. Rang (in alphabetischer Reihenfolge): Burch-
Korrodi, Bahnhofstrasse 44; Globus, Bahnhofbriicke;
Grieder & Co., Paradeplatz (Fenster «Stoff»); PKZ,
Burger-Kehl & Co. AG., Bahnhofstrasse 51.

2. Rang: Doelker AG., Bahnhofstrasse 32; Grieder
& Co., Paradeplatz (Fenster «Hut» und «Figuren»);
K. Giibelin, Bahnhofstrasse 37; Maison Rovette, Sihl-
AG.,

Tapeten-Spoerri, Fiisslistrasse 6.

strasse 5; Ruegg-Perry Bahnhofstrasse 9;

95



Schaufenster der Firma Burch-Korrodi, Juwelier. Ziirich

im 1. Rang).

«Globus», Warenhaus, Ziirich

Schaufenster der Pirma

(im 1. Rang).

Foto: H. P. Herdeg SWB, Ziirich

51 Firmen konnte eine Urkunde iiberreicht werden
mit dem Pridikat «Gute Leistung», wihrend 15 Fir-
men unter dem als unbedingl nétig angesehenen Niveau

blieben und nicht pramiert werden konnten.

2. Art der Beurteilung: Die Modewoche soll eine
Veranstaltung der Qualitit sein, darum war auch die
Jury des Schaufensterwetthewerbes der Auffassung,
dass ein strenger MaBstab angeselzt werden miisse, um
einmal mit der bisher bei d@hnlichen Veranstaltungen
tiblichen zu leichtfertigen Primierung aufzurdumen.
Es ist absolut richtig, dass der Mut aufgebracht wurde,
diejenigen Firmen ohne Prdmierung und ohne Ur-
kunde ausgehen zu lassen, deren Leistungen unter dem
als notwendig angesehenen Niveau blieben, auch auf
die Gefahr hin, dass sich eine Jury. die nicht jedem
Teilnehmer eine Urkunde fiir sehr gute und hervor-

ragende Leistung ausstellt, bei den Teilnehmern eines

96

Wettbewerbes weniger beliebt macht als eine weniger
strenge. s ist aber sicher, dass der Entwicklung der
Schaufensterdekoration durch das Anlegen eines stren-
gen MaBstabes der bessere Dienst erwiesen wird, und
eine Urkunde, ausgestellt von der Schweizer Mode-
woche, soll einen wirklichen Wert und eine Anerken-
Die

strenge Beurteilung wirkt erzieherisch fiir die Zu-

nung von besonderen Leistungen darstellen.
kunft, und zweifellos werden sich bei einer spéteren

dhnlichen Veranstaltung Firmen und Dekorateure
noch mehr ins Zeug legen. um einen Erfolg zu er-

reichen.

3. Was kann man anders oder besser machen? Ein
Schaufensterwetthewerb, der ein so vielfiltiges Gebiet
wie die Mode umfasst und jedem Teilnehmer absolute
I'reiheit ldsst, ist schwer durchzufiithren, und noch
schwerer zu beurteilen. Die Jury war sich der grossen
Verantwortung bewusst und hat sich angestrengt, ge-
recht und objektiv zu urteilen. ob es sich um ein Tex-
til-, Schmuck-, Blumen- oder Hutfenster gehandelt
hat. s ware zu iiberlegen, ob bei spiteren Veranstal-
tungen dieser Art nicht eine Einteilung und Beurtei-
lung nach Branchen stattfinden sollte. Auch die Ein-
teilung der Firmen in solche mit eigenen Dekorations-
ateliers und -personal, in solche, die die Schaufenster
durch Berufsdekorateure herstellen lassen und in Fir-
men, die die Dekoration ohne fremde Beihilfe erstellen,
wire zu priifen. Es wiirde die gleichmissige Beurtei-
lung erleichtern, wenn ein Schaufensterwettbewerb
auf Grund einer allgemein leitenden Idee oder eines
bestimmten Themas durchgefiihrt wiirde. Eine spitere
Modewoche wird in richtiger Erkenntnis des Propa-
gandawertes einer gut angelegten Schaufensterpramie-
rung dazu kommen miissen, nicht nur Urkunden aus-
zustellen, sondern eine Anzahl ansehnliche Preise
auszusetzen, damit der Ansporn noch grésser wird.
Ebenfalls zu priifen wire, ob nicht neben der Beurtei-
lung durch eine Fachjury auch das Publikum herbei-
gezogen werden sollte, nicht um das Urteil der Fach-
jury zu korrigieren, sondern um das Publikum in
vermehrtem Masse fiir eine solche Veranstaltung zu
interessieren. In diesem Falle miisste allerdings auch
vom Pressebureau der Modewoche der Schaufenster-
welthewerb kriftiger unterstiitzt werden.

Tch zweifle nicht, dass wir mit dem strengen Mass-
stab bei der Beurteilung der Schaufenster auf dem
richtigen Weg sind, und dass die teilnehmenden Fir-
men, wenn sie selbst mit sich zu Rate gehen, ebenfalls
finden werden, dass nur auf diese Art in Zukunft noch

bessere und schonere Leistungen erreicht werden.

K. von Gunten
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