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Zwei kiinstlerische Wettbewerbe

I. Amtshaus Ziirich, Wandgemélde

Dieser Wettbewerb hat wenigstens eine eindeutige Lo-
sung gebracht, der man ohne Vorbehalt zustimmen kann:
die Entwiirfe von Karl Walser. Mit einem Minimum an
Formen- und Farbenaufwand ist ein Maximum an Wir-
kung erzielt, in kubisch-klarem Aufbau sind die allegori-
schen Szenen, die eigentlich gar kein anderes Thema ha-
ben als «kubische Komposition», dargestellt, fast mono-
chrom, in einer warmen und einer kalten Farbe, ohne
dass dies drmlich wirken wiirde, weil beide reich in sich
gestutt sind — wie auch die Strenge der Komposition nicht
starr, nicht «kubistischy wirkt, weil der Maler die kubi-
sche Form unmittelbar auch im lebendigen Menschen-
kérper empfindet, sodass er nicht notig hat, aufdringlich
«abstrakty zu werden, um sie sinnfillig zu machen. Sind
diese Walser-Entwiirfe Vorbilder an artistischer Intelli-
genz, so zeigen die Entwiirfe aller anderen Wettbewerbs-
teilnehmer wieder einmal, dass selbst Malern von hoher
Begabung leider oft das notige Verstiandnis fir die archi-
tektonische Bindung abgeht, ohne die ein Wandgemiilde
nun einmal nicht existieren kann.

Am meisten davon hat jedentalls noch Karl Hiigin,
doch steht in seinen Entwiirfen die fiir ein Wandbild
so notige strenge Komposition und der grosse Mafistab
in einem gewissen Widerspruch zum zufélligen, etwas
anekdotisch - banalen Bildgegenstand und Bildausschnitt,
auch lisst sich die farbige Wirkung auf Grund der Skizze
nicht recht voraussehen. Noch viel weniger ist dies der
[Fall von den schummerig-vagen Farbvisionen von Oscar
Liithy, von denen man schwer versteht, was sie an dieser
Stelle thematisch sagen wollen und wie sie sich in Wand-
malerei {ibersetzen liessen.

Bei Hermann Huber scheint alles zum Fresko zu drin-
gen: die gross gesehene und gross gewollte Komposition,
die Einfachheit des Themas, der monumentale Tonfall,
und es ist eigentlich dann erst die Darstellungsart, die
seinen Entwiirfen den Wandbildcharakter wieder nimmt.
Sie sind farbig viel zu kompliziert, und vor lauter Ringen
nach farbiger Intensitit diirften sie leicht triibe, zerquilt
und schwer wirken, zu sehr auf sich selbst konzentriert
wie Tafelbilder und deshalb ohne Bindung zur Architek-
tur, mehr Durchbrechung der Wandfliche als Betonung.

Ernst Georg Riiegg hat keinerlei Verhiltnis zum
Wandbild — was nicht den mindesten Einwand gegen sein
sonstiges Kiinstlertum bedeutet; aber warum stellt man
ihm Aufgaben, die ihm so gar nicht liegen? Er skizziert
Wandfelder mit zart in zwei Terrakottatonen lavierten
Landschiftchen, aus denen sich vielleicht eine Art Sgraf-
fitto entwickeln liesse, wenn man konsequent so weiter-
fahren wiirde — aber gleich daneben zeigen ganz anders
behandelte, bunte Felder, dass der Kiinstler gar nicht an
diese Moglichkeit denkt, dass er sich vielmehr liebevoll
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Entwurf von Hermann Huber, Kilchberg



Wettbewerb Forel-Brunnen, Ziirich

Franz Fischer, Bildhauer, Oerlikon | Preis
(Alle Aufnahmen von Wolf-Benders Erben, Ziirich)

in das erzihlende Detail vertieft, in dem er Meister ist,
nicht anders, als ob das Wandfeld eine intime Graphik wiire.
J6rg Seger, Architekt, Ziirich V. Preis Von Otto Morach sah man kiirzlich eine Reihe Bilder,
in denen das Plakathaft-Dekorative, das seine besondere
Begabung, aber auch Gefahr ausmacht, zugunsten stér-
kerer Konzentration iiberwunden schien; die hier ge-
zeigten Mosaikentwiirfe verstiirkten diesen Eindruck
leider nicht.

Josef Lotto, Architekt, Ziirich, und
Louis Conne, Bildhauer, Oerlikon Ill. Preis

Chr. Lauener, Ziirich VL. Preis

Hans Eduard Linder, Architekt, und
Otto Miinch, Bildhauer, Ziirich
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Die Teigwarenpackungen in der Reihenfolge der Preise aufgestellt (I und Il bekamen erste Preise von Fr. 200.—,

die librigen zweite Preise von Fr. 80.—)

Farben:

1 weiss, roter Hahn| II rot, gelbes Huhn,| II weiss, schwarze|IV weiss, schwarze| V weiss, gelb und | VI weiss, blaue Ahre | VII hellblau, weiss,

schwarze Schrift rote Schrift

Wilkelin Hartung und Jakob Gubler blieben im etwas
unpersonlich Dekorativen, und in Scarlezzinis Entwiirfen
sind die verschiedenen Anregungen, etwa von Augusto
Giacometti, Kohler und Bodmer noch nicht zu einer per-
sonlichen Synthese zusammengewachsen.

Wozu wird tibrigens bei solchen Wettbewerben an der
unaufrichtigen Fiktion der Anonymitdt mit «Kennwort»
festgehalten, wo doch jeder Preisrichter auf den ersten
Blick die Art der beteiligten Kiinstler kennt? P. M.

Il. Forel-Brunnen, Ziirich

Bei diesem Wettbewerb konstatiert man dankbar, dass
ausnahmsweise die beiden intimsten, bescheidensten Ent-
wiirfe in den ersten und zweiten Rang kamen — ihre
Verfasser leben im Tessin, und vielleicht hat die Selbst-
verstindlichkeit, mit der dort die Bergkapellen und Hei-
ligennischen an Weinbergmauern und Terrassengirtchen
mit untriiglichem Instinkt in die Landschaft komponiert
sind, zur Anregung gedient — wire doch auch beim
Manessebrunnen und anderen Monumental-Monstrositi-

Die prédmierten Packungen (ohne VII)
nach den Ergebnissen des ersten
Testversuches durch das Publikum

! aufgestellt

Es erhielten Stimmen:
Tageszahlen VI I V I 1r 1v

13. Sept. 52 39 39 16 5 1
14. Sept. 78 b2 58 9 9 10
15. Sept. 58 33 22 10 8 4
16. Sept. 48 31 24 10 3 5
17. Sept. 8 6 9 4 4 1

Totale Stimmenzahl:
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] Schrift, rotes Band | Schrift, rote Ahre

VI 244 Il 161

braun abschattiert |in schwarzem Feld | gelb, schwarz

ten in Ziirich eine Spur von diesem Instinkt und dieser
Bescheidenheit zu finden! Der Brunnen liegt in einer
Gartenspitze, aber nicht als Point de vue einer Strasse
oder sonstigen Achse; betonte achsiale Komposition wire
also sinnlos (natiirlich wird sie trotzdem blindlings mas-
senweise vorgeschlagen). Die vier pramierten Entwiirfe
tragen dieser unakzentuierten Stellung Rechnung und
komponieren unsymmetrisch, indem sie die Massen von
Brunnenbecken, Denkmal und Mauern gegeneinander aus-
balancieren, iiberzeugend die zwei ersten, sehr viel ge-
kiinstelter die zwei folgenden Preise. Durchaus mdoglich
ist natiirlich auch eine bescheidene zentrale Anlage, etwa
ein rundes Brunnenbecken mit einer Bildsdule oder
Schale in der Mitte, so die beiden Ankdufe Emil Roth und
P. Vogelsanger sowie Jorg Seger, sofern nur die Achsia-
litit nicht besonders unterstrichen wird.

Von einem nicht pramierten Entwurf wird die gleiche
Idee ins Architektonische erweitert: ein kreisrunder, oben
offener Raum, die Hilfte gegen den Garten geschlossen,
die vordere pergolaartig gedifnet: stidtebaulich denkbar,
doch fiir den vorliegenden Zweck zu aufwindig.

V 162 1 49 1 29 v 21



Rangfolge des zweiten Versuches
mit sechs willkiirlich gewdhlten
Entwlirfen (VIII bis Xl), darunter
die prdmierten V und VII

Es erhielten Stimmen :

Tagesresult. VI VIII IX V X XI
10. Sept. 25 13 18 7 6 2
11. Sept. 174 51 44 34 22 13
12. Sept. 71 32 30 14 8 4

w
s
3

Totale Stimmenzahl: VIl 270 VIl 96

Farben:
VII[ weiss, gelbes Querband, rotes |
Band mit Cellophanfenster ’

IX abschattiertes Gelb
und Rotviolett

Reklamegraphik und Psychotechnik

Ein interessanter Teigwarenpackungswettbewerb
Die Schweizerische Zentrale fiir Handelsforderung in
Ziirich organisierte im Auftrag des Verbandes Schweiz.
Teigwarenfabrikanten in Bern einen Wettbewerb fiir eine
neue Teigwarenpackung. Die von 16 Kiinstlern und Fir-
men eingesandten 43 Entwiirfe wurden in der Ver-
packungsschau der Handelszentrale am Comptoir Suisse
in Lausanne vom 10. bis 25. September 1932 ausgestellt.
Die Beurteilung erfolgte sowohl durch eine Jury von
fiinf Mitgliedern (zwei Vertreter des Oeuvre, eine Ver-
treterin des SWB, zwei Vertreter des Teigwarenfabrikan-
ten-Verbandes), wie auch unter der Leitung des Psycho-
technischen Institutes in Ziirich, Abteilung Reklame-Psy-
chologie, durch Testversuche mit dem Publikum. Die Re-
sultate der verschiedenen Beurteilungsmethoden sind un-
ter den Bildern nachzulesen, sie wurden in einem inter-

Rangfolge des dritten Testversuches durch das Publikum,
umfassend die beiden ersten Preise der Jury, den besten und
drittbesten Entwurf des ersten Testversuches (der zweitbeste
befindet sich schon unter den Jurypreisen) und die beiden
besten des zweiten Versuches
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X gelb abschattiert XI Photomontage "grau, gelbe Biinder,

schwarze Schrift

essanten Diskussionsabend gemeinsam von den Vertretern
des psychotechnischen Institutes und den Graphikern der
Ortsgruppe Ziirich des SWB besprochen. Die Versuche
verliefen so, dass die Besucher des Comptoir Suisse durch
Aufschrift eingeladen wurden, je einem der gezeigten
Entwiirfe ihre Stimme zu geben. Die Tageszahlen, die wir
zu diesem Zweck abdrucken, beweisen, dass die Bewer-
tungen der Entwiirfe erstaunlich konstant waren; man
kann also nicht von Zufallsergebnissen reden.

Aus den Zahlen ergibt sich, dass Entwurf II am ehe-
sten den Anforderungen der Jury und des Publikums
zugleich entspricht (erster Preis der Jury; am zweitmei-
sten Stimmen im ersten und mittleres Resultat im zweiten
Testversuch).

Der erste Preis I kommt schlecht weg; beim ersten

Testversuch erst an vierter, beim dritten an letzter Stelle.

Tagesresultate: VII VIII VI 1I v 1

17. Sept. 82 26 23 19 9 12
18. Sept. 82 20 17 28 22 4
19. Sept. 83 30 24 15 21 8
20. Sept. 56 21 21 13 12 5
21. Sept. 82 20 19 13 20 5

Totale Stimmenz.: VII 385 Vil 117 VI 104

1l 88 Vv 84 | 34
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Das Publikum bevorzugt den Entwurf VII, der beim
zweiten und dritten Testversuch obenan steht (beim ersten
war er nicht dabei). Auch der nicht pramierte Entwurf
VIII wird sowohl beim zweiten wie beini dritten Testver-
such an den zweiten Platz gestellt. Entwurt VI (11. Preis)
ist erster im ersten und dritter im dritten Testversuch.

Eine Gesetzmissigkeit, oder wenigstens Konstanz der
Beurteilung ist also offensichtlich, und sie zeigt sich auch

in den einzelnen Tagesresultaten.

Das Ergebnis dieser Priifungen war also, dass das
Publikum ganz andere Entwiirfe bevorzugie als die vom
Preisgericht pramierten. Das stimmt nachdenklich und
wirkt wie ein Misstrauensvotum gegeniiber dem kiinst-
lerisch téatigen Graphiker. Wir rithren hier an einen sehr
empfindlichen und noch viel zu wenig abgeklirten Punkt
der Reklamegraphik iiberhaupt: Unbestrittener Zweck
dieser Graphik ist doch wohl, das grosse Publikum auf
ein bestimmtes Produkt hinzulenken, das Produkt durch
die Aufmachung begehrenswert erscheinen zu lassen. Mit
«Kunst» hat das zuniichst nicht das geringste zu tun, offen-
bar kommt es auf ganz primitive, unmittelbar sinnliche
Beziehungen an zwischen dem, was die Packung suggeriert
und dem, was der Kiufer vom Produkt erwartet. Bei-
spielsweise diirfte bei der vom Publikum so stark bevor-
zugten Packung VII das intensive Blau faszinierend ge-
wirkt haben; die Hausfrau assoziiert damit Milch, Rein-
lichkeit, Hygiene, und das Gelb und Weiss, gefasst in die
auf den ersten Blick verstindlichen Symbole Ei und
Aehre, geben den speziellen Hinweis aul die Bestand-
teile des Produktes, und so ist dieser sinnliche Kontakt
hergestellt, ganz unabhéingig davon, ob die einzelnen
Wirkungselemente kiinstlerisch gut oder schlecht vorge-
tragen sind. Reklametechnisch betrachtet, erwies sich diese
Packung also niitzlicher als andere mit sehr viel besserer
Schrift und Schriftverteilung, denen aber diese unmittel-
bare Beziehung fehlt. Das Problem diirfle nun darin lie-
gen, eben fiir das, was sich experimentell als psychologisch
wirksam erwiesen hat. eine auch kiinstlerisch vollkom-
mene Losung zu finden, die dann sehr wahrscheinlich
auch werbetechnisch noch wirksamer wire. Der Leiter
des Psychotechnischen Institutes, Herr Dr. A. Carrard,
betonte, dass es vorerst noch nicht moglich sei, genau zu
analysieren, an welchen einzelnen graphischen Wirkungs-
elementen das Urleil des Publikums hafte. Sein Institut
stellte sich vorlaufig nur das eine Ziel, auf Anfrage ex-
perimentell zu ermitteln, welche Packungen und Plakate
im heutigen Zeitpunkt an einem bestinimten Versuchsort
bevorzugt werden, was nicht ausschliesst, dass man mit
der Zeit durch ditferenziertere Versuchsanordnungen dazu
kommen wird, das komplexe Urteil des kiinstlerisch in
keiner Weise vorgebildeten Publikums, auf das es hier

gerade ankommt, in seine Komponenten zu zerlegen. Ein
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Moment, das vorliufig noch kaum in Rechnung gestellt
werden kann, ist das der Modernitit. Es kann f{iir ge-
wisse Reklamemassnahmen schiidlich sein, wenn sie zu
modern wirken, weil man den Begriff des Herkomm-
lichen, Alteingefithrten mit ihrer Qualitit verbindet, so
etwa bei Markenartikeln in gewohnten Packungen, Wein-
etiketten, Zigarrenpackungen; in andern Fillen ist es
gerade das ungewohnte Moderne, was eine Packung be-
gehrenswert erscheinen lassen kann. Gerade diese feinen
Regungen des Geschmacks der Geschmacklosen zu re-
gistrieren, ist aber der formempfindliche Kiinstler noch
besser in der Lage als der Psychologe, nur kommt es
darauf an, dass er mit dem Begriff der «angewandten»
Kunst (Kunst ist vielleicht hierfiir ein zu grosses Wort)
ernst macht und sich noch mehr als bisher tiber die pri-
mitiven Voraussetzungen jeder Reklamewirkung Gedan-
ken macht, iiber denen sich eine eventuelle kiinstlerische
Leistung erst aufbaut. Die Gefahr, dass die psychotech-
nische Begutachtung von Reklameentwiirfen lediglich den
bestehenden schlechten Geschmack als massgebend fest-
stellt und damit sanktioniert, so dass jede Entwicklung
im Keim erstickt wird, ist unverkennbar, anderseits liegt
der Geschiitswelt natiirlich nichts daran, auf Kosten des
Umsatzes den Geschmack der Kunden zu erziehen; der
Kiinstler ist ihr nur insoweit wilikommen, als er zur
Umsatzsteigerung beitragt. Wirkungen auf lange Sicht
sind aber statistisch natiirlich nicht zu erfassen. Eine
gute Packung mag von der grossen Masse im ersten
Augenblick abgelehnt werden und sich mit der Zeit um
so stirker einpridgen, andere rechnen von vornherein
nicht mit dieser Masse, sondern wollen nach irgendeiner
Richtung selektiv wirken.

Wenn sich aber auf Grund solcher Versuche fiir be-
stimmte Warengattungen bestimmte Packungs-Typen als
die wirksamsten herausstellen, so wire das nur zu be-
griissen, denn innerhalb eines feststehenden Typus wird
dann die kiinstlerisch bessere Leistung viel mehr zur Gel-
tung kommen als in der heutigen Anarchie der Typen.

Eine Zusammenarbeit mit den Psychotechnikern diirfte
sich fiir den Reklamegraphiker auf jeden Fall lohnen.

P..M.

Berichtigung (unliebsam verzégert)

Im September-Heft hat sich der Name des bekannten
hochverdienten Sammlers schweizerischer Kunst Oskar
Miller, Biberist, durch einen Druckfehler in der Bild-
unterschrift auf Seite 257 in Miiller verwandelt, wofiir
wir um Entschuldigung bitten.

Auf Seite 264 und 265 ist das neben dem Geobotani-
schen Institut Riibel ungefihr gleichzeitig vom gleichen
Architekten errichtete Einfamilienhaus irrtiimlich als «Ein-
familienhaus Riibel» bezeichnet worden: sein Besitzer ist
jedoch Herr Dir. Dr. Herold.
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