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FOTO UND PLAKAT

VON GEORG SCHMIDT

Das Sprichwort sagt: man soll nicht auf tote Hasen
schiessen. Man kann aber auch toten Hasen mit Netzen
nachstellen, als lebten sie mnoch. Auch das soll man
nicht tun.

Ein wenig in den Fall dessen, der einem toten, oder doch
wenigstens einem bereits fast altersschwachen Hasen mit
Netzen nachstellt, geriit, wer heute das «Fotoplakaty als
einen jugendlichen Hasen verkiindigen mochte — als
einen Hasen vor allem, der eine solche Verkiindigung
noch noétig hitte!

Das Fotoplakat teilt in diesem Punkt ein wenig das
Schicksal des berithmten flachen Daches: man kann es
nur noch machen, man kann es aber nicht mehr als Neu-
heit verkiindigen und verteidigen.

In einem anderen Punkt aber, in einem viel wichtigeren,
im entscheidenden Punkt sogar, ist ein betrichtlicher Un-
terschied zwischen der Situation um das flache Dach und
der um das Fotoplakat. Das flache Dach fingt erst recht
zu leben an, jetzt, nachdem es etwas Selbstverstindliches,
etwas Alltigliches geworden ist. Dinge wie Dach, Auto,
Flugzeug, Messer, Hammer sind um so lebendiger und
dauerhafter, je alltiglicher sie sind.

Auch das Fotoplakat ist, nachdem es ebenfalls eine Weile
ziemlich umstritlen war (man erinnere sich an die Jury-
urteile, als es zum ersten Mal in Plakatwettbewerben auf-
lauchte!), heute etwas Selbstverstindliches und Alltig-
liches geworden. Fiir Plakat, Reklame und jegliche Art
von Werbemittel, vielleicht auch, eine Weile noch, fiir
Damenhut, Kleiderstoft und Schuhwerk dagegen bedeutet
es unfehlbar den Tod, wenn sie in einer bestimmten Form
alltdglich geworden sind!

Das flache Dach stirbt nicht, wenn es nicht mehr auffallt,
denn sein Lebenszweck ist es wahrhaftig nicht, aufzu-
fallen, Des Plakates einziger und ausschliesslicher Lebens-
zweck aber ist es, aufzufallen! Das auffallendste Plakat
ist das beste Plakat. Das Fotoplakat ist leider lingst nichts
Auffallendes mehr. Leider — denn es ist an sich etwas
sehr Schones. Es entspricht so ausgezeichnet unserem Be-
diirfnis nach dem, was man die «Ehrlichkeit in der Re-
klame» nennt, unserem Bediirfnis nach unpathetischer,
priziser Mitteilung.

Immerhin — das Fotoplakat hat noch lange nicht alle
Weiden abgegrast. Wenn es auch nicht mehr den vollen
Reiz der Jugendlichkeit besitzt, so ist es doch immer noch
tief in der zahlenmissigen Minderheit an unsereun Plakat-
winden. Fiir den aber, der empfindlicher ist fiir die Aus-
geschopftheit eines Wirkungsmittels, sei er nun Plakat-
konsument oder Plakatproduzent, fiir den ist es fast an
der Zeit, dass liber das Fotoplakat hinaus wieder etwas

Neues erfunden wird!

Merkwiirdigerweise relativ neu, relativ unverbraucht ist
die Anwendung des Mittels der Fotomontage fiir das Pla-
kat. Und doch ist die Fotomontage, mit ihrer Moglichkeit
starker Kontraste, iiberraschender, aufreizender Kombi-
nationen, simultaner Mitteilung réumlich und zeitlich
auseinanderliegender Dinge eigentlich fiir das Plakat wie
geschatfen.

Aber in den Hinden der frohlichsten Abenteurer hat auch
die Fotomontage bereits wesentlich an Reiz der Neuheit
eingebiisst. So greift LissitzZkyneben der Schere schon nach
neuen Instrumenten, die fotografische Platte zu bearbei-
ten, ihr neue Wirkungen abzulocken. Und da bekanntlich
oft gerade solche Dinge, die eine Weile verpont waren
und darum den Regenerationsschlaf der Brache haben
schlafen konnen, wieder auferstehen, so kann nun auch
plotzlich der alte Retouchierpinsel, der lange Zeit ver-
ponte, wieder in Funktion treten und ganz neue, iiber-
raschende Wirkungen hergeben. Siehe das Plakat der
Russischen Ausstellung im Kunstgewerbemuseum Ziirich!
«Fotomalerei» nennt, glaub ich, Lissitzky dieses Verfahren.
Der gleiche Lissitzky aber wire vielleicht imstande, in
dem Augenblick, wo das Lithoplakat nur noch von den
Allerriickstindigsten geiibt wird, zum alten Lithographen-
stift zu greifen und mit ihm die ganze Front der nachtra-
benden Fotomonteure und Fotomaler frohlich von riick-
wiirts aufzurollen!

Wer in dieser Behauptung ein «<Zugestindnis» und in
diesem vermeintlichen Zugestindnis ein neues Morgen-
rot fiir Mansardendicher und ziselierte Teekannen er-
blickt, der muss noch einmal auf den fundamentalen
Unterschied zwischen Werbemittel und Gebrauchsgerit
aufmerksam gemacht werden. Das Lithoplakat mag ein-
mal wieder auferstehen, wenn es lange genug geruht hat.
Die ziselierte Teekanne aber ist tot — so tot, wie die
dgyptische Pyramide oder die Postkutsche tot sind.
Und noch etwas: fiir den «Erfinder» des flachen Dachs
oder der ornamentlosen Gabel ist die Tatsache, dass ihm
nachgetrabt wird, durchaus kein Grund, das schiefe Dach
oder die ornamentierte Gabel wieder auferstehen zu
lassen. Wie der Arzt, der eine neue Heilmethode fiir die
Tuberkulose erfunden hat, sich nichts Schoneres wiin-
schen kann, als dass ihm die nachtraben, die ihn zuerst
ausgelacht haben, genau gleich ist es mit dem flachen
Dach und mit dem durchlaufenden Fenster. Sehr genau
gleich sogar: der Kampf gegen das Mansardendach und
gegen das engbriistige Fenster ist im Grund auch nichts
anderes als ein Stiick Kampf gegen die Tuberkulose.
Einen «Kampf fiir das Fotoplakaty aber kann es nicht
geben, Auf der Ebene der Werbemittel lohnt sich iiber-
haupt die Ausgabe eines Kampfes nicht. Da kann man
hochstens dem Geschiftsmann den freundlichen Tip ge-
ben: das modernste Plakat ist das wirksamste Plakat

— handle danach!
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RENGER-PATZSCH , ISOLATOREN

Renger-Patzsch ist einer der bekanntesten Vertreter der modernen Fotografie. Er fotografiert Landschaften, Tiere, Maschinen und versucht, den
fotografischen Gegenstand sowohl durch Ausschnitt als durch raffinierte Schwarz-Weiss-Wirkung dem rein Gegenstiindlichen zu entriicken. Hat
eine frithere Fotografengeneration bei den Impressionisten und bei den Expressionisten gelernt, spiirt man bei Renger-Patzsch bereits auf das aus-

gesprochenste den Einfluss der sog. neuen Sachlichkeitsmalerei.
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RENGER-PATZSCH , SAMENKAPSELN DES LOWENZAHNS

Es gelingen ihm Fotografien von nachhaltiger Ausdruckskraft bald dadurch, dass er das Objekt ungewdhnlich nahe vor die Kamera setzt, bald da-
durch, dass er bestimmte Dimensionen besonders akzentuiert. Die Fotografien von Renger-Patzsch geniigen einem kontemplativ veranlagten Mittel-
stand. Man kann an seinen Bildern lernen, genau und ohne Hast zu sehen. Sie dozieren die Schonheit der Welt!
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