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10a s Detail der Federkonstruktion zu Bild 10

Klappbetten sind in Amerika nicht nur im Privathaus,
sondern mindestens ebepso in Hotels rasch beliebt ge-
worden. Gerade im Hotel legt man grossen Wert dar-
auf, den Raum nicht dauernd als »Schlafzimmer« aus-
sehen zu haben. Tagsiiber soll er ein Wohnraum sein.
Der amerikanische Geschiiftsreisende z B. findet fast
iiberall Hotels, in denen verhiilltnismiissig grosse Zim-
mer ihm die Auslage seiner Musterkollektionen ohne
die Miete eines besonderen Ausstellungszimmers ge-
statten. Gleichwohl «ient derselbe Raum nachts als
sein Schlafzimmer; das Bett und in Verbindung damit
cin kleiner Wasch- und Baderaum ist in einer ab-
schliessbaren Nische oder als Klappbett hinter einer
tiirartigen Wandfiillung untergebracht. Ein bhekanntes
New Yorker Hotel, das mit Klappbetten der hier vor-
gefithrten Art (White Door Bed) ausgestattet ist, isi
das Concourse-Plaza Hotel. Aber auch im Ledigenheim
und — auf deutsche Verhiilinisse angewendet — in der
Klein- und Kleinstwohnung ist das Klappbett mit Vor-
teil zu verwenden.

10  White Door-Klappbetl in anderer Konstruktion

11 , Das Klappbett ldsst sich ohne jede Anstrengung aufstellen

NEUE WEGE IN DER SCHAUFENSTER-BELEUCHTUNG

Als bedeutendster IFaktor in der Kundenwerbung ziihlt
neben vielen andern neuzeitlichen Reklamemitteln un-
streitig das Licht.

Berlin leistet in dieser Hinsicht besonders in diesem
Jahre ganz Grossartiges; es geht mit einem (man kann
es getrost so nennen) alles bisher iiberragenden Welt-
beispiel voran und iibertrifft in dieser speziellen Gat-

tung Paris und London. Seine Lichttage (vielmehr
Lichtnichte) zeigen ein Ausmass, das selbst in Amerika
kaum erreicht, und noch weniger iiberboten wird. Man
nennt Berlin die grosste Vergniigungsstitte dieses Win-
ters auf dem Kontinent; auch hierin soll es Paris iiber-
treffen. Dass es somit aus diesen Ursachen heraus viel

Licht konsumiert, ist erklirlich, wenn es seine Licht-
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niichte auch nicht in Hauptsache deswegen veranstaltet,
sondern in erster Linie zu Reklame- und Werbezwecken
in allerlei Gestalt und fiir alle erdenklichen Branchen
des Handels und Verkehrs. Dimmerung und Dunkel-
heit werden mit strahlenden Lichtgarben in allen Far-
ben aus den riesigen Geschiiftsvierteln der deutschen
Reichshauptstadt verjagt, es ist bei beginnender Dim-
merung durch das kiinstliche Licht fast heller als am
Tage und das Lichtgewoge umrauscht die staunenden
Menschen, die durch Strassen und iiber Plitze wandeln.
Aber auch in den Schweizerstidten rdumt man in neue-
ster Zeit dieser Werbung durch Licht einen immer
grosseren Raum in der logischen Voraussetzung ein,
dass eine geschmackvolle Schaufenster-Ausstellung die
vornehmste und wirksamste Reklame bedeutet, wenn sie
nicht allein am Tage, bei natiirlichem Licht, sondern
auch in der Nacht bei effektvollem kiinstlichen Licht
titig ist. Es ist hier hervorzuheben, dass ecin gut be-
leuchtetes  Schaufenster  besonders nach  Geschiifts-
schluss, wenn der stirkste Passantenverkehr die Stras-
sen belebt, aul das schaufreudige Publikum wirkt und
cine gediegene Ausstellung der Waren und Verkaufs-
gegenstiinde zur Priifung einladet. Als Beispiel dient
fiir die Schweiz die Bahnhofstrasse in Ziirich. Durch
diese lichtiiberfluteten Ausstellungen werden nicht nur
die Ziircher, sondern auch ecin zahlreiches Publikum
von auswiirts zum Betrachten und zum Kaufen ver-
anlasst.

Mit dieser modernen Werbung durch lLicht im Schau-
fenster wird aber entschieden noch mehr erreicht. Un-
bestreithar ist in erster Linie cine Belebung des Ge-
schiiftsverkehrs, die Hebung und Forderung im Handel

AKTUELLE LICHTREKLAME

Unter dem Schlagwort »Licht lockt« wurde vor einigen
Jahren von zahlreichen Elektrizititswerken eine erfolg-
reiche Propaganda zugunsten vermehrter Lichtreklame
unternommen. Dabei ergibt sich fiir Theater, Lichtspiel-
hduser und grosse Warengeschiifte die Notwendigkeit
einer hiufigen Aenderung der Texte. Hiufig geschieht
dies durch Auswechslung der Buchstaben. Neuerdings
aber wurde ein System geschaffen, welches die leichte
Textiinderung auf ebenso einfache wie hinsichtlich An-
schaffungskosten sehr vorteilhafte Weise erlaubt.

Bei dem meuen System selzen sich die Schriftzeilen aus
einzelnen Kasten zusammen. Jeder Kasten enthilt einige
Glithlampen und dst auf der Vorderseite mit einer trans-
parenten Glasplatte abgedeckt. Ueber die Platte wird
nun ein Stiick Blech geschoben, in welchem der Buch-
stabe ausgespart ist. Man braucht jetzt nur die nétige
Anzahl von Blechbuchstaben auf Vorrat zu haben, um

selbst damit verbunden. Als logische Folge wird da-
durch der Wille zum Kaufen gestirkt, namentlich bei
Leuten, die tagsiiber “an ihren Arbeitsstiitten festge-
halten werden und nur in den Abendstunden sich der
Besichtigung der Schaufenster widmen koénnen. Bei
praktischer Lichtanwendung sehen sie da manches, was
sonst ihrer Aufmerksamkeit entgangen ist, und damit
driingt sich die Frage nach einem eventuellen Bediirf-
nis von selbst in den Vordergrund, Wird das Bediirfnis
bejaht, ist der Kauf schon so gut wie perfekt. Es folgt
daraus, dass mehr gekauft und verkauft wird, die Wa-
ren nicht aufgestapelt liegen bleiben und dadurch zum
Ladenhiiter werden, sondern in flottem Fluss ihre Lieb-
haber und Verbraucher finden.

Hier nun tritt das wichtige volkswirtschaftliche Mo-
ment in die Erscheinung, dass diese Art Werbung an
ihrem Teil mit dazu beitriigt, drohende Wirtschafts-
kurisen zu verhindern oder bereits bestehende zu he-
seitigen: die entweder zu knappe oder stockende Zah-
lungsmittelmasse wird im Iluss erhalten oder zu ra-
scherer Zirkulation gebracht.

Ins Schaufenster gehort abends viel Licht, denn Licht
lockt Leute, in der Gegenwart ganz anders als friiher,
da in der Regel nur eine einzige Lampe armselig im
Schaufenster brannte. Diese vermeintliche «Sparsam-
keity ist heute und schon lingst abgetan, die Forderung
geht nach hlendungsfreiem Licht, nicht nur nach einer
Beleuchtung durch Lampen. Die Waren miissen von
Licht umflutet sein, denn sie bilden den "Anziehungs-
punkt, und die clektrische Lichtfiille ist das Mittel zum
Zweek, die Waren zur besten Geltung zu bringen. M.

die mannigfaltigsten Texte zusammenstellen zu konnen.
Es geniigt ja, den Blechschieber herauszuziehen und einen
andern hineinzustossen. Auch die transparenten Glas-
platten konnen leicht ersetzt werden. Man kann also
wihrend einigen Wochen mit weisser Schrift Propaganda
machen, nachher zur Abwechslung rote Glidser einsetzen
und spéter vielleicht goldene Buchstaben leuchten lassen.
Das System hat noch den Vorteil, dass die Einrichtungen
sich grosstenteils einheitlich gestalten, also in grossern
Serien hergestellt werden komnen und deshalb wverhili-
nisméssig billig sind. Entsprechend den verschiedenen
Anforderungen und namentlich mit Riicksicht auf die
Zweckmissigkeit, in einem Fall auf kleinere, in einem
andern auf grossere Entfernungen zu wirken, werden
die Kasten und damit die Buchstaben in 6 verschiedenen
Einheitsgrossen hergestellt.
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