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Direktorenzimmer einer chemischen Fabrik. Entwurf: Emil Bercher, Architekt
S. W. B,, Basel. Ausfiihrung: Frankel & Voellmy, Mébelfabrik, S. W. B., Basel

sinnung, sie sind eine stillschweigende,
ehrenwortliche Verpflichtung, in den Bau-
ten den Geist des Unternehmens kriftig

zum Ausdruck zu bringen. In ihnen lebt
der Grundsatz: ,,Reichtum ist Beruf.*
H.R.

UBER SCHAUFENSTERDEKORATION

Das Schaufenster ist das unmittelbarste
Werbemittel. Im Schaufenster spricht die
Ware fiir sich selbst. Jede Ankiindigung
und Anpreisung in Inserat und Plakat,
jede noch so sorgfiltige Beschreibung
irgendeines Artikels, der dem Markt zu-
gefithrt werden soll, wird in der Regel
nicht die iiberzeugende Wirkung beim
Publikum ausiiben, die durch eine ge-
schickte, das Charakteristische vortrefflich
zur Geltung bringende Schaustellung des
Artikels erreicht werden kann. Nicht selten
liest man am Schlufl des beschriebenen

40

Prospekts oder Inserates: ,,Im iibrigen
beachte man unser Schaufenster. Das
will sagen: ,, Wir nehmen an, daB sich das
Publikum an Hand unserer Beschreibung
eine richtige Vorstellung des von uns zum
Verkauf angepriesenen Gegenstandes ma-
chen kann und wird, der Sicherheit halber
verweisen wir aber doch auf die gegen-
stindliche Demonstration.” Und diese
Demonstration ist in den meisten Fillen
sehr notwendig und heilsam; heilsam fiir
Verkiufer und Publikum, wenn iiber die
textliche Reklame hinaus die in jeder Be-
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ziehung vorteilhafte Erwerbung des Ge-
genstandes erwiesen wird, heilsam unter
Umstinden fiirs Publikum allein, wenn
es in letzter Minute noch durch die ein-
fache Anschauung vor einem Reinfall, der
ithm als vorteilhafte Gelegenheitsuggeriert
worden war, bewahrt werden kann. Wir
nannten das Schaufenster das unmittel-
barste Werbemittel; es ist, soll es den
Aufwand an dekorativem und technischem
Material, soll es z. B. die fiir alle Eventuali-
titen getroffenen Vorkehren der Beleuch-
tungsanlage rechtfertigen, auch ein kost-
spieliges Werbemittel. Oft steht aber der
ganze Aufwand in keinem Verhiltnis zur
erreichten Wirkung. Noch heute ist die
Zahl der Schaufenster, die wirklich zu
fesseln vermogen, eigentlich noch sehr
klein. Gewif} fehlt es nicht an gefilligen
Bildern, wir denken da an die als Gesamt-
bild ganz hiibsch wirkenden vielfiltig

variierten Dekorationen mit modernen,
in ihrer farbigen Erscheinung interessan-
ten Packungen oder dann wieder an die
mit grofler Sorgfalt gestellten Stilleben.
So verdienstvoll diese Leistungen an und
fiir sich sind, so wenig vorteilhaft sind
sie fiir den Verkiufer — und : dieInteressen
des Verkiufers stehen an oberster Stelle.
Bei den genannten Dekorationen scheint
mir ein Mifiverhiltnis obzuwalten. An
Stelle einer ruhigen Sachlichkeit, einer
Konzentration aufs Wesentlichste tritt
oft die Dekoration — mag sie nun mehr
oderweniger kiinstlerisch sein — als Selbst-
zweck. An Stelle einer mafivollen Ausge-
glichenheit in der raumlichen und farbigen
Wirkung ein Spiel mit gut gemeinten
Effekten, die im Raume untergehen. Esist
wesentlich — halten wir das hier fest —
fiir die gute Wirkung einer Schaufenster-
dekoration, dafl das Schaufenster als
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Aus dem Schaufensterkurs der Gewerbeschule Ziirich.

Raum erkannt und empfunden wird. Die
Dekoration muf} in den vom Schaufenster
dargestellten Raum komponiert werden.
Ein planloses Dekorieren, eine Hiufung
noch so kostbarer Gegenstinde und farbig
frappanter Kombinationen fithrtzukeinem
Erfolg, dagegen wird man durch Auswahl,
Beschrinkung auf wenige Gegenstinde
— oft sogar auf einen — die dem Publi-
kum eindringlichempfohlenwerdensollen,
die besten Resultate erzielen. Mit Sach-
lichkeit iiberzeugt man heute das durch
Schaden klug gewordene Publikum, das
zu jener Clientéle zihlt, um die sich eine
reelle Firma bemiiht. Darin besteht nun
die Schwierigkeit fiir den Dekorateur, mit
den wenigen vorhandenen Mitteln eine
gute raumliche Wirkung zu erzielen, farbig
angenehm, woméglich sogar interessant
zu sein und doch dem oder den ausge-
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stellten Gegenstinden zu ihrer vollen vor-
teilhaften Wirkung zu verhelfen. Solche
Aufgaben sind nicht leicht zu lésen, vor
allem: sie bedingen, dafl derjenige, der
sie 16sen will, natiirlich iiber ein grofes
Gefiihl fiir Raumwirkung und farbige
Erscheinung verfiigen muf}, im iibrigen
aber unbedingt von dem Gré8enwahn un-
serer landliufigen Amateurdekorateur-
gilde frei sei. Wahrhaft gute Dekorateure
sind so selten wie gute Plakatzeichner.
TIhr Talent haben sie nicht nur im Schau-
fenster gefordert; alle die technischen
Griffe und Kniffe, die untadeligen Falten-
wiirfe und Riader im Stoffenster z. B.,
sind ithnen nicht Selbstzweck, sondern
Mittel zum Zweck, technisches Detail,
das man selbstverstindlich, ,,selbst im

Schlaf los hat*“. Vielmehr haben sie sich

allgemein kiinstlerisch zu fordern gewuft.



Aus dem Schaufensterkurs der Gewerbeschule Ziirich,

Architektur und Malerei, Innenausbau,
die Natur in allen ihren Erscheinungen
sind 1thnen jederzeit wichtig und erhalten
ithre Erfindungskraft frisch.

Auf ein Gebiet, auf dem sich der De-
korateur moglichst weitgehend auszubil-
den hat, soll hier noch besonders hinge-
wiesen werden: Das Schriftenschreiben.
Ein Dekorateur, der schon bestehende
Aufschriften, Preisetiketten, Innenplakate
in den Aufbau seines Schaufensters,
namentlich auch in die farbige Gestaltung
desselben einbeziehen mufB}, arbeitet nicht
frei. Auch hier soll er je nach Bediirfnis
aus eigener Erfindung schaffen; er soll
ohne weiteres wissen, welchen Typen-
charakter der Schrift er fiir dieses oder
jenes Fenster verwenden kann, soll im-
stande sein, bel einer kleinen Aufschrift
das richtige Format zu wihlen, die Schrift
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im richtigen Verhiltnis zur Schriftfliche
zu verteilen und bei kleinen Innenplakaten
auch eventuell in dekorativer Weise etwas
kiinstlerisch Annehmbares zu liefern.
Dem Schaufensterdekorateur - Berufe
wenden sich — so sollte man meinen —
nur diejenigen zu, die Lust an der Sache
und den Glauben an ihre Eignung dazu
besitzen. Leider ist es nicht so. Die un-
fahigsten Leute glauben oft, sich diesem
Berufe zuwenden zu sollen, weil er keine
besondern Vorkenntnisse erfordere. Aus
diesen Leuten rekrutiert sich dann das
Proletariat der Dekorateure, die fiir ge-
ringe Bezahlung ihre Fronarbeit leisten
miissen. Wer Dekorateur werden will,
mufl mit Bescheidenheit beginnen, muf}
lernen, vieles lernen, bevor er auch nur
etwas einigermaflen Befriedigendes leisten

kann. H. Schlosser.
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Basler Stand auf der Ausstellung der Ortsgruppe des S. W.B. Gewerbemuseum Basel, von Maler B. Mangold
und Maler Fr. Baur. Unten: Schaufenster Schuhhaus zum Pflug, Basel. Umbau, NuBbaummaser, Architekten
Gebr. Pfister, Ziirich. Die Auswahl und Anordnung der Schuhe sorgfaltig besorgt, graphisch gute Innenplakate
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