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Das Sackinger Konsumgeld

Michael Gnatzy und Jiirgen Wild

Kleine gepragte Wertmarken aus Messing
weisen darauf hin, dass es in Sdckingen
einmal einen «Consumverein Sackingen
e.G.» gab. Solche Marken gibt es in
Pfennig-Nominalen (Wertmarken zu
1,2,5, 10, 20 und 50 Pfennig/Pfenning)
aber auch im Wert von einer und zwei
Mark. Eine Ubersicht bietet unser

drittes Kapitel. Dieses Konsumgeld ist

im wahrsten Sinne des Wortes daher ein
handfester Beweis fiir die Existenz eines
Konsumvereins in Sdckingen. Papierne
schriftliche Berichte iiber den Consum-
Verein fanden sich hingegen bislang nicht.

Der Sackinger Konsumverein -
eine Spurensuche

Den einzigen schriftlichen Hinweis auf die
Existenz eines Konsumvereins fand die Sa-
ckinger Stadtarchivarin, Frau Dr. Eveline
Klein, auf einem lose im Stadtarchiv abge-
legten Zeitungsausschnitt. Aus welcher Zei-
tung dieser Ausschnitt stammt, ist nicht ver-

merkt, in der linken oberen Ecke ist
handschriftlich die Jahresszahl 1931 notiert.
Der Beitrag beginnt mit Sdckingen, 26. Feb-
ruar. Bei dem Text handelt es sich um einen
Nachruf auf den offensichtlich am Vortage
(25. Februar 1931) verstorbenen Kaufmann
und Gemeinderat Alois Miiller-Degler, der
viel zum Aufbliihen der Stadt Sdckingen bei-
getragen und sich besonders um das Feuer-
wehrwesen verdient gemacht hat. In der im
Nachruf aufgefiihrten Biografie findet sich
eine fiir unser Thema interessante Passage:
Anfang der 70er Jahre fiihrte er mit seinem
Arbeitskollegen Tschopp die Aufsicht des im
Schriederschen Hause entstandenen Kon-
sumvereins mit Bdckerei, der dann an die
Stelle des damaligen Brunnens Ecke Stein-
briick-Basler Strasse, ein eigenes Geschdfts-
haus errichtete. 1878 tibernahm er den ge-
nannten Betrieb auf eigene Rechnung, trat
bald darauf aus seiner Firma aus und griin-
dete damit die weithin bekannte Firma
A. Miiller-Degler.
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Diese neu gegriindete Firma prosperierte,
erweiterte ausgehend vom Lebensmittel-
handel das Sortiment bis hin zu Haushalt-
waren, Bodenbelegen, Jagdwaffen und Mu-
nition und entwickelte sich neben dem
Ladengeschaft zu einer Grosshandelsfirma.*
Seine Nachfahren gaben den Lebensmittel-
markt in der Steinbriickstrasse erst im Jahre
1986 auf, den Grosshandel (ibernahm da-
mals die Firma Famila.

Durch das weiter oben erwdhnte Zei-
tungsinserat haben wir einen zeitlichen
Nachweis fiir einen Sackinger Konsumverein
in den 1870er Jahren. Nach dem Standard-
werk von Hasselmann «Die Consumverein-
Werthmarke»? lassen sich die Sackinger
Konsumgeldmarken dem Zeitraum von
1871-1885 zuordnen. Fiir den Beginn spricht
die erst ab 1871 verwendete und auch in
Bayern gebrauchte Bezeichnung Pfenning.
Das Ende ist dadurch einzugrenzen, dass die
Sackinger Konsumgeldmarken nur unge-
locht vorkommen. Aufgrund eines 1886 ver-
lorenen Prozesses damaliger Consumverei-
ne gegeniiber dem Deutschen Reich durfte
auf Grund des staatlichen Miinzregals keine
Verwechselungsgefahr der Konsum-Wert-
marken mit dem Reichsgeld bestehen. Die
Wertmarken der Consumvereine mussten
zur Unterscheidung entweder gelocht wer-
den, oder auf die Bezeichnung Mark und
Pfennig verzichten. Hasselmann nennt fiir
den Sackinger Consumverein, der also von
1871-1885 bestand, eine Anzahl von 210 Mit-
gliedern.
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Spater finden sich Hinweise, dass in S&-
ckingen ein auswartiger Konsumverein Fuss
fasst. Im Stadtarchiv Bad Sackingen liegt
eine Betriebsanmeldung von dem Konsum-
verein Schopfheim-Fahrnau und Umgebung
-e.G.m.b.H. - in Fahrnau (Baden) vom 6. No-
vember 1919. Der Konsumverein hat in ...
Sdckingen Basler Strasse Nr. 5 eine Verkaufs-
stelle ercffnet. Spater kommt es offensicht-
lich zu weiteren Er6ffnungen. Das Anschrif-
tenbuch der Stadt Sackingen 1937/38
verzeichnet Zweiggeschéfte der Konsumge-
nossenschaft Fahrnau in der Bergseestrasse
17, in der Schiitzenstrasse 24 und im Stadt-
teil Obersackingen Landstrasse 5. Im Ein-
wohnerbuch 1952/53 der Stadt Sackingen
sind Verkaufsstellen in der Bergseestrasse
17, der Schaffhauser Strasse 10, der Schiit-
zenstrasse 20 und der Weihermattenstrasse
22 aufgefiihrt, die sich auch weiterhin in den
Anschriftenbiichern finden. Im Anschriften-
buch 1965/66 ist in der Basler Strasse kein
Geschaft mehr aufgefiihrt, ab 1971 finden
sich keine Eintrage mehr.*Von dem Consum
Verein Fahrnau, der 150 Mitglieder zahlte,
sind Marken zu 1 und zu 50 Pfennig von 1892
bekannt, die aber vermutlich nur in Fahrnau
eingesetzt wurden. | siehe Abb. oben |

Consum Verein
Fahrnau,

50 Pfennig, 1892.
Abbildung 1:1



Die Zahlung der Waren
solite gegen sofortige Bezahlung in Barem oder

in Consumvereins-Wertmarken erfolgen.

Wozu gab es Konsumgeld
oder Konsummarken?

Die Industrielle Revolution fiihrte ver-
starkt im 19. Jahrhundert zu einer tiefgrei-
fenden Veranderung der wirtschaftlichen
und sozialen Verhaltnisse u.a. in Westeuropa.

Der aus einer gutbiirgerlichen und von
Leistungsstreben bestimmten Familie stam-
mende Hermann Schulze-Delitzsch (1808-
1883) fand in der Mitte des 19. Jahrhunderts,
dass die Situation der Handwerker durch
genossenschaftliche Zusammenschliisse zu
verbessern sei, um zu der rasch entwickeln-
den Industrie aufschliessen zu kdnnen. Mit
ihm betrieben Friedrich Wilhelm Raiffeisen
und Eduard Pfeiffer die Griindung von Hand-
werker- und landwirtschaftlichen Genossen-
schaften sowie Konsumgenossenschaften.
Bereits 1867 wurde ein preussisches Genos-
senschaftsgesetz erlassen, das am 1. Mai
1889 durch das Reichsgesetz betreffend die
Erwerbs- und Wirtschaftsgenossenschaften
abgeldst wurde. § 1 des auch heute noch
in der Bundesrepublik giiltigen Genossen-
schaftsgesetzes definiert die Genossen-
schaften als Gesellschaften von nicht ge-
schlossener Mitgliederzahl, deren Zweck
darauf gerichtet ist, den Erwerb oder die Wirt-
schaftihrer Mitglieder oder deren soziale oder
kulturelle Belange durch gemeinschaftlichen
Geschdftsbetrieb zu férdern [...].

Mit Schwerpunkten in Sachsen und Ba-
den-Wiirttemberg fanden sich schon friih
Arbeiter und Handwerker zu Vereinen, Asso-
ziationen und Genossenschaften zusam-
men, um die eigene Versorgungslage bei der
Beschaffung von Lebensmitteln und Haus-
haltsgegenstdnden jeglicher Art zu Tages-
preisen in guter und preiswiirdiger Qualitat
zu verbessern. Die Zahlung der Waren, so
schreibt Wolfgang Hasselmann®, sollte ge-
gen sofortige Bezahlung in Barem oder in
Consumvereins-Wertmarken erfolgen, um
hierbei Ersparnisse durch Ertragnis-Rick-
erstattung (Dividende) zu erzielen.

Drei Wege wurden nach Wolfgang Hassel-
mann® beschritten, um die Gewinnausschit-
tung, berechnet nach dem Gesamt-Jahres-
umsatz, fiir die Mitglieder zu ermitteln:

1. Ertrdgnis-Riickerstattung abhdngig
von der Héhe des am Jahresende von
den einzelnen Mitgliedern abgelieferten Divi-
dendenmarkenbetrages (Dividendenmarken-
System).

2. Kontobuchfiihrung der vom Mitglied im
laufenden Jahr eingewechselten Consumver-
eins-Wertmarken in Landeswdhrung (1 Mark
Silber = 1 Mark Consumvereins-Wertmarke).
Die Kontobuchfiihrung bildet fiir jedes Mit-
glied den Nachweis seines Anteils am Ge-
samtumsatz am Consumverein (Wertmarken-
System).

35



3. Ankaufvon Consumvereins-Wertmarken
durch das Mitglied in Landeswdhrung wie bei
2., jedoch keine Kontobuchfiihrung, sondern
als Quittung vom Vereins-Comptoir als Divi-
dendenmarken (Quittungsmarken) verab-
folgt. Die Anteilshohe am Jahresumsatz des
Vereins kann wiederum an der Gesamthdhe
des abgelieferten Dividendenmarkenbetra-
ges ermittelt werden (kombiniertes Wertmar-
ken-Dividendenmarkensystem).

Unterlagen zum Procedere der Ertragnis-
Riickerstattung (Dividende) im Sé&ckinger
Consum Verein haben sich bislang nicht
finden lassen. Es ist davon auszugehen, dass
die auf uns gekommenen Konsummarken
den 2. oder 3. Weg zur Errechnung des klei-
nen merkantilen Vorteils eines Genossen-
schaftsmitglieds am Jahresende dienten.

Erwahnenswert ist, dass in der Schweiz
die Entwicklung dhnlich war. Der Industrielle
Jean Jenny-Ryffel (1832-1886) griindete
1864 in Schwanden (GL) die erste Schweize-
rische Konsumgenossenschaft, die sich mit
anderen Genossenschaften 1890 zum Ver-
band Schweizerischer Konsumgenossen-
schaften zusammenschloss. 1969 erfolgte
die Umbenennungin Coop, wie wir sie heute
noch kennen. Es gab in der Schweiz eine
Vielzahl regionaler Konsumgenossenschaf-
ten. Ausser der Coop gibt es heute an Genos-
senschaften nur noch die Migros, die aber
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Von den im

19. Jahrhundert
gegriindeten
Konsumvereinen und
-genossenschaften
gibt es sehr

viel Konsumgeld.

spater (1925) von dem Unternehmer Gott-
lieb Duttweiler (1888-1962) in Ziirich ge-
grindet wurde. Von den im 19. Jahrhundert
gegriindeten Konsumvereinen und -genos-
senschaften gibt es sehr viel Konsumgeld.
Einen Katalog liber das Konsumgeld der
Schweiz hat Ruedi Kunzmann verfasst.®

Die Sackinger Konsummarken
in der Ubersicht

Die flir den Consumverein Sackingen e.G.
nachgewiesenen Konsummarken haben wir
im Folgenden zusammengestellt.”

Die Vorder- und Riickseitengestaltung ist
bei allen Marken gleich. Sie unterscheiden
sich nur durch die jeweilige Wertzahl, Grosse
und Gewicht. Nur bei den 2-Mark-Konsum-
marken differiert die Riickseite ein wenig.



AVERS
Randstab mit Perlen, Umschrift, CONSUM | VEREIN || mittig, SACKINGEN | E.G.

REVERS der Pfennig- und ein Teil der Mark-Werte

Randstab mit Perlen, Umschrift MARKE | PFENNI(N)G oder MARK ||

Perlkreis, darin die jeweilige Wertzahl. Der Wert 2-Mark kommt auch mit der Riickseite
ohne Perlkreis ZWEI | 2 | MARK vor.

Konsummarke 1 Pfennig (nach 1871)

|Abb. 1|

Av: Randstab mit Perlen, CONSUM | VEREIN || SACKINGEN | E.G.
Rv: Randstab mit Perlen, MARKE | *PFENNIG * || Seilkreis, 1
Messing; 15,2 mm; 1,01 g

Md. 27885.1; Privatbesitz

Abb. 1

Kansymenarke Konsummarke 2 Pfenning (nach 1871)
1 Pfennig

Abbildung 1::1 |Abb. 2 |

Av: Randstab mit Perlen, CONSUM | VEREIN || SACKINGEN | E.G.
Rv: Randstab mit Perlen, MARKE | *PFENNING * || Perlkreis, 2
Rd: Minimale Riffelung

Messing; 16,1 mm; 1,11 g

Md. 27885.1a; Privatbesitz

Abb. 2
Konsummarke
2 Pfenning
Abbildung 11/:1
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Konsummarke 5 Pfenning (nach 1871)
|Abb. 3 und Abb. 4|

Av: Randstab mit Perlen, CONSUM | VEREIN || SACKINGEN | E.G.

Rv: Randstab mit Perlen, MARKE | *PFENNING * || Perlkreis, 5

3 Messing; 17,8 mm; 1,50 g
Md. 27885.2; Privatbesitz

4  Messing; 17,8 mm; oben 1,5 mm gelocht; 1,56 g
Md. 27885.3; Privatbesitz

Konsummarke 10 Pfenning (nach 1871)
|Abb. 5 |

Av: Randstab mit Perlen, CONSUM | VEREIN || SACKINGEN | E.G.

Rv: Randstab mit Perlen, MARKE | *PFENNING * || Perlkreis, 10
Messing; 19,3 mm; 2,55 g
Md. 27885.4; Privatbesitz

Konsummarke 20 Pfenning (nach 1871)
| Abb. 6 | Seite 39 oben links| |Abb. 7 | Seite 39 oben rechts |

Av: Randstab mit Perlen, CONSUM | VEREIN || SACKINGEN | E.G.

Rv: Randstab mit Perlen, MARKE | *PFENNING * || Perlkreis, 20

6 Messing; 20,7 mm;2,42¢g
Md. 27885.5; Privatbesitz

Abb. 3
Konsummarke
5 Pfenning
Abbildung 1%/:1

7 Messing; 20,7 mm; seitlich links und rechts zweimal 1,7 mm gelocht; 2,27 g

Md. 27885.6; Privatbesitz
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Abb. 4
Konsummarke
5 Pfenning
Abbildung 11/2:1

Abb. 5

Konsummarke
10 Pfenning

_Abbildung 1%/::1



Abb. 6 Abb. 7
Konsummarke Konsummarke
20 Pfenning 20 Pfenning
Abbildung 1:1 Abbildung 1:1

Konsummarke 50 Pfenning (nach 1871)
|Abb. 8|

Av: Randstab mit Perlen, CONSUM | VEREIN || SACKINGEN | E.G.

Rv: Randstab mit Perlen, MARKE | *PFENNING * || Perlkreis, 50
Messing; 22,0 mm; 3,23 g
Md. 27885.7; Privatbesitz

Einen Katalog iiber
das Konsumgeld der Schweiz

hat Ruedi Kunzmann verfasst.

Konsummarke 1 Mark (nach 1871)

|Abb. 9|

Av: Randstab mit Perlen, CONSUM | VEREIN || SACKINGEN | E.G.
Rv: Randstab mit Perlen, MARKE | *MARK * || Perlkreis, 1
Messing; 24,0 mm; 4,61 g

Md. 27885.8; Privatbesitz

Abb. 8
Konsummarke
50 Pfenning
Abbildung 1:1

Abb.9
Konsummarke
1 Mark
Abbildung 1:1
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Konsummarke 2 Mark (nach 1871)
| Abb. 10|

Av: Randstab mit Perlen, CONSUM | VEREIN || SACKINGEN | E.G.
Rv: Randstab mit Perlen, MARKE | MARK zwischen zwei Sternen || Perlkreis, 2
Messing; 27,5 mm; seitlich links und rechts je 2 mm gelocht; 5,52 g

Md. 27885.9; Privatbesitz

Konsummarke 2 Mark (nach 1871)
| Abb. 11|

Av: Randstab mit Perlen, CONSUM | VEREIN || SACKINGEN | E.G.

Rv: Randstab mit Perlen, ZWEI| *2* | MARK
Messing; 27,2 mm; 5,83 g
Md. 27885.10; Privatbesitz

Die Sackinger Konsummarken sind ver-
mutlich von der Miinzprageanstalt L. Chr.
Lauer® nach der Reichsgriindung und der
Wahrungsumstellung u.a. von Kreuzer/Gul-
den auf Pfennig/Mark nach 1871 hergestellt
worden. Der Stempel fiir die Vorderseite
wurde fiir den Sackinger Consum Verein her-
gestellt. Fiir die Riickseite wurden in der Pra-
geanstalt gdngige Wertziffer-Stempel ver-
wendet. Nur fiir den niedrigsten Wert wurde
der Riickseiten-Stempel 1 Pfennig und fiir
die weiteren Pfennig-Werte der u.a. in Bay-
ern seinerzeit noch géngige Begriff Pfenning
im Stempel eingesetzt.
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Abb. 10
Konsummarke
2 Mark
Abbildung 1:1

Abb. 11
Konsummarke
2 Mark
Abbildung 1:1



Abkiirzungen

Abb. Abbildung

Av. Avers

Md. Peter Menzel,
Notmiinzen und
Geldersatzmarken

Rd. Rand

Rv. Revers

Slg.  Sammlung

Quellen

Der historische Aufriedhof in
Bad Séckingen - ein Mosaik der
Stadtgeschichte, Bad Sackingen
2015.

Wolfgang Hasselmann, Die
Consumverein-Werthmarke.
Katalog zum Datieren und
Bewerten der deutschen
Consumvereins-Werthmarken
fiir den Zeitraum 1850-1905,
Miinchen 1997.

Wolfgang Hasselmann, Marken
und Zeichen. Lexikon A-Z.
Winfried Bogon Verlag fiir
digitale Publikationen, Berlin
2007.

Ruedi Kunzmann, Das
Konsumgeld der Schweiz,
Regenstauf 2005.

Peter Menzel. Deutschsprachige
Notmiinzen und Geldersatz-
marken im In- und Ausland
1840-2002. Zweite digitale
Ausgabe 2018. Winfried Bogon
Verlag fiir digitale Publikatio-
nen, Berlin 2018.

Abbildungsnachweise

Fotos der Konsummarken
von Michael Gnatzy.

Anmerkungen

*Der historische Aufriedhof in
Bad Séckingen - ein Mosaik der
Stadtgeschichte, Bad Sadckingen
2015.

2Wolfgang Hasselmann, Die
Consumverein-Werthmarke,
a.a.0.

*Nach Zusammenstellung
Stadtarchiv Bad Séckingen,
Dr. Eveline Klein.

“Wolfgang Hasselmann.
Lexikon, a.a.0., S. 706.

5Wie unter 2.

5Ruedi Kunzmann, Das
Konsumgeld der Schweiz.

"Die Katalognummern beziehen
sich auf Peter Menzel,
Notmiinzen und Geldersatzmar-
ken, a.a.0.

®L. Chr. Lauer war eine 1790
gegriindete renommierte
Prageanstalt in Niirnberg,
die sich auf die Pragung von
Wertmarken, Biermarken,
Vereinsabzeichen usw.
spezialisiert hatte.
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