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Editorial

Liebe Leserinnen, liebe Leser

Kennen Sie die neueste Werbemasche? Lachen Sie nicht. Das neue Zau-
berwort heisst: Seniorenmarketing. Noch vor gar nicht langer Zeit galten
die «50plus» als fur die Werbung uninteressante Gruppe. Anfang und En-
de des durch die Werbung beeinflussbaren Konsumentenlebens markier-
ten die Zahlen 14 und 49. Die Generationen ab 50 Jahren galten als
«Grufties» oder «Coregatubbies», die ihr Sparschwein festhalten und neue
Investionen bloss in Zahnhaftcreme tétigen. Auch eine Zeitschrift wie die
«Gesundheits-Nachrichten», deren Leser trotz (oder wegen?) des frischen
Schreibstils und der bunten Themenmischung von sehr vielen 50plus ge-
lesen wurde und wird, wurde und wird deshalb von manchen 14/49-ern
schrag Uber die Schulter angesehen.

Nun, wie jeder weiss, steigt die Zahl der élteren und alten Menschen
unauthaltsam — und daran wird sich auch in den ndchsten dreissig oder
mehr Jahren nichts dndern. Wahrend die Soziologen den «Krieg der Ge-
nerationen» kommen sehen, Blicher wie «Das Methusalem-Komplott» auf
die Bestsellerlisten klettern, die Statistiker von einer demografischen Kata-
strophe sprechen, die Politiker hilflos die Hande ringen und die Renten-
versicherer vom Heer der Alten faseln, das die Jungen unerbittlich tiberrollt,
machen die flinken Werber Kehrt-um-Marsch! und entdecken die 50plus
als lukrative Konsumquelle. Besonders die «Master Consumer» (50- bis 60-
Jjahrige) gelten als aufgeschlossen, experimentierfreudig, bereit fir Neues.
Da wird kolportiert, das Durchschnittsalter der Porschefahrer liege bei 57
Jahren — ja, wenn das kein Beweis fiir das dynamische Potenzial der Alte-
ren ist, dann weiss ich auch nicht mehr weiter!

Also, liebe Senioren (heutige und kinftige), damit Sie es wissen: Sie
gehdren nicht mehr zu den Oldies, die wegen ihrer Markentreue bekannt
(und bertichtigt) waren, sondern zu den Woopies (Well off older people,
gutsituierte dltere Menschen) oder den Leuten im besten Alter (neu-
deutsch: Best ager). Was die Werber von denen erwarten? Dass sie flexibler
werden — natrlich hauptsdchlich in Bezug auf das Kaufverhalten. Ich da-
gegen hoffe und winsche mir, dass Sie uns weiterhin treu bleiben!

Bleiben Sie gesund. Herzlichst Ihre

l V\j ad gzb\w dor—
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